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Tener aire acondicionado en casa ha 
dejado de ser considerado un lujo para 
entenderse como una necesidad. Los 
factores que han contribuido a la popu-
larización de los equipos de aire acon-
dicionado en nuestro país son varios. 
El primero de todos, y más evidente, es 
el cambio climático y el consiguiente 
incremento en la frecuencia y severi-
dad de las olas de calor.

De acuerdo con los datos del ‘Infor-
me sobre el estado del clima de Es-
paña 2023’, elaborado por la Agencia 
Estatal de Meteorología (AEMET), la 
temperatura media en nuestro país 
ha experimentado un incremento de 
1,5ºC desde 1961. Además, los diez 
años más cálidos registrados perte-
necen al siglo XXI.

Asimismo, las olas de calor en España 
han aumentado su duración alrededor 
de tres días por década desde 1975. 
También son más extensas y afectan 
a tres provincias más cada década. Y 
no solo eso, sino que van ganando en 
intensidad, subiendo en 0,27°C cada 
diez años.

Aparte de la incomodidad que supone 
soportar estas temperaturas extremas, 
las olas de calor también son un peli-
gro para la sociedad. Según el informe 
‘Las olas de calor’ de Greenpeace, las 
muertes por calor han aumentado un 
50% en los últimos 20 años en nuestro 
país. De hecho, España lidera el au-
mento de muertes por calor en Europa, 

duplicando la tasa media. Por ejemplo, 
en 2022 fallecieron 4.700 personas por 
esta causa. 

De este modo, la adquisición de equi-
pos de aire acondicionado demues-
tra ser una auténtica necesidad.  “El 
usuario entiende el aire acondicionado 
como un producto de necesidad, pues 
sin él, en época estival, puede pasar 
noches sin descanso. Y cada año 
más”, afirma Jesús Pozo, Spain HVAC 
Head of Sales de Hisense Iberia.

Y esto se traslada al mercado. “Las 
olas de calor tienen un impacto signi-
ficativo en las ventas de sistemas de 
aire acondicionado. Con el aumento 
de las temperaturas, los consumido-
res buscan soluciones para mantener 
frescos sus hogares y espacios de 
trabajo. Esto tiene como resultado un 
crecimiento notable en las ventas de 
este tipo de productos, especialmente 
durante los meses más calurosos del 
año. La búsqueda de confort está de-
trás de esta tendencia, demostrando 
cómo el clima puede influir directa-
mente las decisiones de compra de los 
consumidores”, indica Cecotec.

Además, al tener que hacer un uso 
más intensivo de estos equipos, se 
buscan soluciones que eviten que la 
factura eléctrica se dispare. “Las tem-
peraturas extremas han impulsado la 
demanda de sistemas de aire acondi-
cionado más eficientes. Las olas de 
calor cada vez más frecuentes han 

generado un crecimiento en la compra 
de equipos con tecnologías que opti-
mizan el consumo, como el sistema 
Inverter y la conectividad inteligente, 
permitiendo un uso más eficiente y 
sostenible”, declara Álex Martín, Téc-
nico Preventa de Haier.

Igualmente, Gonzalo Martín, Director 
de la División HVAC de LG España, 
asegura que “las condiciones climá-
ticas actuales han impulsado signifi-
cativamente la demanda de sistemas 
de aire acondicionado que garanticen 
un rendimiento óptimo en cualquier si-
tuación”. “Esta necesidad de mantener 
un confort térmico ante temperaturas 
extremas ha llevado a un aumento en 
la demanda de equipos más eficien-
tes, con un crecimiento notable en la 
compra de modelos con tecnologías 
avanzadas que optimizan el consumo 
energético sin comprometer el rendi-
miento. Ante estos desafíos climáti-
cos, los consumidores buscan disposi-
tivos con mayor eficiencia, durabilidad 
y adaptabilidad”, agrega.

También hemos de tener en cuen-
ta que el calor ya no sólo afecta a la 
mitad sur de España, sino que poco a 
poco va ascendiendo a las zonas más 
septentrionales de la Península Ibérica, 
haciendo que aumente la penetración 
del aire acondicionado en las comuni-
dades del norte de España.

Por otro lado, Santiago Perera, Direc-
tor de Negocio en Iberia y Latam de 
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El aire acondicionado es un equipamiento básico de los hogares. La intensificación de las olas de calor y su 
impacto en latitudes cada vez más septentrionales ha hecho que aumente su penetración en nuestro país. 
A la par, la incorporación de bomba de calor en todos los dispositivos ha permitido que sean una alternativa 
perfecta a la hora de climatizar cualquier hogar. Además, las continuas innovaciones que llegan a estos 
equipos son una palanca que impulsa las ventas, sobre todo en la renovación de aparatos antiguos.

Aire acondicionado  
y tratamiento del aire
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Eurofred, distribuidora de las marcas 
Fujitsu y Daitsu, señala que “olas de 
calor y el cambio climático están re-
definiendo los patrones de consumo 
en el sector de la climatización”. “En 
los últimos años, hemos observado 
una desestacionalización de la cam-
paña de verano, con un crecimiento 
progresivo en la demanda de equipos 
fuera de los meses tradicionalmente 
más cálidos. Los usuarios son cada 
vez más conscientes de la importan-
cia del confort térmico y, para evitar 
problemas de disponibilidad de stock 
y asegurar un servicio ágil por parte 
de los instaladores, adelantan la com-
pra e instalación de sistemas de cli-
matización”, explica.

Impulso de la aerotermia

Además, hemos de pensar que todos 
los equipos de aire acondicionado que 
se venden actualmente incluyen bom-
ba de calor, por lo que los españoles se 
están familiarizando con la aerotermia 
como alternativa frente a otros siste-
mas de calefacción. “Los usuarios ya 
tienen en cuenta la aerotermia, una 
tecnología que permite aprovechar la 
energía contenida en la atmósfera para 
proporcionar calefacción, refrigeración 
y/o agua caliente, como una opción 
viable para disminuir el impacto en las 
facturas energéticas y la huella de car-

bono. De acuerdo con los resultados 
del ‘Barómetro de la climatización’ de 
Daikin, actualmente 1 de cada 5 ho-
gares españoles ya utiliza aerotermia 
como sistema de climatización. Y más 
de la mitad de éstos lo utilizan durante 
todo el año para mantener una tem-
peratura óptima. Estos sistemas no 
solo son eficientes, sino que también 
se pueden adaptar a cualquier tipo de 
difusión de calor, pudiendo funcionar 
con radiadores tradicionales, suelos 
radiantes o incluso sistemas de venti-
lación por conductos. Esta flexibilidad 
permite que los usuarios puedan ac-
tualizar o mejorar sus sistemas de ca-
lefacción existentes sin necesidad de 
realizar grandes modificaciones en su 
infraestructura actual”, explica Marisol 
Fernández, Directora de Marketing de 
Daikin.

Asimismo, Perera reseña que “la 
creciente exigencia en términos de 
bienestar y eficiencia energética está 
impulsando a los edificios, tanto re-
sidenciales como del sector terciario, 
a integrar soluciones que garanticen 
el confort de las personas durante 
todo el año”. “En este contexto, la cli-
matización ya no se percibe como un 
elemento estacional, sino como una 
necesidad clave para garantizar la 
habitabilidad en un entorno climático 
cada vez más extremo”, detalla.

Y esta apuesta por la aerotermia no se 
sustenta solo en el ahorro energético, 
sino que también tiene mucho que ver 
la creciente conciencia medioambien-
tal en las sociedades avanzadas. “La 
preocupación de los ciudadanos por 
reducir el impacto ambiental, así como 
las diferentes normativas que se están 
implantando para fomentar el uso de 
equipos más eficientes, han impulsado 
la popularidad de sistemas alternativos 
como la aerotermia. Esta tendencia 
sugiere que, más allá del crecimiento 
en la demanda de aire acondicionado 
convencional, hay un cambio progresi-
vo hacia soluciones de climatización 
más sostenibles, impulsado tanto por 
la legislación como por la conciencia-
ción de los consumidores”, anota el 
responsable de LG.

Evolución del mercado

Según los resultados del análisis es-
tadístico realizado por la Asociación 
de Fabricantes de Equipos de Climati-
zación (AFEC), el mercado registró un 
crecimiento del 0,8% en valor. Sin em-
bargo, si nos centramos concretamen-
te en el conjunto de equipos de climati-
zación, bombas de calor y producción 
de ACS vemos que el mercado se man-
tuvo plano, con una ligera contracción 
de 0,1%, alcanzando una facturación 
de 1.489 millones de euros.
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nes inteligentes”. Además, recalca que 
“la demanda de sistemas de climatiza-
ción que cumplan con los estándares 
de eficiencia energética y sostenibi-
lidad sigue en aumento, impulsada 
por la necesidad de cumplir con nue-
vas normativas y la concienciación 
medioambiental”.

El responsable de LG también vaticina 
que el mercado crecerá en este ejerci-
cio, “con énfasis particular en la perso-
nalización del confort, la mejora de la 
eficiencia energética y la optimización 
del control”. Además, añade que “la co-
nectividad avanzada y la sostenibilidad 
seguirán siendo factores clave en las 
decisiones de compra, impulsando la 
evolución del mercado y la oferta de so-

“En el mercado residencial, la venta de 
sistemas de climatización experimentó 
un ligero descenso en comparación con 
años anteriores. Esto se debe a facto-
res como la reducción de ayudas eco-
nómicas para la sustitución de calderas 
por bombas de calor y las condiciones 
climáticas, que afectaron la demanda 
de aire acondicionado. Sin embargo, 
la tendencia a largo plazo sigue siendo 
positiva, con la aerotermia y la bomba 
de calor como tecnologías clave en la 
descarbonización del sector”, afirma 
Alejandro Fernández, CS/PM/Presales 
Manager Air Conditioning de Samsung 
España. 

En el caso concreto de la aerotermia, el 
responsable de Hisense señala que “se 
produjo un estancamiento de las ven-
tas, algo normal por la gran demanda 
recibida en años anteriores”. 

De acuerdo con los datos de AFEC, el 
número total de unidades de este tipo 
de sistemas (aire-aire reversibles, aire-
agua reversibles+ACS y agua-agua 
reversibles) cayó un 5,5% interanual el 
2024, tras el fuerte crecimiento regis-
trado en el ejercicio anterior (+14,2% en 
2023). No obstante, si comparamos las 
cifras del último año con las de 2022 
observamos un incremento del 7,9% en 
esos dos años. 

Los pronósticos para el presente ejer-
cicio son bastante optimistas. Cecotec 
augura “un aumento significativo en 
la demanda de aires acondicionados 
domésticos, especialmente durante 
los meses más calurosos”. Del mismo 
modo, el representante de Samsung 
adelanta un crecimiento “moderado, 
pero estable”, gracias al impulso que 
genera “la necesidad de mejorar la efi-
ciencia energética de los hogares y la 
evolución del mercado hacia sistemas 
más conectados y sostenibles”.

Igualmente, Javier Rubio, Director de 
Marketing y Comunicación Iberia de 
Toshiba, afirma que “se espera una 
estabilidad general, con un impulso en 
segmento de alta eficiencia y solucio-
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luciones cada vez más adaptadas a las 
necesidades de los usuarios”.

Por su parte, la Directora de Marketing 
de Daikin, cree que los sistemas basa-
dos en aerotermia seguirán creciendo, 
de la mano de las preferencias detec-
tadas entre los consumidores. “De 
acuerdo con los datos del ‘II Baróme-
tro de la climatización en España’, la 
aerotermia es el sistema favorito para 
el cambio en el modelo de climatiza-
ción de los hogares. Para 7 de cada 
10 españoles que están buscando ad-
quirir una vivienda en los próximos 5 
años, la aerotermia es un factor deter-
minante en la elección de un inmueble 
u otro. Por otro lado, entre aquellos 
que no están buscando cambiar de 
vivienda, el cambio de sistema de cli-
matización también se presenta como 
una opción mayoritaria para adaptar-
se a la nueva realidad normativa. Así, 
casi el 40% de los españoles se plan-
tean cambiar de sistema de climatiza-
ción en los próximos años; y el 54% lo 
harán a un sistema basado la aeroter-
mia”, detalla.

Estabilidad en ventilación y tratamien-
to del aire

En cuanto a los equipos de ventilación, 
Taurus afirma que la venta “ha experi-
mentado un crecimiento notable en los 
últimos años; y se espera que vaya a 
más, debido a las altas temperaturas 
en época de verano”. De la misma ma-
nera, Cristina Gimeno, responsable de 
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Comunicación e Imagen de Jocca, se-
ñala que “en el último año, las ventas 
de ventiladores crecieron, en general, 
impulsadas por olas de calor más cor-
tas y la preferencia por opciones más 
económicas frente al aire acondiciona-
do”. Y para el presente ejercicio, espera 
“estabilidad en las ventas, con posibles 
variaciones según el clima”. De hecho, 
Jordi Echevarría, Director Comercial 
de River Internacional, distribuidor de 
marcas como Duux, subraya que “la 
estacionalidad y el factor climático 
son aspectos críticos en la venta”. En 
cualquier caso, asegura que “es una 
categoría en auge”. 

Por lo que respecta a los equipos de 
tratamiento del aire, como purifica-
dores, humidificadores, deshumidi-
ficadores, etc., Taurus señala que 
“no han experimentado crecimiento”. 
Igualmente, B&B Trends, fabricante 
de Ufesa, indica que “el crecimiento 
global del mercado fue limitado en 
2024”, pero asegura que “se observa 
una demanda sostenida en productos 
relacionados con la calidad del aire 
y la eficiencia energética”. “Factores 
como la creciente preocupación por 
la salud respiratoria, las normativas 
medioambientales más estrictas y 
la necesidad de reducir el consumo 
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energético han motivado a los consu-
midores a invertir en soluciones avan-
zadas de ventilación y tratamiento del 
aire”, apostilla la firma. 

El portavoz de Samsung también re-
conoce que “la calidad del aire interior 
ha cobrado una gran relevancia en 
los últimos años, y esto se ha tradu-
cido en un aumento en la demanda 
de purificadores, deshumidificadores 
y otros dispositivos diseñados para 
mejorar el ambiente en los espacios 
cerrados”. “Este crecimiento se debe, 

en gran parte, a una mayor conciencia 
sobre la importancia de respirar un 
aire limpio y libre de contaminantes, 
algo que se ha intensificado tras la 
pandemia”, añade. 

De igual modo, Cecotec señala que “hay 
un interés creciente en los purificado-
res de aire, especialmente aquellos que 
usan tecnología avanzada, como la io-
nización, para eliminar alérgenos y con-
taminantes, importante para quienes 
quieren un aire más limpio y saludable 
en casa”. 

Asimismo, Rubio observa un incremen-
to en la demanda de este tipo de apa-
ratos, “impulsado por una mayor preo-
cupación por la calidad del aire anterior, 
especialmente tras la pandemia”. “La 
conciencia sobre la salud respiratoria, 
la presencia de alérgenos y contami-
nantes en ambientes cerrados y la ne-
cesidad de ambientes saludables han 
llevado a los consumidores a invertir en 
sistemas de purificación y deshumidifi-
cación que complementan la climatiza-
ción tradicional”, expone.

Sin embargo, parece que se aprecia 
cierto reajuste, tras el ‘boom’ que trajo 
la crisis de la COVID-19. “La venta de pu-
rificadores cayó tras la pandemia. Sigue 
habiendo una oferta de liquidación im-
portante y todavía no ha repuntado la de 
calidad. Y los deshumidificadores, sien-
do una venta más concentrada en de-
terminadas regiones, tiene un momento 
de estabilidad. No esperamos grandes 
crecimiento”, afirma Echevarría.

Por su parte, B&B Trends-Ufesa, apunta 
que en la gama de tratamiento del aire 
“se podrá ver una demanda al alza, im-
pulsada por la adopción de tecnologías 
más eficientes y sostenible, así como 
por la creciente conciencia sobre la cali-
dad del aire en espacios interiores”. Del 
igual modo, Cecotec prevé que “se man-
tendrá el interés en sistemas de ventila-
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ción y tratamiento del aire con funcio-
nes avanzadas, como la purificación y 
el control inteligente”. Y el Director Co-
mercial de River Internacional coincide 
en que “se aprecia un mayor interés 
por productos con más prestaciones, 
inalámbricos y conectados, lo que hace 
que aumente el valor medio”. 

La estacionalidad se atenúa

Uno de los grandes problemas del mer-
cado del aire acondicionado es la esta-
cionalidad. La concentración de las ven-
tas en las épocas de mayor calor genera 
dificultades a la hora de gestionar la dis-
tribución de productos y su instalación. 
Esta situación se hace especialmente 
evidente durante las olas de calor, al 
producirse picos de ventas que pueden 
llegar a provocar roturas de stock y que 
el sector no disponga de suficientes 
instaladores para dar respuesta a las 
necesidades de los clientes. Y esta si-
tuación, a la par, genera insatisfacción 
entre los consumidores, que ven frus-
trado su deseo de poder disfrutar de 

su nuevo equipo de aire acondicionado 
justo cuando más lo necesitan.

Afortunadamente, el sector está lo-
grando desestacionalizar las ventas, 
aunque menos de lo que sería reco-
mendable. “La climatización sigue 
siendo un mercado marcado por la 

estacionalidad, con una alta concen-
tración de ventas en primavera y vera-
no. Sin embargo, la diversificación de 
productos y la incorporación de tec-
nologías como la bomba de calor han 
permitido equilibrar mejor las ventas a 
lo largo del año”, comenta el represen-
tante de Samsung. 
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Aun así, la estacionalidad continúa 
siendo muy acusada. “Generalmente, 
alrededor del 80% de las ventas ocu-
rren en primavera y verano, cuando 
las personas buscan más sistemas de 
refrigeración para enfrentar el calor”, 
puntualiza Cecotec. Rubio reconoce 
que “un 60-70% de las ventas se con-
centran en la temporada primavera-
verano, debido a la alta demanda de 
refrigeración”. Y el responsable de 
Hisense coincide con él. “En equipos 
1x1, puede que el 60%-70% de las 
ventas se acumulen entre mayo y 
agosto”. No obstante, reseña que “en 
otros equipos, como multi-inverter o 
conductos, la estacionalidad es mu-
cho menor”

Asimismo, el responsable de LG hace 
hincapié en la importancia que ha teni-
do la aerotermia a la hora de trasladar 
buena parte de la venta fuera de los 
meses de más calor. “Aunque histórica-
mente las ventas se han concentrado 
en la campaña de primavera-verano, 
la versatilidad de soluciones como la 
aerotermia, que ofrece calefacción, re-
frigeración y ACS durante todo el año, 
está ayudando a atenuar la estacionali-
dad. La aerotermia, al ser una solución 
integral que se adapta a todas las es-
taciones, facilita su instalación en cual-
quier momento del año, especialmente 

si se aprovechan las subvenciones dis-
ponibles”, explica.

Los fabricantes están poniendo mucho 
de su parte para atenuar dicha estacio-
nalidad. Alejandro Fernández reseña 
que Samsung trabaja en varias estrate-
gias para tratar de repartir las ventas a 
lo largo del año, promoviendo sistemas 
que ofrecen soluciones tanto para cale-
facción como para refrigeración, permi-
tiendo un uso continuo durante todas 
las estaciones. Además, la compañía 
apoya a los profesionales con “forma-

ción especializada y campañas que 
conciencian sobre la importancia de la 
eficiencia energética y el confort térmi-
co en todas las épocas del año”, afirma 
el representante de la firma.

Igualmente, Rubio explica que “se están 
desarrollando estrategias para equili-
brar las ventas durante todo el año, pro-
moviendo equipos de climatización que 
cubren tanto frío como calor”. Por ejem-
plo, Toshiba se enfoca en la promoción 
de soluciones integrales que incluyan 
tanto calefacción como aire acondicio-
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nado, “lo que incentiva la compra en 
meses de menor demanda”, así como 
“ofertas y financiaciones especiales 
que estimulan la adquisición en otoño 
e invierno y campañas de formación y 
soporte a las tiendas, para que puedan 
asesorar de forma efectiva a sus clien-
tes y aprovechar todas las temporadas, 
maximizando la rentabilidad anual”.

Martín indica que “las estrategias co-
merciales de LG incluyen la formación 
de una red de instaladores que garan-
tizan la ejecución de proyectos durante 
todo el año, así como campañas promo-
cionales específicas, como las ofertas 
de ‘Adelántate al verano’ en primavera 
y descuentos en otoño, con el objetivo 
de distribuir las ventas de manera más 
equilibrada”.

Cecotec también ofrece descuentos y 
promociones durante diferentes cam-
pañas a lo largo del año, “incentivando 
a los clientes a comprar fuera de tem-
porada”, anota la empresa. Además, 
forma a su personal de ventas y a sus 
partners. para que sepan trasladar a 
los clientes los beneficios que brindan 
sus equipos a lo largo de todo el año, 
no solo en verano. “Esto ayuda a que los 
consumidores vean su utilidad también 
en otros momentos, ya que muchos de 
nuestros aires acondicionados incluyen 

bomba de calor y son un gran aliado 
para combatir el frío en invierno. Ade-
más, muchos cuentan con la opción de 
deshumidificación para que sean más 
eficientes”, detalla la compañía.

De igual modo, Perera indica que Euro-
fred apuesta por facilitar material de 
punto de venta para generar visibilidad y 
atraer al cliente, capacitar a los equipos 
de venta para mejorar su conocimiento 
de los productos y sus habilidades co-
merciales, proporcionar materiales pu-
blicitarios para diversos canales (online, 

pantallas, print), ofrecer herramientas 
de comunicación para que las tiendas 
puedan interactuar eficazmente con sus 
clientes y realizar campañas publicita-
rias nacionales con la que impulsa la 
notoriedad de nuestras marcas a lo largo 
del año, aumentando la visibilidad de los 
productos en todos los momentos.

Asimismo, Pozo apunta que Hisense 
apoya a las tiendas con diversas ini-
ciativas para desestacionalizar, “como 
ayudas a sell-out en épocas de menor 
estacionalidad, soporte de marketing, 
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etc.”. Y Clotet afirma que Panasonic 
ofrece promociones y formación.

¿Hacia dónde se dirige el sector?

Éstas son las principales tendencias 
que se detectan en el ámbito de la cli-
matización y el tratamiento del aire.

Eficiencia energética y sostenibilidad. 
“La industria se enfoca en desarrollar 
sistemas que reduzcan el consumo ener-
gético y las emisiones de carbono. Esto 
incluye el uso de bombas de calor de alta 
eficiencia y la integración de energías re-
novables como la solar y la geotérmica”, 
anota Delvis Luis, Directora de Marketing 
de GIA Group, fabricante de las marcas 
HTW y Giatsu. En esta misma dirección, 
Cecotec dice que “cada vez más perso-

nas buscan equipos que ahorren energía, 
lo que es bueno para el medio ambiente 
y para el bolsillo”.

En este sentido, Jordi Clotet, Marke-
ting Manager de Panasonic Heating & 
Cooling Solutions Europe en España y 
Portugal, afirma que “la aerotermia está 
ganando popularidad, debido a su efi-
ciencia y menor impacto ambiental”. 

Además, la Directora de Marketing de 
Daikin indica que “como medida para 
impulsar la tan necesaria descarboni-
zación del sector, las compañías apos-
tarán por nuevos refrigerantes que pue-
dan cumplir los estándares de eficiencia 
energética, impacto medioambiental y 
coste a lo largo de todo el ciclo de vida 
de un productos. 

Esto se concreta en el uso de refrige-
rantes como R-744, R-32 o R-290, que 
presentan un menor impacto ambiental 
y una mayor eficiencia energética, cum-
pliendo con las normativas que llegan 
desde Europa a este respecto, como 
veremos más adelante.

Por otro lado, Martí recalca que “las 
tecnologías tienden a proponer solu-
ciones multidisciplinares, como uni-
dades que, aparte de generar climati-
zación, recuperen calor para generar 
ACS gratuita”. 

Tecnología inteligente y conectada. 
“Los sistemas de climatización incor-
poran conectividad para permitir el 
control remoto y la monitorización a 
través de dispositivos móviles, mejo-
rando la gestión energética y el confort 
del usuario. Apostamos por incorporar 
elementos del Internet de las Cosas 
(IoT, por sus siglas en inglés) a nues-
tros productos y también controles 
algorítmicos de inteligencia artificial 
(IA) que permiten al equipo ser cada 
día más eficiente energéticamente y, 
en consecuencia, ofrecer más confort 
y ahorro al usuario final”, apunta la res-
ponsable de GIA Group. 

De la misma manera, el portavoz de LG 
indica que “se observa la incorporación 
de tecnologías con IA que permiten 
ajustar de forma automática la tempe-
ratura, el flujo de aire y la velocidad de 
los ventiladores en función de la ocu-
pación y las condiciones ambientales”. 

FOTO: UFESA (B&B TRENDS)

FOTO: HISENSE

AIRE ACONDICIONADO Y TRATAMIENTOS | CADA VEZ MÁS NECESARIO Y VERSÁTIL



28  29  

“Estos sistemas pueden gestionar el 
consumo eléctrico de manera eficiente, 
controlando la factura de la luz y adap-
tándose a las necesidades individuales 
para maximizar el ahorro energético 
son comprometer el confort del usua-
rio”, añade. Y también destaca “la cre-
ciente conectividad IoT, que posibilita 
el control remoto y la monitorización 
en tiempo real de los equipos a través 
de aplicaciones móviles, facilitando una 
gestión personalizada y optimizada del 
entorno en el hogar”.

Igualmente, Javier Basterrechea, res-
ponsable de Formación y Producto 
Aire-Agua de Toshiba, reseña que “se 
observa una creciente incorporación 
de conectividad, con equipos que per-
miten el control a través de WiFi, apps 
y asistentes de voz”. Martí también in-
dica que “la integración de tecnologías 
de control inteligente, como la gestión 
remota a través de apps y la automa-
tización con asistentes de voz, está 
transformando la forma en que los 
consumidores interactúan con sus sis-
temas de climatización”. 

De la misma forma, Cecotec apunta que 
“los dispositivos que se pueden contro-
lar desde el móvil o con la voz están de 
moda, porque permiten ajustar la tem-
peratura y la calidad del aire de manera 
sencilla y cómoda”. Y la Directora de 
Marketing de Daikin recalca que “la digi-
talización y la conectividad en los equi-
pos serán indispensables para sacar 
el máximo partido a los sistemas más 

¿ C Ó M O  E S  E L  A I R E  A C O N D I C I O N A D O  M Á S  B U S C A D O ?

Aunque cualquier proyecto de climatización debe abordarse atendiendo a las necesida-
des concretas de cada cliente, podemos realizar un perfil del equipo más buscado. 

“Los consumidores están cada vez más interesados en soluciones de climatización 
que combinen eficiencia energética, conectividad y confort. Entre los equipos más de-
mandados, los sistemas split y multisplit destacan como opciones preferidas para el 
hogar, ya que ofrecen un equilibrio entre rendimiento, consumo reducido y facilidad de 
instalación. Además, uno de los aspectos más valorados en la actualidad es la eficien-
cia energética. Los usuarios buscan equipos con clasificación A++ o superior, ya que 
garantizan un menor gasto eléctrico sin comprometer el rendimiento. La conectividad 
es otro factor clave. Cada vez más consumidores buscan equipos que puedan contro-
larse a distancia a través del smartphone o mediante asistentes de voz como Alexa o 
Google Assistant. En cuanto a los rangos de precio, los usuarios buscan un equilibrio 
entre coste y prestaciones, optando por modelos que ofrezcan una buena relación 
calidad-precio y que incluyan funcionalidades avanzadas sin disparar el presupuesto. 
La versatilidad también es importante, por lo que muchos se decantan por equipos 
que, además de refrigerar en verano, puedan utilizarse como sistema de calefacción 
en invierno, lo que refuerza la tendencia hacia soluciones más sostenibles y eficientes”, 
pormenoriza Alejandro Fernández (Samsung).

Igualmente, Gonzalo Martín (LG) explica que “los consumidores buscan equipos con alta 
eficiencia energética (A+++), conectividad avanzada y diseño funcional, priorizando aque-
llos que ofrezcan ahorro energético y facilidad de uso”. Además, apunta que “los sistemas 
split con WiFi para control remoto a través de apps son los más demandados. 

Asimismo, Marisol Fernández (Daikin) señala que la tendencia en el sector de la cli-
matización se dirige hacia equipos con una alta eficiencia energética, clasificados 
como A++ o A+++. “No solo son más respetuosos con el medio ambiente, sino que 
también permiten un ahorro significativo en las facturas de energía”, apunta. Ade-
más, reseña que los equipos de climatización con conectividad móvil son cada vez 
más solicitados por los usuarios. “Estos sistemas modernos pueden ser controlados 
a través de aplicaciones móviles, lo que permite a los usuarios ajustar la tempera-
tura, programar horarios y monitorear el consumo energético desde cualquier lugar. 
Esta tecnología no solo ofrece comodidad, sino que también optimiza el uso de los 
equipos, contribuyendo a un mayor ahorro energético y a una gestión más eficiente 
del hogar”, detalla.

A todo ello, Javier Basterrechea (Toshiba) añade que “el diseño adquiere un papel relevan-
te por primera vez”. “Ya no es suficiente con un buen equipo, sino que además ha de ser 
estético y coherente con el espacio”, aclara. 

En este sentido, el portavoz de LG destaca los equipos con pantalla LCD personalizable, 
“combinando diseño y eficiencia”. “Son ideales para quienes buscan un aire acondiciona-
do que también sea un elemento decorativo”, comenta.

-Split 1x1 / Multisplit
-2,5 kW – 3 kW
-Inverter
-A++ / A+++
-Conectividad WiFi
-Con bomba de calor
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Menor ruido. “La tendencia es hacia 
equipos más compactos y silenciosos, 
que se integren de manera armónica 
en cualquier espacio sin comprometer 
el confort”, anota el responsable de 
Samsung. De este modo, se están de-
sarrollando unidades que reducen signi-
ficativamente el nivel de ruido sin perder 
eficiencia. 

Sistemas integrados y multifuncio-
nales. Basterrechea asegura que “se 
apuesta por soluciones que combinan 
climatización, ventilación y tratamiento 
del aire en un solo sistema, facilitando 
la integración en proyectos de rehabili-
tación y nuevas promociones”.

Sistemas híbridos. Luis recalca que 
“la combinación de diferentes fuentes 
de energía o tecnologías en un mismo 
sistema permite adaptarse a con-
diciones cambiantes y optimizar el 
rendimiento energético”. Por ejemplo, 
habla de la conjunción de aire acondi-
cionado y energía solar fotovoltaica o 
de producción de ACS y energía solar 
térmica.

Calidad del aire. Basterrechea destaca 
que “los sistemas de filtración avanzados 
están ganando terreno, dado el creciente 
interés por la salud y el bienestar en inte-

riores”. Asimismo, el portavoz de Haier re-
calca que la calidad del aire interior es un 
aspecto clave, “con una creciente adop-
ción de soluciones que combinan clima-
tización con purificación del aire”. 

Igualmente, la responsable de Daikin 
afirma que “la calidad del aire en inte-
riores es un factor crucial para el bien-

estar y la salud de las personas, y cada 
vez más consumidores son conscien-
tes de su impacto en el día a día”, pues-
to que “la contaminación, los alérgenos 
y las partículas en suspensión pueden 
afectar la salud respiratoria”. De este 
modo, reseña que la demanda de solu-
ciones que mejoren la pureza del aire 
ha crecido considerablemente. 

eficientes”. Así pues, considera que “la 
domótica y las tecnologías IoT jugarán 
un papel fundamental”.

Diseño de los equipos. Cecotec apun-
ta que “el diseño es clave”. “Los con-
sumidores prefieren equipos que sean 
compactos y estéticamente atractivos, 

para que se integren bien en cualquier 
espacio sin perder funcionalidad”. De 
la misma manera, el responsable de 
Producto de Toshiba hace hincapié en 
la tendencia hacia equipos que optimi-
cen el espacio físico, “especialmente 
relevante en entornos urbanos y edifi-
cios comerciales”.
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A continuación, vemos algunas de las 
innovaciones que están introduciendo 
los fabricantes para dar respuesta a la 
creciente demanda de los consumido-
res de soluciones que les ayuden a ga-
rantizar la calidad del aire en espacios 
interiores. 

La calidad del aire pasa a primer plano

“Se observa un incremento en la de-
manda, principalmente debido a una 
mayor concienciación de lo que com-
porta vivir con un aire sucio y lleno de 
contaminantes y por la preocupación 
por el bienestar. Factores como la pan-
demia, el teletrabajo, y las consecuen-

cias de la contaminación en nuestra 
salud han acelerado esta tendencia”, 
afirma Clotet. Por ejemplo, habla de 
la tecnología nanoe X de Panasonic. 
“Juega un papel clave, ya que no solo 
mejora la calidad del aire en espacios 
comerciales, oficinas y hogares, sino 
que también inhibe contaminantes 
como bacterias y virus, reduce alérge-
nos como el polen y los ácaros, y neu-
traliza olores desagradables”, aclara.

Perera apunta que Eurofred también 
está integrando tecnología en sus 
productos para hacer frente a estas 
necesidades, “con especial atención 
en la filtración y purificación del aire”. 

Por ejemplo, explica que los equipos 
Artic Plus de Daitsu están equipados 
con filtros de alta eficiencia capaces 
de capturar partículas microscópicas 
como polvo, bacterias y virus, lo que 
ayuda a mejorar la calidad del aire y 
a reducir la exposición a agentes con-
taminantes. “Esta tecnología no solo 
asegura un entorno más saludable, 
sino que también permite adaptar la 
solución a las necesidades específi-
cas de cada espacio, ya que nuestros 
sistemas combinan diferentes tipos de 
filtrado, como HEPA, carbón activado y 
tecnologías de ionización, que actúan 
conjuntamente para purificar el aire de 
forma más eficiente”.

Asimismo, Martín indica que “la calidad 
del aire en interiores es esencial para la 
salud y el bienestar”. En este sentido, 
explica que LG ha integrado tecnologías 
para garantizar un ambiente saludable 
en sus equipos de climatización, como 
el sistema Plasmaste rIonizer++, “que 
elimina hasta el 99,9% de bacterias y 
alérgenos”; y funciones de autolimpieza 
como Freeze Cleaning y Auto Clean+, 
asegurando “una purificación constante 
y un rendimiento óptimo sin necesidad 
de ninguna intervención”.

Basterrechea pone el acento en que 
los equipos Toshiba incorporan filtros 
avanzados, como UltraFresh y Ultra-
Pure, “para capturar polvo, polen y 
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MCR cumple 25 años reforzando  
su propuesta de valor al canal

NOTICIA DESTACADA

Pedro Quiroga, CEO de MCR, destaca que “mirando 
atrás, han sido muchos los hitos que han marcado 
el ADN de la compañía. Hemos sabido evolucionar 
desde nuestros inicios como mayorista de consumo 
hacia un modelo mucho más amplio, con divisiones 
especializadas que nos permiten atender mejor a las 
necesidades cambiantes del mercado”.

Con motivo de la conmemoración de esta fecha tan 
especial, MCR tiene previsto organizar diferentes 
eventos y acciones con partners, clientes y colabo-
radores en los que se combinará networking con un 
enfoque lúdico, con el objetivo de fortalecer lazos y 
establecer sinergias.

Desde el mes de mayo arrancarán todas estas acti-
vidades que estarán localizadas en las ciudades en 
las que el mayorista cuenta con delegación: Madrid, 
Barcelona, Valencia y Lisboa. 

Ya en el mes de septiembre MCR celebrará un gran 
evento corporativo que reunirá a fabricantes, integra-
dores, clientes y expertos del sector y en el que se 
presentarán las últimas innovaciones en cada una 
de sus divisiones: MCR GLOBAL EXPERIENCE. “Este 
será el evento que represente todo lo que somos hoy 
como compañía. Una muestra del valor que ofrece-
mos como conector entre marcas y canal, foco en 
innovación y especialización”, señala Pedro Quiroga.

Del mismo modo, MCR pondrá en marcha un progra-
ma de fidelización diseñado para premiar y reforzar 
el compromiso con sus clientes. "En MCR siempre he-
mos creído que nuestro crecimiento pasa por cuidar a 
quienes confían en nosotros día a día. Queremos que 
cada interacción con MCR tenga un valor añadido, y 
este programa es una forma tangible de agradecer la 
fidelidad y construir relaciones a largo plazo”, destaca 
el CEO de MCR. 

En términos de negocio, el objetivo de MCR para 2025 
es seguir creciendo de forma sólida, manteniendo el 
foco en el servicio al cliente, la eficiencia y en donde la 
diversificación de negocio permita al mayorista estar 
preparado para afrontar los retos de este 2025.

MCR, primer mayorista de capital nacional de nuevas tecnologías e informática celebra este año su 25º aniversario 
con un completo programa de actividades y una renovada apuesta de valor al canal. Desde sus inicios en el año 
2000, MCR ha recorrido un camino de transformación constante que le ha permitido consolidarse como un referen-
te estratégico en el sector.

Como parte de esta evolución, MCR estrenará este 
año nuevas instalaciones ubicadas en Getafe (Ma-
drid). Eduardo Moreno, Director General explica que 
“cada cambio de sede en nuestra historia ha respon-
dido siempre al objetivo de mejorar nuestra capa-
cidad operativa. En este momento de madurez em-
presarial, esta nueva ubicación responde a nuevas 
necesidades logísticas y de servicio, adaptándonos 
a un mercado cada vez más exigente en tiempos de 
entrega y disponibilidad”.

A lo largo de sus 25 años de historia, MCR ha mante-
nido una política de crecimiento prudente, combinan-
do inversiones estratégicas con un riguroso control 
de costes. 

Desde la dirección financiera, Carlos Rodríguez, CFO 
de MCR, subraya que “la sostenibilidad y la rentabi-
lidad han sido los pilares de nuestra estrategia du-
rante estos 25 años. Especialmente en los últimos 
cinco, hemos tenido que tomar decisiones financie-
ras clave para adaptarnos a un entorno cambiante, 
marcado por la pandemia, la inflación y otras situa-
ciones socioeconómicas globales”.

otras partículas, garantizando un aire 
limpio sin comprometer la eficiencia 
del sistema”.

Igualmente, el responsable de Sam-
sung apunta que sus dispositivos in-
cluyen filtros avanzados que eliminan 
particular finas y bacterias, “propor-
cionando una mayor protección con-
tra agentes contaminantes”, y que se 
combinan con la tecnología WindFree, 
que ofrece “una mejor distribución del 
aire sin generar corrientes que pue-

dan levantar polvo o partículas en el 
ambiente”.

La responsable de Daikin explica que 
sus equipos ofrecen “soluciones inte-
grales que combinan sistemas de cli-
matización con sistemas de ventilación 
de alta eficiencia”. “Estos sistemas es-
tán diseñados para proporcionar un su-
ministro constante de aire fresco y eli-
minar contaminantes, mejorando así la 
calidad del aire interior y creando un en-
torno más saludable”, mediante filtros 

de recolección de polvo, que capturan 
las pequeñas partículas que se encuen-
tran en el aire, y filtros desodorizantes, 
que eliminan todo tipo de malos olores 
en espacios cerrados.

Por su parte, Cecotec pone el acento 
en los sistemas de filtrado avanzados 
de sus equipos de aire acondicionado 
y purificadores, “que capturan partícu-
las finas, alérgenos y contaminantes, 
mejorando notablemente el ambiente”. 
Pozo también destaca la incorporación 
de la tecnología Hi-nano en los equi-
pos Hisense, “que ayuda a disfrutar de 
aire limpio de impurezas y bacterias. 
Y Martí señala que “Haier apuesta por 
tecnologías de purificación integradas 
en sus sistemas de climatización, eli-
minando hasta el 99,9% de bacterias y 
alérgenos”.

Además, los purificadores de aire van 
un paso más allá, ofreciendo una ma-
yor capacidad de filtrado y control de 
contaminantes específicos. “La evo-
lución en los sistemas de filtrado ha 
permitido ofrecer soluciones más es-
pecializadas y adaptadas a distintas 
necesidades. Desde filtros HEPA para 
alérgicos, hasta combinaciones con 
carbón activado para eliminar olores 
o UV-C para desinfección, los consu-
midores pueden elegir el equipo que 
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mejor se ajuste a su entorno y preocu-
paciones, ya sea mejorar la calidad del 
aire en casa, reducir alérgenos o elimi-
nar contaminantes químicos”, especifi-
ca la responsable de Jocca. 

Cecotec explica que los filtros de carbón 
activado sirven para eliminar partículas 
más pequeñas y olores, “proporcionando 
un entorno más puro y saludable”. Y el 
responsable de Eurofred señala que los 
filtros HEPA de alta eficiencia son “capa-
ces de capturar partículas finas, conta-
minantes gaseosos y microorganismos 
como bacterias y virus”, mientras que los 
ionizadores o sistemas UV “mejoran aún 
más la capacidad de purificación del aire”. 

Por ejemplo, B&B Trends apunta que 
los últimos modelos de purificadores 
Ufesa equipan un sistema de filtra-
ción multicapa que cuenta con un pre-
filtro, que “captura partículas grandes, 
como polvo y pelo de mascotas, prote-
giendo los filtros principales”; un filtro 
HEPA 13, que “elimina las partículas 
finas, incluyendo alérgenos, bacterias 
y virus, mejorando la calidad del aire”; 
y un filtro de carbón activo, que “ab-
sorbe humos, olores y compuestos 
orgánicos volátiles, proporcionando 
un ambiente más fresco”. Igualmente, 
Cecotec reseña que sus nuevos puri-

ficadores cuentan con un prefiltro, un 
filtro de carbono y otro de alta eficien-
cia, además de un sensor de suciedad 
e indicador en la pantalla LED de la 
información sobre la calidad de aire, 
entre otras opciones. Y Martí señala 
que los purificadores más innovado-
res de Haier disponen de filtros HEPA 
y tecnología UVC.

La legislación, catalizador del sector

La regulación que llega desde la Unión 
Europea obliga a los fabricantes a in-
novar para adaptarse a las nuevas 
exigencias. “Las normativas actuales 
están jugando un papel clave en la 
transición hacia sistema de climati-
zación más sostenibles. Estas regula-
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ISH Frankfurt 2025: Innovaciones  
en calidad del aire y climatización

EDITORIAL PROTIENDAS EN ISH 2025

El aire que respiramos: un factor clave en el trabajo

La calidad del aire en entornos laborales influye direc-
tamente en la salud y productividad de los empleados. 
Parámetros como el nivel de dióxido de carbono (CO2), 
la humedad y la presencia de partículas en suspensión 
afectan el bienestar de las personas. En espacios mal 
ventilados, el CO2 puede acumularse hasta niveles per-
judiciales, causando fatiga y pérdida de concentración. 
Para evitarlo, los sistemas modernos de climatización 
incorporan sensores que regulan automáticamente la 
renovación del aire, asegurando un ambiente óptimo.

Soluciones avanzadas para un aire limpio

La ISH 2025 fue el escaparate de innovaciones en siste-
mas de filtrado de aire. Desde filtros mecánicos que eli-
minan polvo y partículas hasta filtros fotocatalíticos con 
luz ultravioleta capaces de neutralizar virus y bacterias, las 
tecnologías expuestas ofrecen soluciones para todo tipo 
de espacios, desde oficinas hasta hospitales. También se 
presentaron sistemas de absorción con carbón activado, 
ideales para eliminar compuestos orgánicos volátiles y ga-
ses nocivos en entornos urbanos e industriales.

Climatización eficiente y sostenible

Los sistemas de aire acondicionado y ventilación no solo 
mejoran la calidad del aire interior, sino que también con-
tribuyen a la eficiencia energética de los edificios. La inte-
gración de recuperación de calor y control automatizado 
permite reducir el consumo energético sin comprometer 
el confort. En ISH 2025, los visitantes pudieron conocer 
soluciones que combinan ventilación controlada con ais-
lamiento térmico y acústico, optimizando la climatización 
sin necesidad de abrir ventanas y perder energía.

La revolución de la calefacción

Para alcanzar los objetivos climáticos, Europa debe re-
ducir significativamente sus emisiones de CO2. En este 
contexto, la modernización del sector de la calefacción 
es esencial. ISH 2025 mostró una variedad de tecnologías 

Del 17 al 21 de marzo de 2025, la ciudad de Frankfurt acogió una nueva edición de ISH, la feria líder mundial en 
climatización y agua. Este evento reunió a los principales fabricantes del sector, quienes presentaron las últimas 
soluciones en calefacción, ventilación y tratamiento del aire interior. En un contexto donde la calidad del aire en 
espacios cerrados es clave para la salud y el rendimiento laboral, las tecnologías expuestas en ISH marcaron un 
hito en eficiencia, confort y sostenibilidad y Editorial Protiendas quiso formar parte de ello.

sostenibles, desde bombas de calor que aprovechan la 
energía ambiental hasta sistemas híbridos que combinan 
combustibles fósiles y renovables. También se exhibieron 
sistemas de calefacción de biomasa y calderas listas para 
hidrógeno, ofreciendo alternativas ecológicas para propie-
tarios y empresas. Además, el evento abordó las subven-
ciones y apoyos gubernamentales para la modernización 
de sistemas de calefacción. 

La conferencia "Construyendo el Futuro"

Además de la presentación de productos y tecnologías, 
la feria contó con eventos destacados como la conferen-
cia "Construyendo el Futuro". Este encuentro reunió a ex-
pertos del sector inmobiliario, arquitectos, urbanistas y 
representantes de instituciones para debatir estrategias 
sostenibles en construcción, calefacción y climatización. 

Un evento imprescindible para el sector

ISH Frankfurt 2025 se consolida como el punto de refe-
rencia para profesionales de la climatización y el trata-
miento del aire. En un mundo donde la calidad del aire 
interior y la eficiencia energética son requisitos esencia-
les, las innovaciones presentadas en la feria definirán el 
futuro de la ventilación, la calefacción y la sostenibilidad.
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ciones, que buscan reducir el impacto 
ambiental y mejorar la eficiencia ener-
gética de los edificios fomentando el 
uso de tecnologías más limpias”, expo-
ne la responsable de Daikin.

“Las regulaciones europeas han im-
pulsado la adopción de equipos más 
eficientes y sostenibles. Haier ha de-
sarrollado soluciones alineadas con el 
Reglamento Ecodesign, incorporando 
materiales reciclables y optimizando 
el rendimiento energético de sus siste-
mas”, añade Martí.

De igual modo, Cecotec explica que la 
regulación sobre eficiencia energética y 
emisiones han impulsado a la compa-
ñía a lanzar modelos más sostenibles 
y eficientes. “Estas normativas nos han 
llevado a priorizar el diseño de produc-
tos que cumplan con estándares más 
estrictos, reduciendo el consumo ener-
gético y las emisiones de gases refri-
gerantes nocivos. A su vez, hemos in-
troducido tecnologías como la Inverter, 
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que optimiza el uso de energía, y me-
jorado nuestros sistemas de filtración 
para cuidar el medio ambiente. 

Además, usamos materiales recicla-
bles y desarrollamos dispositivos 
que se ajustan automáticamente para 
maximizar la eficiencia, asegurando 
que nuestros productos no solo cum-
plan con las regulaciones, sino que 
también ofrezcan un valor añadido a 
nuestros clientes”, puntualiza la firma.

Uno de los puntos en los que más hin-
capié están haciendo los fabricantes 
es el desarrollo de equipos que operen 
con gases refrigerantes más respe-
tuosos con el medio ambiente, como 
los R-744, R-32 o R-290. “Estamos tra-
bajando en el desarrollo de soluciones 
que utilicen refrigerante R-744 (CO2), 
lo que representa un avance crucial 
hacia el sector de la construcción, en 
línea con la normativa actual de gases 
fluoradas (UE 2024/573), que tiene 
como objetivo avanzar hacia refrige-
rantes con un PCA más bajo”, puntua-
liza la responsable de Daikin. 

Asimismo, Clotet apunta que Panasonic, 
atendiendo a las exigencias del Regla-
mento F-Gas, ha lanzado bombas de ca-

¿ Q U É  B U S C A  E L  C L I E N T E  D E  T R ATA M I E N T O  D E L  A I R E ?

El interés de los consumidores por los equipos de tratamiento del aire (purificadores, 
humidificadores, deshumidificadores...) ha aumentado sustancialmente desde la pande-
mia. ¿Qué factores son los que más influyen en su decisión de compra?

“Los consumidores valoran principalmente la eficiencia energética de los dispositivos, 
buscando reducir tanto el impacto ambiental como los costos asociados al consumo 
eléctrico. La calidad y eficacia en la purificación del aire también son determinantes, es-
pecialmente en contextos urbanos con altos niveles de contaminación. La conectividad y 
facilidad de uso, que permitan un control remoto y personalizado de los equipos, también 
se han convertido en características muy apreciadas. Además, el diseño estético y la inte-
gración armoniosa en los espacios domésticos influyen significativamente en la elección 
del producto”, detalla Ufesa-B&B Trends.

Jordi Echevarría (River International) afirma que los clientes que buscan un purificador lo 
hacen porque tienen la necesidad de mejorar la calidad del aire interior de un espacio por 
la existencia de alguna alergia o enfermedad, por lo que “están dispuestos a invertir más 
dinero y a informarse más y mejor”. 

En cuanto a los sistemas de ventilación, reseña que “el consumidor se ha dado cuenta 
de que no basta con cualquier ventilador, por lo que la rumorosidad, el modo nocturno y 
que sea conectable e inalámbrico son factores muy importantes y el usuario los valora, 
aceptando pagar más por estas características”. Como respuesta a ello, se están intro-
duciendo innovaciones como conectividad, baterías más duraderas para los modelos 
inalámbricos de ventilador o aspas optimizadas para disminuir la rumorosidad, pensadas 
especialmente para ayudar a dormir por la noche.

Cristina Gimeno (Jocca) indica que los principales factores que influyen en la decisión 
de compra de los consumidores de ventiladores, purificadores y deshumidificadores son 
“eficacia y rendimiento, precio y relación calidad-precio, consumo energético, ruido y co-
modidad, innovación y tecnología y sostenibilidad”. Esto da pie al desarrollo de innova-
ciones como motores de bajo consumo y tecnología Inverter, la incorporación de control 
inteligente y conectividad WiFi, modos inteligentes de control o diseños ultrasilenciosos. 
Y especialmente importante es la evolución de los sistemas de filtrado, “desde filtros 
HEPA para alérgicos hasta combinaciones con carbón activado para eliminar olores o 
UV-C para desinfección”, apunta.

Por su parte, Taurus remarca que “el precio sigue siendo muy importante a la hora de 
decidir un producto, así como el diseño”. Todo ello, sin olvidarnos de la conectividad y el 
control remoto a través de WiFi, que son características cada vez más demandadas por 
los clientes. “Los usuarios lo perciben como algo positivo y que aporta valor añadido al 
producto”, remarca la firma.

lor con gas R-290, “un refrigerante natural 
con un impacto ambiental reducido y una 
eficiencia superior”. Igualmente, Martín 
anota que LG “ha integrado refrigerantes 
ecológicos como el R-32 y el R-290.  

Por otro lado, la responsable de GIA 
Group señala que las últimas normati-

vas europeas, que intentan que se dejen 
de instalar las calderas alimentadas por 
combustibles fósiles, “están impulsan-
do a los fabricantes a desarrollar siste-
mas más eficientes y sostenibles, como 
las bombas de calor y soluciones híbri-
das que combinan diferentes fuentes de 
energía”.
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