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COCINAS

“La venta de electrodomeésticos
y de cocinas ha cambiado.
No podemos seguir con
técnicas comerciales y de
marketing del siglo pasado.
Cocinas.com propone
un modelo de negocio
‘revulsivo’...”

Cocinas.com surge, en palabras de Pilar
Guerrero, su responsable de Marketing,
‘como una férmula para llevar el negocio
de mobiliario de cocinas al siglo XXI”. Esta
franquicia vertical supone, para aquellas
tiendas que se asocien, una forma de
abrirse a nuevas oportunidades. La venta
‘online’ es cada dia mas importante y,
lejos de considerarse una competencia,
puede convertirse en un aliado mas
de los establecimientos de venta de
electrodomésticos que ahora, con esta
formula, amplian sus oportunidades de
negocio.

Cocinas.com surge de la idea de llevar el
negocio de mobiliario de cocinas al siglo XXI,
utilizando el marketing online mds actual y
una forma de comercializacidon que posibilite
llegar a perfiles de clientes que han dejado
de comprar en las “tiendas tradicionales” para
comprar productos de menor calidad en las
grandes superficies.

Cocinas.com es fruto de un proyecto
internacional con mas de 20 afos de
experiencia en el mundo de la fabricacién y
distribucién de cocinas.
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En Espana, cocinas.ccom ha confiado la
distribucion a Logisiete, Indukit y Annual
para garantizar el servicio y su distribucién
nacional, ya que sus instalaciones superan los
25.000 metros cuadrados para la fabricacién
y almacenaje. De ese modo garantizan una
asistencia y disponibilidad inmediata de
mas de 40 modelos de cocina en un plazo de
entrega de 5 dias hébiles.

A diferencia de otros modelos de franquicia,
en cocinas.com:

-Damos la méxima calidad tanto en muebles
con fabricacion en 19 milimetros como

herrajes Blum al mejor precio. No es un lema,
es nuestra filosofia.

-Separamos servicios y productos para
competir contra las grandes superficies.
-Derivamos las compras online a la zona de
influenciade cadafranquiciacorrespondiente.
-Un software completo de gestién vy
seguimiento de pedidos

Las principales marcas de electrodomésticos
con las que trabajamos son Bosh, Siemens,

Fagor, Teka y Balay. Contamos con una
amplia seleccién de muebles de cocina con
un cuidado disefio vanguardista:

-Mas de 2.500 configuraciones de cocina de
muebles en kit.

-Contamos con Blum en herrajes, cajones
soft-closing de extraccion total, Bisagras Clip-
top, Alzamientos Aventos HK.

-Robustas patas de expansién por presién no
por golpeado.

Es decir, damos la mejor calidad al mejor
precio actualmente.

La venta de electrodomésticos y de cocinas
ha cambiado. No podemos seguir con
técnicas comerciales y de marketing del
siglo pasado. Cocinas.com propone un
modelo de negocio “revulsivo” ideado
para competir y para llegar al publico a un
precio mejor, lo que hara mas competitivo al
sector para incrementar sus ventas de forma
exponencial.

Por supuesto. En el caso de cocinas.com
estamos hablando de una franquicia vertical
porque desde central se seleccionan los
productos que interesa comercializar a través

de los franquiciados, la imagen, el marketing,
las alianzas estratégicas, etc.

Los muebles de cocinas.com se caracterizan
por ser Unicos en melaminas de alto gramaje
y espesor tanto en el mueble como en la
trasera, porque en cocinas.com creemos que
una cocina no es un elemento que se cambie
a menudo en una casa.

Exponemos a nuestros productos a todo tipo
de pruebas como cambios de temperatura,
exceso de almacenaje, alta corrosion, etc.,
para contar con muebles, frentes, puertas
y decorativos realizados con materiales
de dltima generacién, ecolégicos y con la
maxima resistencia asegurada. En cualquier
caso, si cualquier pedido se recibe incompleto
o con cualquiertipo deincidencia, en 24 horas
se recibe el elemento que haya que sustituir
sin ningun tipo de coste para el franquiciado
o para el cliente final.

Nuestro equipo financiero ha cerrado las
mejores condiciones con bancos de reconocido
prestigio para gestionar la concesion de
créditos a medida para nuestros clientes.

En primer lugar, los resultados de las ventas
de los afios pasados nos dan algunas claves
ya que la forma de venta se tiene que adaptar
a productos en kit, separacién de productos
y servicios para recuperacion del perfil “Do it
yourself’, asesoramiento en disefio y apostar
por calidades que se puedan tocar.

Pero lo mas importante de cocinas.com,
como su nombre indica, es la apuesta por el
crecimiento de la venta online que segun los
ultimos datos alcanzara unos 9.400 millones
de euros en Espana este afo, lo que supondra
un crecimiento del 19% respecto a 2010 y
representara entorno al 3,5% del conjunto del
comercio al por menor, segiin estimaciones
recogidas en un estudio encargado por
Kelkoo. Segun dicho estudio por cada un
euro gastado, 3,5 céntimos corresponderan a
compras por Internet.

No sélo como potenciales franquiciados. En
cocinas.com cuentan con un aliado, porque
somos conscientes de que es un publico
profesional al que nos dirigimos para que
puedan ofrecer a sus clientes no Unicamente
los electrodomésticos sino poder contar con
una exposicion de productos para comprar
en kit, bien a través de la pagina web o bien
visitando las exposiciones de las tiendas y
poder ofrecer al cliente final desde el montaje
como la venta de electrodomésticos.
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