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El desarrollo de equipos energética-
mente eficientes ha sido una de las 
principales prioridades de los fabrican-
tes de electrodomésticos y electrónica 
de consumo durante años.

Las marcas del sector lo hacen por 
convencimiento, pero también porque 
son conscientes de que la eficiencia 
energética es uno de los factores que 
mayor peso tienen en la toma de de-
cisión de compra del consumidor. Por 
tanto, también es uno de los principa-
les argumentos de venta para el retail.  

Así pues, buena parte de la partida de 
I+D+i de los fabricantes se destina a la 
investigación de nuevas tecnologías y 
soluciones que redunden en la mayor 
eficiencia energética posible de sus 
aparatos.

A continuación, repasamos algunas de 
las tendencias e innovaciones que es-
tán llegando al mercado en este ámbito 
en las diferentes gamas de producto. 

Línea blanca

Lavado

Grupo Haier, propietario de Candy y de 
la marca homónima, destaca la “opti-
mización inteligente del consumo, ba-

sada en el uso de sensores, motores 
inverter de última generación y conec-
tividad”. “Gracias a ello, los electrodo-
mésticos adaptan automáticamente 
su funcionamiento a factores como la 
carga real, el tipo de tejido y las con-
diciones de uso, logrando reducir el 
consumo energético sin renunciar a un 
buen rendimiento”.

Por ejemplo, las lavadoras Candy cuen-
tan con la tecnología Multiwash, “pen-
sada para simplificar el día a día y me-
jorar la eficiencia del lavado al permitir 
introducir distintos tipos de prendas 
en un mismo ciclo”. “El sistema ajusta 
de forma inteligente los tiempos, los 
movimientos del tambor y el consumo 
de agua y energía; e incorpora autodo-
sificación, que calcula y libera de for-
ma automática la cantidad exacta de 
detergente necesaria en cada lavado, 
evitando desperdicios y mejorando el 
cuidado de los tejidos”, especifica la 
compañía. 

Además, señala que “la inteligencia ar-
tificial y la conectividad se han conver-
tido en otro de los pilares de la estrate-
gia de Haier para mejorar la eficiencia 
de sus electrodomésticos a largo pla-
zo”. Esto se materializa a través de la 
plataforma hOn. “Los dispositivos son 
capaces de ofrecer recomendaciones 

de uso, optimizar los programas y anti-
cipar posibles incidencias antes de que 
deriven en averías, contribuyendo así a 
alargar su vida útil”, anota el grupo.

Igualmente, Enric Català, Consejero 
Delegado de Corberó, indica que toda 
la categoría de lavado de la firma —
lavadoras, secadoras y lavavajillas— 
“integra programas automáticos e 
inteligentes que se adaptan al tipo de 
tejido, la carga y el nivel de suciedad, 
garantizando resultados óptimos con 
el mínimo consumo de recursos”. En 
el caso de los lavavajillas, cita tecno-
logías como la autoapertura de puerta 
o la zona dual, que “permiten optimizar 
cada ciclo, ajustando el consumo de 
agua y energía de forma eficiente”.

Manuel Royo, Director de Marketing 
en España de Beko Europe, propieta-
rio de la marca homónima, Whirlpool, 
Hotpoint e Indesit, destaca aquellas 
tecnologías que optimizan automática-
mente el consumo de agua y energía. 
“Soluciones con sensores avanzados y 
sistemas automatizados, como los in-
tegrados en la tecnología 6th Sense de 
Whirlpool, adaptan el funcionamiento a 
la carga y condiciones reales, optimi-
zando los resultados. En paralelo, se 
incorporan innovaciones en procesos, 
como sistemas de lavado optimiza-

La sostenibilidad es una palanca fundamental de innovación para el sector de los electrodomésticos y la 
electrónica de consumo. Así pues, los fabricantes trabajan incesantemente para mejorar la eficiencia de sus 
equipos, a la par que desarrollan aparatos más sostenibles y duraderos y revisan sus procesos industriales. 

Sostenibilidad y eficiencia
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dos o ciclos adaptativos. Tecnologías 
como EnergySpin de Beko permiten 
reducir hasta un 35% el consumo ener-
gético en programas cotidianos. Tam-
bién cobra relevancia la integración 
de conectividad y digitalización, que 
facilita un uso más eficiente (moni-
torización, recomendaciones de uso, 
optimización de ciclos), mejorando la 
experiencia del usuario, a través de 
ecosistemas como HomeWhiz, que 
permiten una gestión más inteligente 
del electrodoméstico de manera in-
tuitiva. En conjunto, la estrategia se 
basa en la automatización inteligente 
del consumo, la optimización de los 
procesos internos y el desarrollo de in-
terfaces intuitivas y conectadas, con el 
objetivo de que la tecnología se adapte 
al estilo de vida del consumidor, y no al 
revés”, comenta. 

Miguel Ángel Fernández, Chief Marke-
ting Officer (CMO) de LG Electronics, 
reseña que su solución todo en uno 
WashTower incorpora la tecnología Ar-
tificial Intelligence Direct Drive (AI DD), 
“que detecta automáticamente el peso 
de la carga, el tipo de tejido y el nivel 
de suciedad para seleccionar el patrón 
de lavado óptimo, minimizando el con-
sumo de energía y el desgaste de las 
prendas”. Esto se complementa con 
la tecnología Dual Inverter HeatPump, 
“que realiza el secado a baja tempe-
ratura de forma eficiente y delicada”. 
Además, dispone de funciones como 
Smart Pairing, que coordina automá-
ticamente el ciclo de la secadora con 
el de la lavadora; o Prepare to Dry, que 

precalienta la secadora antes de que 
finalice el lavado. “Reducen aún más el 
tiempo total del proceso y el consumo 
asociado”, agrega. 

Y en lavavajillas, Fernández destaca la 
integración de la tecnología AI Sense-
Clean, “un sensor de turbidez digital 
que detecta en tiempo real el nivel 
de suciedad y optimiza el ciclo entre 
32 combinaciones posibles”. Esto se 
suma a tecnologías como QuadWash 
Pro, microburbujas para una limpieza 
más profunda; Dynamic Heat Dry+; y 
TrueSteam, “para un secado eficiente e 
higiénico”, explica.

Samsung también pone el acento en 
el papel que juegan la inteligencia ar-
tificial y la conectividad en pos de la 
eficiencia. “A través de SmartThings 
Energy y AI Energy Mode, los usuarios 
pueden monitorizar el consumo de sus 
dispositivos, recibir recomendacio-
nes personalizadas y activar modos 
de ahorro que optimizan el funciona-
miento según sus hábitos. Además, 
SmartThings permite automatizar de-

terminados usos para aprovechar, por 
ejemplo, los periodos en los que la ta-
rifa eléctrica es más baja, lo que ayuda 
a gestionar mejor el gasto energético 
de forma práctica y cotidiana”, precisa 
la compañía.

Asimismo, Fernando Alonso, Jefe de 
Marketing de Producto Integrable de 
BSH Electrodomésticos, propietario 
de marcas como Bosch, Siemens o 
Balay, destaca la función de Asistente 
de energía de la app Home Connect. 
“El usuario puede programar los elec-
trodomésticos para que funcionen en 
las horas en las que la energía es más 
económica. Además, con la última ac-
tualización de la app, el usuario puede 
escoger poner en marcha su electro-
doméstico en las horas con una mayor 
proporción de energía renovable, es 
decir, que emiten menos CO2. Incluso 
si el usuario genera energía renovable 
en casa y tiene sus propias franjas ho-
rarios valle y pico, podría justar la con-
figuración de esta función para aprove-
char momentos de exceso de energía”, 
aclara.

http://www.groupgia.com
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Además, otra de las prestaciones liga-
das a Home Connect y la sostenibili-
dad es el lector de detergente. “Desde 
hace varios años, lanzamos al merca-
do lavadoras con dosificación automá-
tica de detergente y suavizante, que 
permiten reducir el consumo de agua, 
evitando aclarados extras por un exce-
so de detergente; y el consumo de de-
tergente hasta en un 38%. A través de 
Home Connect, el consumidor puede 
escanear el código de barras de su de-
tergente y la lavadora ajusta automáti-
camente la dosificación en función del 
grado de concentración de ese deter-
gente concreto y en función del grado 
de dureza del agua del domicilio. Por 
lo tanto, la dosificación de detergente 
se optimiza al máximo”, reseña Alonso. 

Y otro ejemplo de innovación con im-
pacto ambiental es el filtro de micro-
plásticos de Bosch. “Puede instalarse 
en cualquier lavadora y retiene hasta el 
97% de esos microplásticos, evitando 
que lleguen a ríos y océanos”, asegura.

Frío

Grupo Haier pone el acento en el com-
promiso con la eficiencia y el cuidado 
de los alimentos de su nuevo frigorífi-
co 3D 60 Series 7. “En su versión mul-

tidoor, la incorporación de los cajones 
Direct Access permite reducir hasta 
un 30 % el consumo de energía frente 
a modelos equivalentes sin este siste-
ma. Una solución que minimiza la pér-
dida de frío en cada apertura optimiza 
la organización interior y contribuye a 
un uso más responsable y eficiente de 
la energía en el hogar”, detalla.

Por su parte, el Consejero Delegado de 
Corberó señala que sus equipos “incor-
poran sistemas avanzados de control 
de temperatura y humedad que mejo-
ran la conservación de los alimentos, 
prolongan su frescura y ayudan a redu-
cir el desperdicio alimentario”.

Por su parte, el CMO de LG destaca los 
nuevos frigoríficos Wide Combi Refri-
gerator. con compresor inverter, “que 
optimiza la conservación en tiempo 
real”; tecnología DoorCooling, “para 
un enfriado más rápido”; y el modo AI 
Fresh, “que aprende los patrones de 
uso del hogar para pree-enfriar el frigo-
rífico en los momentos de mayor acti-
vidad”, pormenoriza.

Cocción

La eficiencia también llega a encime-
ras, hornos y campanas extractoras 

de humos. En cuanto a las placas de 
inducción, Alonso indica que BSH está 
trabajando en reducir a la mitad el 
consumo de stand-by y hasta un 3% 
en el consumo total. Catalá habla de 
tecnologías como el sistema inverter 
que incorporan las placas de inducción 
Corberó o las funciones AirFry, lim-
pieza por hidrólisis Aquasense o por 
pirólisis Self.Clean de sus hornos, que 
“permiten no solo optimizar el proceso 
de cocinado, sino también simplificar 
el mantenimiento, reforzando así la 
eficiencia global del electrodoméstico”. 

Francesca De Santis, General Manager 
de Elica Iberia, se detiene en su “inno-
vación invisible”. “Un ejemplo es el de-
sarrollo de motores de alta eficiencia, 
que nos permite reducir el consumo 
energético hasta en un 70% y, al mismo 
tiempo, mejorar el confort acústico”.  
Además, destaca el lanzamiento de ID 
Technology, “una plataforma que nos 
permite controlar tanto el hardware 
como el software”. “Esto abre la puerta 
a una gestión mucho más precisa del 
calor, basada en parámetros reales de 
uso, haciendo que cocinar sea más 
natural e intuitivo”. Dentro de este eco-
sistema, la firma cuenta con productos 
como Lhov, un sistema ‘all in one’ que 
integra placa, horno y extracción en un 
único dispositivo, ofreciendo “simpli-
ficación del espacio, automatización 
avanzada y máxima eficiencia en un 
solo producto”.

Alessandro Cagliari, Global Product & 
Sales Trainer & Sustainibility Partner 
de Franke, se centra en su tecnología 
K Link, “que permite una comunicación 
inteligente entre la placa de cocción y 
la campana extractora”. “Ambos dispo-
sitivos están conectados y comparten 
información en tiempo real durante el 
cocinado. En función de lo que ocurre 
en la placa, como el número de zonas 
activas o los niveles de potencia, la 
campana ajusta automáticamente su 
capacidad de extracción a las nece-
sidades reales”, indica. Esto aporta 
varios beneficios. Lo más importante 
es que mejora la eficiencia energéti-
ca. “La campana funciona solo al nivel 
necesario, evitando consumos inne-
cesarios”, explica. Además, optimiza 
el funcionamiento, al eliminar vapo-
res y olores sin necesidad de ajustes 
manuales; mejora la experiencia de 

https://samsung-climatesolutions.com/es/b2c.html
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condiciones exteriores”. “Esto permite 
mantener una temperatura estable y 
un alto nivel de confort, evitando picos 
de consumo innecesarios”, agrega.

“Vemos una evolución clara hacia sis-
temas que adaptan su funcionamiento 
a la demanda real del espacio, con mo-
dulación inverter, control más preciso 
de la temperatura, conectividad y ges-
tión inteligente del consumo”, coincide 
Javier Rubio, Director de Marketing y 
Comunicación Iberia de Toshiba-El Cli-
ma de Tu Vida.

Igualmente, Jesús María Martínez, 
manager de Consulting Sales y Key 
Accounts de Daikin, recuerda que los 

equipos actuales “incorporan tecnolo-
gía inverter y sensores inteligentes que 
ajustan automáticamente el funciona-
miento en función de variables como la 
temperatura exterior, la ocupación o la 
calidad del aire”.

Asimismo, Santiago Perera, Iberia Bu-
siness Director de Eurofred, distribui-
dor de marcas como Fujitsu y Daitsu, 
habla de la integración de “tecnologías 
que optimizan el consumo energético 
de forma dinámica, adaptándose en 
tiempo real a las necesidades reales de 
uso”. De este modo, destaca el lanza-
miento de “sistemas de climatización 
mucho más precisos, conectividad 
avanzada y componentes clave, como 
compresores de última generación, ca-
paces de modular su funcionamiento 
según la demanda térmica, evitando 
consumos innecesarios sin afectar al 
confort”.

Esto también se extiende a las calde-
ras. “El margen de modulación para 
adaptarse a la potencia real necesaria 
que demanda la instalación es fun-
damental”, comenta Aurelio Lanchas, 
Jefe de Producto de Calefacción de 
Grupo Ferroli.

También llega a la producción de ACS. 
Por ejemplo, Ramón Sariego, CEO Ibe-
ria & Latam de Tesy, explica que sus 
termos eléctricos incorporan conecti-
vidad WiFi y control inteligente de ho-
rarios para optimizar el consumo. Por 
otro lado, recalca que su marca em-
plea procesos como la soldadura por 
plasma y diseños sin puente térmico, 
“que permiten mantener el agua calien-
te durante más tiempo”.

De igual modo, Lanchas indica que los 
termos eléctricos Ferroli cuentan con 
la función Smart, que aprende de los 
hábitos del usuario, “fundamental para 
mejorar la eficiencia energética”, su-
braya. “El propio termo aprende de los 
hábitos del cliente y se adelanta a las 
necesidades del usuario, permitiendo 
un ahorro en el consumo”, afirma.

Aerotermia y renovables

Rubio destaca “el avance de soluciones 
basadas en bomba de calor y aeroter-
mia, que permiten climatizar, calentar 
e incluso producir agua caliente con un 
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usuario; y reduce el ruido, al evitar una 
ventilación excesiva.

Climatización y ACS

Respuesta a la demanda real

Manuel Ruiz, responsable de Cualifica-
ción y Soporte Técnico en España de 
Bosch Home Comfort, explica que los 
actuales equipos de aire acondiciona-
do con bomba de calor “incorporan tec-
nologías avanzadas como compreso-
res modulantes, refrigerantes de bajo 
impacto ambiental y sistemas de con-
trol inteligente que ajustan automáti-
camente el funcionamiento en función 
de la demanda real del hogar y de las 

https://ecolec.es/
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enfoque mucho más eficiente”. “Para 
el usuario, esto se traduce en una ex-
periencia más estable, silenciosa y 
cómoda, sin picos innecesarios de con-
sumo”, añade. Al hilo de ello, Martínez 
precisa que la aerotermia permite redu-
cir el consumo energético más de un 
50% respecto a sistema tradicionales. 

Y en el caso de las calderas, Lanchas 
destaca la capacidad de trabajar con 
combustibles renovables, como el 
biometano o el hidrógeno, así como la 
posibilidad de integrarse en sistemas 
híbridos.

Refrigerantes de bajo impacto ambiental

Delvis Luis, Directora de Marketing 
de Gia Group, propietaria de la marca 
HTW hace hincapié en el desarrollo de 
nuevos refrigerantes más sostenibles y 
eficientes, como el R290, “adelantándo-
nos a las nuevas normativas europeas 
que entrarán en vigor en los próximos 
años”. De igual modo, Perera subraya 
la transición hacia refrigerantes con 
menor potencial de calentamiento 
global, como el R290 o el CO2 (R744), 
“plenamente alineados con la norma-
tiva europea y con los objetivos de 
descarbonización”. Y Martínez afirma 
que se apuesta por refrigerantes más 
sostenibles, como el CO2 (R-744) o el 

R-454C, “que cumplen con normativas 
futuras y reducen significativamente el 
impacto ambiental”.

Conectividad e IA

“La conectividad para la gestión y con-
trol de la instalación es algo común a 
todos los productos de climatización”, 
comenta el Jefe de Producto de Gru-
po Ferroli, Esta conectividad permite 
tener un control total y en tiempo real 
de los sistemas, lo que redunda en una 
mejor gestión de su eficiencia. 

Asimismo, el responsable de Daikin 
recalca que “la digitalización también 
juega un papel clave”. “Los sistemas 
están preparados para monitoriza-
ción y control remoto, lo que permite 
optimizar su uso desde el primer mo-
mento”. Además, señala que a esta di-
gitalización se añade la aplicación de 
inteligencia artificial, “que analiza da-
tos reales de funcionamiento para me-
jorar el rendimiento, reducir consumos 
innecesarios y anticipar necesidades 
de mantenimiento”. 

De igual modo, Samsung apunta que la 
integración de sus equipos de climatiza-
ción con SmartThings “facilita controlar 
el equipo desde el smartphone, ajustar 
rutinas y optimizar el uso diario”. 

El representante de Eurofred también 
se detiene en el papel de la digitaliza-
ción a la hora de optimizar el funcio-
namiento de estos equipos. “La moni-
torización continua, el control remoto 
y, cada vez más, la analítica de datos 
y el mantenimiento predictivo mejoran 
tanto la eficiencia como la experiencia 
del usuario”, comenta.

Igualmente, Ruiz recalca que “la co-
nectividad juega un papel clave”. “A 
través de sistemas de control remoto 
y gestión inteligente, el usuario puede 
monitorizar y optimizar el consumo 
energético en tiempo real, programar 
el funcionamiento de los equipos o in-
tegrarlos con otras soluciones del ho-
gar, como instalaciones fotovoltaicas. 
De esta forma, la eficiencia no depende 
únicamente de la tecnología, sino tam-
bién de una gestión más inteligente 
y personalizada del uso energético”,  
expone.

Mantenimiento

La conectividad también facilita un 
mantenimiento predictivo de los equi-
pos, permitiendo que ofrezcan la 
máxima eficiencia y que duren más 
tiempo. Además, algunos fabricantes 
están incorporando tecnologías que 

contribuyen a alargar la vida útil de sus 
aparatos gracias a sistemas de auto-
limpieza. Éste es el caso, por ejemplo, 
de la tecnología I-Clean de HTW. “Ca-
lienta el agua residual del equipo has-
ta los 56 ºC para eliminar la suciedad 
acumulada en el interior, como polvo 
y otras partículas. Posteriormente, el 
ventilador seca la superficie y evita la 
acumulación de humedad en la bate-
ría”, especifica la Directora de Marke-
ting de Gia Group.

PAE

Cuidado personal

María José Barboza, Head of Marketing 
South West Europe de Spectrum Brands, 
fabricante de marcas como Remington 
o Russell Hobbs, explica que sus pro-
ductos de cuidado personal incorporan 
tecnologías que optimizan la distribu-
ción del calor y reducen los tiempos de 
uso, “lo que impacta directamente en la 
eficiencia energética sin comprometer 
el rendimiento”. Por ejemplo, habla del 
desarrollo de sensores inteligentes que 
ajustan la temperatura según el tipo de 
cabello, evitando un consumo innecesa-
rio de energía y protegiendo el cabello. 
La firma también trabaja en motores 
más eficientes y ligeros, “que ofrecen 

altas prestaciones con menor impacto 
energético”, comenta. Además, desta-
ca que sus secadores están diseñados 
“para consumir menos con la misma 
potencia que un secador convencional”.

Taurus, por su parte, indica que la 
compañía está integrando inteligencia 
artificial “para optimizar el funciona-
miento de sus dispositivos de forma 
autónoma, adaptando su rendimiento 
a las necesidades reales de cada uso”. 
Esto se combina con el uso de moto-
res de alta eficiencia y baja fricción, lo 
que “permite reducir drásticamente el 

consumo energético sin comprometer 
la potencia”, subraya la empresa. 

Cocina

Barboza indica que Russell Hobbs ofre-
ce soluciones eficientes para la prepa-
ración de alimentos. “Lo logramos op-
timizando recursos teniendo en cuenta 
el fin y uso del producto, como la po-
tencia empleada, capacidades y volú-
menes, programas predeterminados, y 
siendo muy cuidadosos en desarrollar 
diseños que maximicen su eficiencia”, 
argumenta.

Asimismo, Cristina Esandi, Directora 
de Marketing de Jata, apunta que es-
tán incorporando mejoras en el diseño 
de resistencias y optimización de con-
sumo en ciclos de uso reales. “Todo 
ello, sin complicar la experiencia. Para 
nosotros, es clave que el producto siga 
siendo intuitivo y práctico”, matiza. 

Hogar

Raquel Domingo, del departamento de 
Marketing de Polti, destaca que sus 
equipos de limpieza utilizan solo agua 
para generar vapor con el que limpiar 
e higienizar, sin necesidad de utilizar 
productos químicos. “Esto se traduce 
en un consumo energético optimizado 
frente a soluciones convencionales 
que combinan calor con detergentes”, 
anota. Además, sus equipos de lim-
pieza con vapor también disponen de 
función ‘Eco’, que regula la producción 
de vapor según la necesidad real de 
cada superficie, evitando el consumo 
innecesario. 
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¿ C Ó M O  M E J O R A R  L A  G E S T I Ó N  D E  R A E E ?

Andreu Vilà (Ecotic) piensa que “para seguir avanzando en la gestión de RAEE es necesa-
rio reforzar la coordinación entre todos los agentes implicados: productores, distribuido-
res, gestores, administraciones públicas y ciudadanía”. 

Además, cree que “una mayor armonización de criterios y procedimientos permitiría me-
jorar la eficiencia del sistema, reducir cargas operativas y garantizar una respuesta más 
ágil ante las necesidades del sector”. También considera imprescindible seguir impulsan-
do la trazabilidad y la calidad de la información disponible. “Contar con datos más com-
pletos, homogéneos y actualizados facilita una mejor planificación de las recogidas, per-
mite identificar desviaciones con mayor rapidez y contribuye a optimizar el tratamiento 
de los residuos. En este sentido, la digitalización continuará siendo una herramienta esen-
cial para avanzar hacia un modelo más transparente, eficiente y orientado a resultados”. 
Finalmente, incide en que se debe seguir ampliando y optimizando la red de recogida, 
“que en 2025 ya alcanza los 13.500 puntos distribuidos en todo el territorio”. “Mejorar la 
capilaridad y accesibilidad del sistema contribuirá a incrementar los niveles de recogida 
y a facilitar la correcta gestión de los residuos por parte de todos los usuarios”, apunta.

En una línea similar, Laura Alonso (ERP España) afirma que se debe incrementar la recogi-
da separada, “haciendo más fácil la entrega de los dispositivos, en vez de almacenarlos o 
desecharlos incorrectamente”. Además, opina que se debe concienciar a los ciudadanos 
sobre los beneficios de “hacer las cosas bien”, así como reforzar la trazabilidad de todos 
los RAEE y “tomar medidas para sancionar los canales informales y a los fabricantes que 
eluden sus responsabilidades”.
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Asimismo, señala que los centros de 
planchado Polti cuentan con sistemas 
de caldera que permiten tiempos de ca-
lentamiento muy reducidos, así como 
una gestión inteligente de la potencia, 
“sin sacrificar el resultado profesional 
que el usuario espera”, remarca.

Más allá de la eficiencia

Hace tiempo que se viene operando 
un importante cambio en el sector de 
los electrodomésticos y la electrónica 
de consumo. Desde hace años, el aho-
rro energético es una de las priorida-
des, pero ya no se trata solo de eso. 
Los fabricantes contemplan también 
la sostenibilidad y los principios de la 
economía circular en toda su actividad, 
dando respuesta a las demandas de 
un consumidor con mayor conciencia 
medioambiental.

“La respuesta se basa en un enfoque 
integral de ciclo de vida del producto. 
Esto implica analizar y optimizar cada 
fase: desde la extracción de materias 
primas hasta el final de vida, inclu-
yendo fabricación, transporte, uso y 
reciclaje”, explica el representante de 
Daikin. “Se priorizan materiales con 
bajo impacto ambiental, reduciendo 
el potencial de calentamiento global 
y las emisiones de compuestos orgá-
nicos volátiles. También se impulsan 

iniciativas de economía circular, como 
programas de recuperación, regene-
ración y reutilización de refrigerantes. 
Por otro lado, herramientas como las 
Declaraciones Ambientales de Produc-
to (DAP) aportan transparencia y per-
miten a consumidores y profesionales 
tomar decisiones informadas, alineán-
dose con las exigencias regulatorias y 
la creciente concienciación del merca-
do”, desgrana Martínez.

Català explica que “Corberó está adap-
tando su desarrollo de producto a la 
creciente demanda de sostenibilidad 
por parte del consumidor y del canal 
retail apostando por criterios de eco-
diseño en toda su gama”. “Esto se tra-
duce en una reducción progresiva del 
consumo energético y de agua durante 
el uso del electrodoméstico, la incor-
poración de tecnologías más respe-
tuosas con el medio ambiente y una 
mejora continua en la eficiencia de los 
procesos de fabricación”, anota.

Igualmente, Samsung señala que la 
sostenibilidad forma parte de su es-
trategia global, abarcando “producto, 
operaciones, cadena de valor y circu-
laridad”. “La compañía ha marcado 
su estrategia medioambiental con el 
compromiso de alcanzar las cero emi-
siones netas de carbono directas e in-
directas en toda la empresa en 2050, 

adelantando ese objetivo a 2030 para 
la división de Device eXperience, que 
engloba áreas como dispositivos mó-
viles, televisores y electrodomésticos”, 
expone.

“Ese compromiso se concreta en va-
rias líneas de actuación. La transición 
hacia energías renovables en las opera-
ciones, la mejora de la eficiencia ener-
gética de los productos y la reducción 
del impacto ambiental en los procesos 
de fabricación van de la mano del im-
pulso a la circularidad de recursos, 
incorporando materiales reciclados, 
reduciendo residuos, ampliando pro-
gramas de recogida de residuos elec-
trónicos y trabajando para que el ciclo 
de vida de los productos sea cada vez 
más sostenible”, precisa.

De igual manera, Ruiz afirma que 
Bosch Home Comfort aborda “un en-
foque integral que abarca todo el ciclo 
de vida de sus soluciones, desde el di-
seño hasta el uso final”. En cuanto al 
producto, señala que se prioriza el eco-
diseño. En cuanto a los procesos de fa-
bricación, recalca que el Grupo Bosch 
es neutro en carbono en los alcances 
1 y 2 del estándar Greenhouse Gas 
Protocol Corporate Accounting and 
Reporting Standard desde 2020. “Este 
hito se ha logrado a través de cuatro 
palancas principales: la mejora de la 

https://erp-recycling.org/
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eficiencia energética, la generación 
de energía a partir de fuentes renova-
bles, la compra de electricidad verde y 
la compensación de las emisiones re-
siduales de CO2 mediante créditos de 
carbono”, desgrana.

Asimismo, Sariego anota que Tesy in-
vierte en la modernización de sus pro-
cesos productivos “para hacerlos más 
eficientes y sostenibles, reduciendo el 
consumo energético y optimizando los 
recursos en toda la cadena de valor”.

Énfasis en materiales y embalaje

Uno de los aspectos en los que más 
están trabajando los fabricantes es en 
la incorporación de materiales recicla-
dos o reciclables, tanto en sus produc-
tos como en los embalajes. 

Royo reseña que “Beko Europe aborda 
la sostenibilidad desde una perspecti-
va integral, que va más allá del produc-
to final, actuando tanto en materiales 
como en procesos”. Por ejemplo, la 
compañía está incorporando compo-
nentes reciclados y bicompuestos, in-
cluyendo el uso de plásticos reciclados 
a través de su iniciativa RecycledDry. El 
compromiso se traslada también a los 
procesos industriales, mediante la apli-
cación de estándares de eficiencia y 
reducción del impacto ambiental en la 

producción, mediante la optimización 
en el uso de recursos y la reducción de 
emisiones. A la par, el grupo impulsa 
modelos de economía circular, a través 
de programas que permiten dar una 
segunda vida a los productos, alargar 
su ciclo de uso y reducir la generación 
de recursos. “Este enfoque responde 
a una doble presión del mercado. Por 
un lado, la de un consumidor cada vez 
más consciente y exigente en términos 
de sostenibilidad. Por otro, la del canal 
retail, que demanda productos con me-
jor etiqueta energética y menor huella 
ambiental”, afirma.

De igual manera, Teka indica que “la 
eficiencia energética se aborda des-
de una visión integral de ecodiseño”. 
“Ya no se trata únicamente de reducir 
el consumo, sino de optimizar el uso 
de la energía y los recursos a lo largo 
de toto el ciclo de vida del producto, 
manteniendo intactos el rendimiento, 
la comodidad y la facilidad de uso”, 
apunta la compañía. Esto se traduce 
en la incorporación de materiales reci-
clables o reciclados cuando es viable, 
la reducción de embalajes y la mejora 
de los procesos de fabricación para ha-
cerlos más eficientes y responsables. 
También presta especial atención a la 
composición de materiales y compo-
nentes, “en línea con normativas como 
RoHS y con el creciente foco regulato-

El responsable de Toshiba también se-
ñala que “la demanda ya no se centra 
solo en consumir menos energía du-
rante el uso, sino en entender mejor el 
impacto del sistema a lo largo de todo 
su ciclo de vida”. “Nuestra respuesta 
pasa por priorizar soluciones con efi-
ciencia energética verificable, mayor 
durabilidad, documentación técnica 
clara y un respaldo sólido por parte de 
fabricantes líderes. Trasladamos esa 
exigencia a la selección tecnológica. 
Damos más valor a sistemas que avan-
zan en circularidad, optimización de 
materiales, facilidad de mantenimiento 
y transparencia de información. El mer-
cado pide cada vez menos promesas 
genéricas y más criterios objetivos 
para comparar soluciones”, detalla. 
Por ejemplo, destaca la incorporación 
de rejillas de madera natural proceden-
te de bosques sostenibles certificados 
PEFC y el uso de hasta un 43% de ma-
teriales reciclados en los componentes 
plásticos de algunos de sus equipos de 
climatización.

En esa misma línea, Esandi anota que 
Jata trabaja en la selección de materia-
les más responsables, la reducción de 
embalajes y el desarrollo de procesos 
productivos más eficientes. 

Asimismo, Barboza afirma que Spec-
trum Brands también incluye la sos-
tenibilidad y la reducción de residuos 
entre sus prioridades, “tanto en el 
proceso de fabricación como para el 
producto resultante”. “Por ejemplo, en 
cuanto a packaging, prácticamente 
hemos eliminado todos los plásticos 
que se podían encontrar en la caja, 
tanto exterior como interior. Por otro 
lado, empleamos todos los esfuerzos 
en mejorar y optimizar la calidad de los 
materiales usados para la fabricación 
y generar así no solo un aumento de 
fiabilidad de la marca, sino también 
una reducción drástica de posibles 
residuos por reemplazo, alineándonos 
con un consumo más consciente”,  
comenta.

Taurus también se enfoca en la eco-
nomía circular, “apostando por mate-
riales de bajo impacto y componentes 
de alta resistencia”. Además, recalca 
que optimiza sus procesos de fabrica-
ción para reducir el impacto ambiental, 
“centrando la innovación en la repara-

bilidad para extender el ciclo de vida 
del producto y asegurar una compra 
más responsable”. A la par, la firma 
trabaja en el rediseño de su packaging, 
“priorizando materiales sostenibles y 
ligeros”. “Esto nos permite optimizar la 
carga en el transporte, aprovechando 
mejor el espacio y reduciendo la huella 
ecológica, como parte de nuestro com-
promiso con una fabricación honesta y 
sostenible”, añade.

En este mismo ámbito, Cristina Gi-
meno, responsable de Comunicación 
de Jocca, señala que la firma está 
avanzando en la mejora de su packa-

ging, “reduciendo el uso de plástico y 
apostando por materiales más recicla-
bles”. Además, hace hincapié en que 
la empresa trabaja con proveedores y 
procesos que cumplen con estándares 
europeos de calidad y sostenibilidad” y 
sus instalaciones funcionan con ener-
gía 100% renovable.

Cagliari también indica que Franke 
aborda el desafío de la sostenibilidad 
“desde varios frentes: el diseño de 
producto, la innovación en materiales, 
los procesos de fabricación y la trans-
parencia”. Por ejemplo, explica que la 
compañía está optimizando el packa-

rio sobre sustancias como los PFAS, 
así como a la trazabilidad de materias 
primas críticas”. Además, recalca que 
“tanto el consumidor como el canal re-
tail demandan mayor transparencia, lo 
que se traduce en un esfuerzo por ofre-
cer información ambiental más sólida, 
respaldada por auditorías e informes 
de sostenibilidad”.

FOTO: DAIKIN
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ging, “aumentando el uso de materia-
les renovables siempre que es viable”. 
“En 2024, el 93,4% del packaging de 
Franke ya estaba compuesto por ma-
teriales renovables”, especifica. En 
cuanto a la fabricación, señala que se 
está mejorando la eficiencia energética 
de los procesos productivos y el incre-
mento del uso de electricidad de origen 
renovable. Al hilo de ello, recuerda que 
la empresa está ampliando su capaci-
dad de energía solar con nuevas ins-
talaciones fotovoltaicas. “En 2024, el 
64,8% del consumo eléctrico procedía 
de fuentes renovables, de las cuales un 
5,1% fue de generación propia”, detalla.

Los materiales empleados también 
son muy relevantes para Elica. “Traba-
jamos en materiales y acabados más 
duraderos”, comenta De Santis. Ade-
más, reseña que su tecnología ID Tech-
nology “optimiza la eficiencia y reduce 
significativamente el uso de materia-
les como el cobre”. Asimismo, apunta 
que el diseño de productos ‘all in one’ 
como Lhov, “que concentran múltiples 
funciones en un solo sistema, reduce 
componentes, optimiza recursos y 
simplifica el ciclo de vida del producto”.

Alonso también se detiene en las inicia-
tivas de BSH enfocadas en el impacto 
medioambiental de los materiales em-
pleados. “Estamos incrementando de 
forma sistemática el contenido recicla-
do en nuestra cadena de valor. A modo 

de ejemplo, hemos introducido en las 
bandejas de las válvulas de nuestras 
placas de gas una poliamida con fibra 
de vidrio que contiene un 30% de ma-
terial reciclado. Esto supone un ahorro 
de 247 toneladas de CO2 equivalente 
al año. En las encimeras de inducción 
y con extractor integrado, trabajamos 
para incrementar un 40% de conteni-
do reciclado mediante el desarrollo 
de alternativas en piezas metálicas y 
plásticas, así como en los embalajes. 
Como ejemplo, hemos desarrollado ya 
piezas de plástico basadas en un po-
lipropileno 100% reciclado que emite 
un kilo menos de CO2 equivalente por 

cada kilo de plástico sustituido. Y he-
mos reducido un 12% el peso de los 
embalajes ahorrando 528 toneladas de 
CO2 equivalente al año”, detalla.

En el caso de Eurofred, Perera señala 
que, aparte de sus esfuerzos hacia la 
eficiencia energética real y la transi-
ción hacia refrigerantes de bajo GWP, 
la compañía apuesta por la “revisión 
de procesos logísticos, priorizando la 
reducción de emisiones y una mayor 
trazabilidad de los componentes a lo 
largo de su ciclo de vida”.

En cuanto a Grupo Ferroli, Lanchas 
destaca la obtención del distintivo ‘Em-
presa comprometida’ de ECOVADIS, 
así como su participación como socio 
colaborador del proyecto europeo del 
‘Valle del Hidrógeno’ en Burgos, “para 
el estudio, viabilidad y ejecución, en su 
caso, de cambiar el gas natural por hi-
drógeno en nuestros hornos de fusión”, 
detalla.

Por su parte, Domingo reseña que 
uno de los puntales de la filosofía de 
Polti es su apuesta por la limpieza sin 
productos químicos. “Al eliminar la ne-
cesidad de detergentes en la limpieza 
del hogar, reducimos de forma directa 
la huella química en los hogares y en 
el medioambiente”, destaca. Por otro 
lado, señala que la compañía ha in-
corporado a su catálogo una línea de 
reacondicionados, poniendo de nuevo 
en circulación productos revisados y 
certificados, “extendiendo su vida útil y 
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evitando residuos electrónicos prema-
turos”, especifica.

Durabilidad y reparabilidad

Uno de los caballos de batalla de los 
fabricantes de electrodomésticos y 
electrónica de consumo es la durabi-
lidad y reparabilidad de los productos, 
en línea con la normativa y con las ten-
dencias de la sociedad. 

“Según el ‘Smart Living Index 2026’ 
de Beko, el 38% de los españoles ya 
prefiere reparar antes que sustituir un 
electrodoméstico, lo que refuerza el 
papel de la durabilidad y la reparabili-
dad como elementos claves dentro de 
la propuesta de valor. No se trata de 
solo de cumplir con la regulación, sino 
de dar respuesta a una demanda cre-
ciente de productos más duraderos, re-
parables y alineados con un consumo 
más responsable”, declara Royo. 

Asimismo, Samsung recalca que “la 
durabilidad y la reparabilidad son fun-

http://ecoinstaladores.com/
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damental para avanzar hacia un mo-
delo de consumo más sostenible”. “Un 
producto eficiente no solo debe con-
sumir menos energía durante su uso, 
sino que también debe estar diseñado 
para acompañar al usuario durante 
más tiempo, facilitar el mantenimiento 
y reducir la necesidad de sustituciones 
prematuras”, expone.

El representante de Eurofred también 
destaca la importancia de estos princi-
pios en la estrategia de sostenibilidad 
del sector. “Si analizamos el ciclo de 
vida completo del producto, la durabi-
lidad es un factor clave de sostenibili-
dad. Un equipo eficiente que necesita 
ser sustituido antes de tiempo pierde 
gran parte de su valor ambiental. La 
reparabilidad completa esta visión. La 
adaptación al ‘Derecho a reparar’ no se 
limita al cumplimiento normativo, sino 
que refuerza un modelo ya consolida-
do en nuestra propuesta: equipos con 
diseños modulares, disponibilidad de 
repuestos a largo plazo, ampliación de 
garantía y una red de soporte técnico 
especializada capaz de alargar de for-
ma significativa la vida útil de las insta-
laciones”, afirma. 

Igualmente, el CMO de LG asegura que 
“la durabilidad y la robustez son pila-
res clave de la oferta de la compañía”. 
“Buscamos reducir la necesidad de fa-
bricar y transportar nuevos productos, 
minimizando así la generación de resi-
duos y combatiendo el modelo de ‘usar 
y tirar’. Complementando esta estrate-
gia de durabilidad, la reparabilidad de 

los equipos juega un papel fundamen-
tal para la compañía y la adaptación al 
‘Derecho a reparar’. LG no solo diseña 
productos robustos, sino que también 
facilita su reparación con un enfoque 
en el servicio técnico y la logística, 
asegurando la entrega del 97% de las 
referencias de repuestos en menos de 
24 horas. Además, implementamos 
tecnologías como Smart Diagnosis y 
la aplicación ThinQ para el diagnóstico 
remoto y anticipado de averías, opti-
mizando los tiempos de inactividad y 
reduciendo la necesidad de interven-
ciones presenciales. Y LG apoya firme-
mente el ‘Derecho a reparar’ mediante 
su garantía extendida, la disponibilidad 
prolongada de repuestos, un diseño 
que permite la reparación por compo-
nentes y el soporte a su red oficial de 
servicio técnico”, pormenoriza.

estrategia de Bosch también incluye la 
remanufactura a nivel industrial, donde 
componentes usados o defectuosos 
se recogen y se someten a un proceso 
de reacondicionamiento completo para 
devolverlos al mercado con la misma 
calidad y garantía que un producto 
nuevo”.

Igualmente, Alonso indica BSH sumi-
nistra repuestos para grandes electro-
domésticos fabricados a partir del 1 de 
enero de 2023 durante un mínimo de 
15 años desde su última fabricación, “5 
años por encima de lo que exige la nor-
mativa europea vigente”, recalca. Para 
pequeño aparato, el compromiso es 
de al menos 10 años. “Contamos con 
más de 350.000 referencias en stock y 
nuestros técnicos trabajan para resol-
ver la reparación en una única visita, 
con garantía de un año sobre la inter-
vención”, aclara.

Además, destaca que la compañía ha 
ampliado la cobertura hasta 2 años en 
total en las reparaciones realizadas 
fuera del periodo de garantía original, 
ya que ofrece un año adicional de ga-
rantía en mano de obra y repuestos. 
Por otra parte, señala que “la preven-
ción también es parte del servicio”. 
“Compartimos consejos y diagnóstico 

remoto a través de Home Connect para 
evitar averías antes de que ocurran”, 
comenta.

La Directora de Marketing de Gia 
Group-HTW ofrece algunas muestras 
más de esta orientación de los fabri-
cantes hacia la durabilidad y la repara-
bilidad. Por ejemplo, la mayoría de sus 
modelos ofrecen 10 años de garantía 
en el compresor e incorporan recubri-
mientos anticorrosivos, especialmente 
indicados para entornos salinos. Y la 
firma integra soluciones que facilitan 
el mantenimiento y las reparaciones, 
como PCB extraíble, acceso simplifica-
do al cableado o soportes con nivel in-
corporado. “Todo ello permite agilizar 
las intervenciones técnicas, mejorar la 
reparabilidad de los equipos y adaptar-
nos a las nuevas exigencias del ‘Dere-
cho a reparar”, anota.

Por otra parte, en un sector cada vez 
más tecnológico, la durabilidad no 
depende únicamente del hardware, 
sino también del software. “Samsung 
ofrece 7 años de actualizaciones de 
software para electrodomésticos con 
conectividad WiFi lanzados a partir 
de 2024, lo que permite mantener sus 
funciones actualizadas, mejorar la ex-
periencia con el paso del tiempo y alar-

Ruiz también indica que los sistemas 
de Bosch Home Comfort “están dise-
ñados con estándares de calidad muy 
exigentes, utilizando componentes ro-
bustos y tecnologías que garantizan 
un funcionamiento eficiente a lo largo 
del tiempo”. “Esto se complementa con 
una amplia red de servicio técnico y 
mantenimiento, que permite optimizar 
el rendimiento de los equipos durante 
toda su vida útil”, añade. En cuanto a 
la reparabilidad, señala que la firma se 
ha adaptado a la normativa europea 
asegurando la disponibilidad de piezas 
de repuesto “durante muchos años, in-
cluso después de que un producto deje 
de fabricarse”, y facilitando el acceso 
a servicios de reparación cualificados. 
“Esto permite realizar reparaciones y 
extender la vida útil de los equipos”. 
agrega. Por otro lado, reseña que “la 

gar el valor útil del producto”, apunta 
la compañía. Además, remarca que la 
conectividad también permite “realizar 
diagnósticos remotos, detectar posi-
bles incidencias y resolver problemas 
de forma más ágil, evitando desplaza-
mientos innecesarios cuando puede 
abordarse a distancia”.

¿Qué tendencias marcarán los próxi-
mos años?

En los próximos años, el sector de los 
electrodomésticos y la electrónica de 
consumo estará marcada por estas 
tendencias regulatorias y de mercado.

Aún más sostenibles

“Nuestro sector ya es un ejemplo de 
aplicación de un criterio único en el 
mercado para poder comparar pro-
ductos en aspectos tales como con-
sumo de energía o agua, ruido, etc. 
El consumidor que compra hoy elec-
trodomésticos puede tomar sus de-
cisiones basándose en información 
clara y comparable, dada en etiquetas 
energéticas o en fichas técnicas. En lo 
referido a la eficiencia y la seguridad 
de los productos, nuestro sector está 
ya muy avanzado. En la actualidad, se 
está trabajando en nuevos ámbitos de-
finidos por el Reglamento europeo de 
Ecodiseño para Productos Sostenibles 
(ESPR, por sus siglas en inglés)”, anota 
el responsable de BSH.
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“Dicho nuevo Reglamento incluye nue-
vos aspectos a regular en el futuro 
próximo, tales como la reparabilidad, 
la durabilidad, el contenido de mate-
riales reciclados, el reciclaje de los 
productos o el futuro Pasaporte Digital 
de Producto (DPP, por sus siglas en in-
glés),  que integrará en una sola etique-
ta digital toda la información referida 
al producto, que sea relevante tanto 
para los consumidores (consumos, 
clasificación energética, impacto am-
biental, etc.) como para las autorida-
des (información técnica, declaracio-
nes CE de conformidad, etc.). También 
incluye provisiones que instan a las 
autoridades a reforzar la inspección de 
mercado, para intentar garantizar que 
los productos puestos en el mercado 
europeo efectivamente cumplen con 
toda la legislación aplicable”, añade. 
Además, el CMO de LG recuerda que 
los límites de consumo en standby se 
están endureciendo progresivamente, 
hasta situarse en 0,3 W. 

Así pues, la portavoz de Jocca vaticina 
que “veremos una clara aceleración en 
la regulación vinculada a la eficiencia 
energética, la durabilidad y la soste-
nibilidad de los productos, impulsada 
por la normativa europea”. “Conceptos 
como el ‘Derecho a reparar’, la mejora 
en el etiquetado energético o la exi-
gencia de materiales más sostenibles 
serán clave en el desarrollo del sector”, 
añade. Igualmente, Esandi señala que 
“la eficiencia energética, la transparen-
cia en materiales y la trazabilidad se-
rán cada vez más relevantes”.

Eficientes, pero sencillos de usar

Gimeno recalca que “el consumidor 
seguirá demandando productos más 
eficientes, pero también accesibles y 
fáciles de usar”. “El reto estará en en-
contrar el equilibrio entre sostenibili-
dad, funcionalidad y precio”, agrega.

Descarbonización y electrificación en 
clima

“La descarbonización es el objetivo 
prioritario de la regulación europea y 
de la española”, afirma el Jefe de Pro-
ducto de Grupo Ferroli. Además de la 
normativa europea sobre Ecodiseño 
(ErP), el sector de la climatización se 
ve afectado por la Directiva de Eficien-

cia Energética en los Edificios (EPBD), 
la correspondiente guía oficial para su 
transposición al ordenamiento jurídico 
español, el Reglamento F-Gas, el Re-
glamento de Instalaciones Térmicas 
en los Edificios (RITE) o el Código Téc-
nico de la Edificación (CTE). “Por todo 
esto, se ha visto la necesidad de tener 
nuevas opciones de calefacción y re-
frigeración. En muchos casos, como 
combinación de varias tecnologías a la 
vez, es decir, sistemas híbridos”, deta-
lla Lanchas. Por ejemplo, explica que 
dicha guía “indica de forma clara e in-
equívoca que una caldera se conside-
rará fósil únicamente si en 2040 que-
ma gas natural, carbón o gasóleo, pero 
que, si utiliza biometano, hidrogeno u 
otros combustibles no fósiles, no esta-
rá sujeta a ninguna restricción prevista 
para los equipos convencionales”. 

Asimismo, el representante de Bosch 
Home Comfort preconiza que “el fu-
turo estará marcado por la progresiva 
sustitución de tecnologías basadas en 
combustibles fósiles por soluciones 
más sostenibles, como las bombas de 
calor, y la incorporación creciente de 
gases renovables, como el hidrógeno 
verde o el biometano, en aquellas apli-

electrodomésticos capaces de apren-
der sus hábitos y optimizarse de forma 
autónoma”.

‘Premiumización eficiente’. Royo de-
tecta una tendencia latente hacia la 
‘premiumización eficiente’, “donde el 
crecimiento del mercado se desplaza 
hacia gamas más avanzadas tecnoló-
gicamente, en las que el valor no reside 
solo en el precio, sino en el ahorro y la 
eficiencia a largo plazo”.

La gestión de RAEE, esencial

El ciclo de vida del producto no con-
cluye cuando el cliente lo desenchufa 
y lo desecha o lo sustituye por otro. En 
ese momento, entra en juego gestión 
de residuos de aparatos eléctricos y 
electrónicos (RAEE), que también es 
fundamental para garantizar la soste-
nibilidad del sector. En este sentido, 
las cifras de nuestro país son, en gene-
ral, bastante buenas. 

“ERP España gestionó en 2025 un total 
de 33.231 toneladas de RAEE, suman-
do tanto el flujo doméstico como el 
profesional. En detalle, se alcanzaron 
27.520 toneladas de RAEE de origen 

doméstico y 5.711 toneladas de RAEE 
de origen profesional. Los datos re-
flejan una ligera tendencia al alza en 
el volumen total gestionado, acompa-
ñada de una evolución estructural en 
la composición de los residuos. Este 
cambio responde tanto a la renovación 
del parque de aparatos eléctricos y 
electrónicos como a las nuevas diná-
micas de consumo y a la irrupción de 
tecnologías emergentes, lo que plan-
tea nuevos retos operativos y regula-
torios para los sistemas de gestión”, 
explica Laura Alonso, Directora General 
de ERP España. 

Especifica que el comportamiento 
ha sido diferenciado según el origen 
del residuo. “El RAEE doméstico ex-
perimentó un crecimiento del 2,37%, 
consolidando una tendencia de incre-
mento moderado. Este crecimiento ha 
estado especialmente impulsado por 
la fracción de equipos de intercam-
bio de temperatura (FR1 – frío), que 
ha pasado de representar el 12% del 
total en 2024 al 16% en 2025, con un 
ligero aumento. Este dato es relevante, 
ya que este tipo de equipos tiene un 
alto impacto ambiental y requiere una 
gestión especialmente controlada. Los 

caciones donde la electrificación no 
sea suficiente o viable”. Por otra parte, 
apunta que “otra tendencia clave es la 
hibridación de sistemas, “que permitirá 
combinar tecnologías existentes con 
nuevas soluciones más eficientes, faci-
litando una transición gradual y adap-
tada a cada vivienda”.

Envases y embalajes

Lanchas recuerda que las empresas 
del sector también han de tener en 
cuenta el nuevo Reglamento de Enva-
ses y Residuos (PPWR), “que obliga a 
generar productos en su conjunto más 
eficientes y sostenibles”.

Digitalización, IA y hogar conectado

En cuanto a las tendencias de merca-
do, el Director de Marketing de Beko 
Europe ve claro que “la digitalización 
y el hogar conectado jugarán un papel 
clave, ya que la conectividad permitirá 
optimizar el uso energético y mejorar 
la experiencia del usuario”. Igualmente, 
Fernández considera que “la IA integra-
da en el producto pasará de ser una 
ventaja competitiva a una expectativa 
básica del consumidor, que demandará 

grandes aparatos (FR4) se mantienen 
como la principal categoría, concen-
trando cerca del 49% del total, aunque 
con una ligera reducción respecto al 
año anterior. Las categorías de elec-
trónica de consumo y pequeño aparato 
(FR5 y FR6) también permanecen prác-
ticamente constantes, mientras que la 
fracción de lámparas (FR3) registra un 
descenso, en línea con la progresiva 
sustitución tecnológica hacia solucio-
nes más duraderas. En contraste, el 
RAEE profesional registró un descenso 
del 7% respecto al ejercicio anterior”, 
detalla.

Por su parte, Andreu Vilà, Director Ge-
neral de Ecotic, señala que esta entidad 
gestionó 145.328 toneladas de RAEE 
en 2025, un 6,7% más que el año pre-
vio. “En términos acumulados, supera-
mos ya los 1,6 millones de toneladas 
gestionadas desde el inicio de nuestra 
actividad en 2005”, reseña. Y Rafael 
Serrano, Director de Asuntos Públicos 
y Comunicación de Ecolec, señala que 
la fundación gestionó 84.531 tonela-
das en 2025. “En ocho ejercicios, es el 
primero que Ecolec no supera la barre-
ra de las 100.000 toneladas de RAEE”, 
comenta.
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