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CONSIGA UN

por la compra de un electrodoméstico
de encastre de AEG.

ACCEDA A NUESTRO
————— i Y—
* Premium »

Solo por registrar sus productos en
nuestra web www.aeg.com.es obtenga
los beneficios del CLUB PREMIUM.

- 6 MESES DE AMPLICACION DE GARANTIA.

- UN CALL CENTER ESPECIFICO PARA RESOLVER
DUDAS SOBRE EL PRODUCTO.

- DEMOSTRACIONES DE PRODUCTO A DOMICILIO
{COMPRA SUPERIOR A 2500€).

- NEWSLETTERS.
- RECETAS EXCLUSIVAS.
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DESCARGUESE LA

APP LET'S TASTE Y
DESCUBRA RECETAS
DELICIOSAS Y UNICAS.

Para mas informacion sobre nuestra
nueva gama, visite www.aeg.com.es

Promiocion valida desde el 1 de Enero hasta el 30 de Abril de 2016.
* 10% de descuento por la compra de electrodomesticos de encastre de AEG.
Descuento sobre el importe de compra de |a factura.
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“Whirlpool y sus diferentes
marcas han evolucionado

mucho durante el Gltimo par de
anos. Hemos cambiado nuestro
enfoque al centrarnos mas en las
necesidades de los consumidores
en lugar de centrarnos sélo...”
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Los productos de coccién no

son los mas vendidos en el
conjunto de la gama blanca pero
son el alma de la cocina. Son
indispensables. Esta familia...

Eduard Reinés
DIRECTOR GENERAL DE ONE FOR
ALL PARA ESPANA Y PORTUGAL
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“Hemos dotado de mayor
tecnologia y disefio a nuestros
mandos a distancia, antenas 'y
soportes, pero al mismo tiempo
cada vez es mas facil usarlos... Ya
no hay miedo para reemplazar los
mandos originales...”
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El aspirador se ha convertido

en un elemento esencial en la
limpieza del hogar. El aspirador
de trineo es uno de los ‘basicos’
de la casa, aliado indispensable
para la limpieza a fondo de la
casa. Pero las posibilidades no
se acaban ahi. La popularizacién
de los equipos de escoba, los de
mano y los robots ha hecho que
el aspirador se convierta en un...

Amadeo Pamies
DIRECTOR COMERCIAL
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“Siempre intentamos localizar
o crear productos nuevos,

que no estén en el mercado o
simplemente atin no existan
(...) Hay que intentar buscar
productos que no sean siempre
lo mismo, que sean practicos...”
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I{] Electrolux

Electrolux pone a prueba de los mejores chefs
su nuevo robot

Electrolux Small Appliances no ha podido resistirse y ha elegido la gran cita de
Madrid Fusion para presentar en sociedad su nuevo robot de cocina, con el que
completa su gama premium Expressionst.

El robot Expressionist ha acaparado la atencién en el stand de la marca Electrolux, cuando
los visitantes acudian en las primeras horas de la mafanay de la tarde a probar los exquisitos madrid
dulces que el conocido cocinero Caco Galmés, preparaba con el aparato para todos los
golosos y curiosos.

EIVEILION

En los talleres magistrales, parte esencial del programa de Madrid Fusién, es donde el robot
de cocina Expressionist cobré especial protagonismo. Solo unos pocos visitantes pueden
acceder a estas clases impartidas por maestros cocineros y chefs de primera.

Usado principalmente para reposteria y panaderia hay que destacar los talleres de Oriol
Balaguer y su cacao en dos tiempos, las 7 técnicas pasteleras de Ricardo Vélez, del obrador
al pan de restaurante de David Battistessa, las distintas formas de los postres con azucar de Pao Torreblanca y hasta los italianos Giuseppe lannotti
y Paolo Montanaro y sus secretos de la trufa han probado con éxito el robot profesional como herramienta dentro de la elaboracién de sus platos.

Expressionist, la profesionalidad llevada al hogar

El robot de cocina hasido la ultima innovacién incorporada a la coleccién Elextrolux Expressionist™.
Avalado por la experiencia del lider sueco en el disefio de robots de cocina profesionales desde
hace mas de 50 ainos, la nueva aportacién permite cocinar en casa de forma profesional, con
facilidad y eficacia, piezas de panaderia y pasteleria.

Su secreto es el Professional Truflow™ , un batidor de varillas, un gancho amasador, un batidor
= plano de metal y un batidor plano de silicona. Nada hay que no pueda amasar o batir. Los dos
boles extragrandes que vienen con el robot con una capacidad real de 5,7 litros, ofrecen un volumen suficiente para trabajar. Todos facilitan la
produccion de sabrosos y esponjosos panes, bollos y pasteles.

El gancho profesional TruFlow™ evita que la masa se eleve durante el proceso de amasado y la mantiene en el bol, lo que facilita resultados uniformes
unay otra vez.

Esta caracteristica innovadora evita que la masa de rotacién se quede en el gancho sin ser amasada, como a menudo ocurre con otras maquinas
de cocina.

El usuario selecciona la potencia deseada y el robot hard el resto. Ya sea a una velocidad
suave, para amasar la masa del pan; o media, para las bases de los pasteles; o maxima,
para batir yemas o claras de huevo. La regulacion de potencia de 10 velocidades garantiza
resultados extraordinarios.

El robot de cocina EKM7300 forma parte de la Expressionist Collection™, una selecciéon de
productos disefiada para inspirar al cocinero. Haga que cocinar cada dia sea mas especial
con la ayuda de las innovadores funciones que ofrecen estas batidoras, procesadores de
alimentos, tostadoras, hervidores y cafeteras.

4 profiendas




NOTICIAS DEL SECTOR

AEG lanza una nueva promociony
acceso para el Club Premium

AEG

Hasta el 30 de abril de 2016, por la compra de un electrodoméstico de la gama de encastre
de la marca AEG, la firma reembolsa el 10% sobre el importe de la factura de compra, IVA
Incluido. Ademas, si el cliente registra el producto en su web, accederd al Club Premium AEG
y obtendrd los siguientes beneficios:

La firma de electrodomésticos lanza una nueva promocion para
conseguir un 10% de descuento en productos de encastre y
acceder al Club Premium de AEG

Un call center especifico de resolucién de incidencias, ampliacién del periodo de garantia de
6 meses, newsletters exclusivas y una demostracion de producto a domicilio, siempre que el
valor de la compra sea superior a 2500€. Ademds, tendrd acceso a recetas exclusivas.

La aplicacion AEG Let’s Taste, disponible para 10S y Android, es una guia para descubrir los
beneficios de la cocina a vapor. Con recetas deliciosas y tnicas, sirve de ayuda para descubrir
el potencial del horno a vapor y a conseguir los resultados culinarios més sorprendentes.
Cocinar con un horno a vapor AEG transforma los resultados culinarios, mejorando el sabor, la
textura y los aromas de los alimentos. Bien sea usando la opcidn sélo vapor o la combinacién
de vapor y coccion tradicional, el vapor sella de manera natural los sabores, conserva las
vitaminas y las propiedades para
conseguir las mejores y mds sanas
creaciones.  Ademads, cocinar con
vapor es mas rapido y mds facil, ya
que se pueden cocinar varios platos al
mismo tiempo sin que haya traspaso
de olores.

* Premium »

Euronics Divelsa celebra su convencion
anual 2015 en Valencia

W
[EURONICS i

estuvo dividida en dos jornadas.

El pasado mes de noviembre Euronics Divelsa organizé
su convencion a la cual asistieron mds de 250 personas.
Dicha celebracién tuvo lugar en la capital del Turia y

El primer dia los invitados visitaron una exposicion y feria de PAE que cont6 con una gran
exhibicion de producto de 24 marcas fabricantes del sector electro. Alli, los asistentes
conocieron de primera mano las bondades de los productos y las novedades de cada casa.

Posteriormente, tuvo lugar la presentacién de la Convencién de mano de Juan Carlos Guerrero,
Presidente de Divelsa.

Tras la inauguracion, Javier Panzano, Consejero delegado de Euronics Espafia, abordd la
ponencia “Presente y futuro de Euronics’, realizando un resumen de los hitos mds importantes
que ha experimentado el grupo en 2015 y expuso los nuevos escenarios y retos que la
compafiia debe afrontar en el futuro proximo.

Cerrd el acto José M2 Guerrero, Presidente de Euronics Espafia y Consejero Delegado de
Divelsa, quien hizo especial hincapié en destacar
que ante los cambios experimentados en el sector,
la omnicanalidad es primordial en la estrategia
de Euronics, ya que es necesario estar presente en
todas las posibilidades que ofrece este mercado
cambiante y en evolucion.

A continuacién, tuvo lugar la Cena de Gala en el
Hotel Barceld Valencia, a la cual le siguié un baile
con amenizacion para que los asistentes disfrutasen
de la noche.

Electrolux elige a los cinco campeones
del “ ErgoRapido”

Electrolux ha elegido ya a los cinco ganadores de
E] ElectrOIUX su concurso “marcate un baile”. Los participantes
en este certamen debian demostrar sus dotes de
baile acompanados de una singular pareja: su escoba preferida. EI premio prometido sera
un ErgoRdpido, el aspirador estrella de las pasadas navidades, que recibirdn en su domicilio.

Las cualidades de los videos ganadores que mds han convencido a los miembros del jurado
han sido la originalidad, creatividad y la identificacion con los valores de la marca. Los
premios han recaido en las coreografias de Jose Cabrera, Paula Santos, Roi Castro, Jordi de la
Fuente y Josefina Cassone, seleccionados entre los numerosos videos subidos a instragram,
twitter y facebook por los participantes.

Electrolux Small Applances cierra asi con una campafia promocional de uno de los productos
estrella durante las fiestas navidefias. El pasado 16 de diciembre convocé un concurso
entre sus sequidores con el objetivo de promocionar en redes sociales su aspirador estrella,
considerado como el regalo perfecto para las pasadas navidades.

El humorista del club de la comedia, Leo Harlem, dio el pistoletazo de salida grabando el
primer video y animando a todos sus seguidores a imitarles durante las siguientes semanas.
Los usuarios que aceptaron el reto tuvieron que grabar

su propia danza mientras barrian con su propia escoba, g E]
como Leo Harlem, para posteriormente, subir el video ~ ¢

a alguna de las tres redes sociales mds populares: k l ) §
facebook, instagram 6 twitter, junto al hashtag
#marcateunbaile. La escoba aspiradora ErgoRdpido es
uno de los productos de mds éxito entre los aspiradores
que fabrica Electrolux. Creada para satisfacer la
demanda de un nuevo segmento del mercado,
combina disefio y funcionalidad.

Cenor electrodomeésticos brinda por un
afo de éxitos

. Lo que bien empieza, bien acaba. El grupo Cenor sigue

. cenor sorprendiendo cada fjla y §um§ un nuevo afio de Iog[os

con la apertura de mds de diez tiendas en lo que va de afio,

electrodomésticos jja5ando casi a conformar 200 establecimientos en la zona

Norte de Espafia y estimando la previsién de cierre de su volumen de negocio consolidado con
sus socios en ochenta de euros.

La cadena, que ya forma parte de la vida de niios, jévenes y adultos, tiene por bandera ser
diferente a los demds. A principios del afio, se comprometieron a demostrarlo en cada una
de sus campanas, que, en paralelo a sus patrocinios deportivos y sus iniciativas solidarias,
conformaron los valores de compromiso, cercania y alegria que forman parte de su espiritu.
‘Defendemos lo nuestro’fue la campana o TR % -~
que abrié paso a un afo de renovacién /
de alegrias, un 23 aniversario diferente
y un sinfin de acciones de street
marketing para contagiar optimismo.
Desde un flashmob en plena plaza de
abastos de la capital gallega hasta la
invasion de los cenorios en Avilés; una
parodia que promete dar mucho que ¢ -
hablar en Navarra y Cantabria en 2016, con nuevas y divertidas propuestas con el objetivo
{nico de pasar lo bien.

El grupo Cenor ha mejorado notablemente su posicionamiento de marca en el sector de
electrodomésticos con sus tiendas de barrio de toda la vida. Una ensefa fuera de lo comdn
que ha realizado més de diez campafias a lo largo de estos 365 dias; cada una con enfoque y
tema distinto pero siempre manteniendo el estilo y el toque de la compaiia.
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NOTICIAS DEL SECTOR

Hisense se convierte en patrocinador
oficial de la Eurocopa 2016

o La UEFA y Hisense Group han firmado un acuerdo
Hlse nse que convierte a la marca en patrocinador oficial de

la Eurocopa 2016, que se celebrard en Francia del 10
de junio al 10 de julio. Serd la primera vez que una empresa china patrocina la competicién
en 56 afos de historia.

Ademds, Hisense patrocinard otras competiciones nacionales organizadas por la UEFA hasta
finales de 2017, incluyendo las eliminatorias europeas de clasificacion para el Mundial 2018,
la Liga de Campeones de Fitbol Sala 2016, el Campeonato de Europa Sub-21 de la UEFA 2017
y la Eurocopa femenina 2017.

El acuerdo contempla productos exclusivos Hisense de diferentes gamas como televisores,
moviles, aires acondicionados y otros electrodomésticos para el hogar.

Hisense, actualmente una de las tres empresas lideres
fabricantes de televisores a nivel mundial, se une a
la exclusiva familia de patrocinadores formada por:
Adidas, Carlsberg, Coca-Cola, Continental, Hyundai-Kia,
McDonald’s, Orange, SOCAR y Turkish Airlines.

La empresa china ha sido también patrocinador del equipo de Férmula Uno Infiniti Red Bull
Racing, la competicién de coches NASCAR Xfinity Series (Hisense 250, Hisense 300 y Hisense
200),patrocinador principal de la carrera JoeGibbs, patrocinador oficial del Open de Australia
de Tenis con el derecho de nominacion Hisense Arena, y patrocinador oficial Premium del FC
Schalke 04.

Gracias a los derechos de patrocinio, Hisense organizard una serie de eventos publicos a lo
largo de la celebracion de la Eurocopa desde junio a julio de 2016 alrededor de toda Europa,
también invitard a un centenar de fans chinos para celebrar la Eurocopa en Francia como parte
de la campana.

Convencion Nacional de Ventas 2016 de
Taurus Group
en Barcelona su convencién nacional de ventas

taurus
2016 donde se presentaron los nuevos catdlogos

de Taurus y Solac, marca que este afio celebra su centenario, que inicié su largo recorrido en
1916 con sus primeras cafeteras y planchas.

El pasado 15 de enero, Taurus Group celebré

Ramon Térmens, Presidente de la compania felicitd al equipo comercial por los buenos
resultados obtenidos en 2015, ademds de comentar las oportunidades que ofrece el mercado
para este proximo afio, transmitiendo un mensaje de optimismo y confianza.

Durante la convencion se presentaron un total de 55 novedades para este proximo afio, 24
de Solac'y 31 de Taurus. La filosofia de la compafia esta basada en disefar productos que
contribuyan a mejorar la calidad de vida y el confort en el hogar.

Fundada en 1962, Taurus Group es una de las principales compafiias del sector del pequefio
electrodoméstico que apuesta por la internacionalizacion y el desarrollo de productos, con
una importante inversion en
[+D. Estd presente en més de 80
paises y cuenta con compafias
filiales en 10 paises.

Las marcas que integran la
compafiia son: Taurus, Mycook,
Solac, Minimoka, Coffeemotion, ! :
Winsor, Casals, Taurus Professional, White&Brown, Alpatec MaIIory, Inalsa, Practika,
Mellerware, Lucky y Turmix.

6 profiendas

Melco presenta las cifras del
sector en 2015
Events, empresa organizadora del Club de Negocios

M e ICO Melco, reunié en Madrid a algunos de los més destacados

fabricantes, mayoristas y retailers, entre los que se encontraban EL CORTE INGLES / LA TIENDA
EN CASA, FERSAY, FNAC, HAIER, PROMOZIONING, PHILIPS, WOLDER.

La Jornada Market Update convocada por Aude Business

De lamano de las prestigiosas consultoras CONTEXT y GfK, y con la empresa BC Warranty como
patrocinador, los organizadores presentaron un contenido de alto interés para los asistentes,
que pudieron conocer al detalle las cifras finales del afio 2015, asi como identificar algunas de
las categorias con mayor proyeccion en las préximas campafias.

Elena Toribio, Business Manager de GfK, repasé los volimenes de venta de cada una de las
categorias que componen su panel,
donde se identifica claramente que
los Smart Phones son hoy en dia el
segmento que ocupa una mayor cuota
de mercado, superando ligeramente
el 30%.

Por lo que respecta a las categorias
con mayor crecimiento, se constata
que Drones, wearables e impresoras 3D, han sido los productos con cifras de incremento de
ventas mds significativas, a pesar que su espacio en los lineales todavia estd lejos de ser tan
relevante como otros productos clasicos como los PC de sobremesa o los portatiles.

Las conclusiones de dicha encuesta apuntan un futuro muy atractivo tanto para fabricantes
como para retallers dado que los consumidores comienzan a ver mucho mds cercana la
fecha donde el Smart Home
se hard realidad en su vida. El
plazo que augura la encuesta
para la eclosion de la categoria
es de cuatro a cinco anfos,
siempre que algunas de las
barreras existentes, como la
estandarizacion de tecnologias,
avance al ritmo esperado.

Zanussi cumple 100 afios

Zanussi cumple 100 afios de historia y lo quiere festejar inaugurando su
canal espafiol de Facebook y premiando a sus clientes con su promocion
“100 dias, 100 regalos”.

=== = [anussi tiene como objetivo hacer la vida facil a sus clientes y lo

materializa a través de su gama de electrodomésticos conocidos por su disefio italiano, su
moderna tecnologia y su funcionalidad que se integran perfectamente en cualquier cocina. La
pdgina de Facebook es el reflejo de este espiritu y pretende ser un nuevo canal de comunicacién
en el que se compartiran ideas sencillas sobre cocina, lavado, estilo de vida con sus “Zanussi Easy
Tips”. Ademas se dinamizaré con concursos, sorteos, etc.

En febrero han puesto en marcha a través de Facebook un juego por el que se sorteardn un total
de 100 regalos, uno al dia durante 100 =
dias. TIPS.
Ademas, desde el 1 de enero y hasta el 11

"’!2) ¢
induccién de valor superior a 379 euros, &"
Zanussi regala una tarjeta bancaria con
50 euros. L |

de abril por la compra de cualquier horno
a Vapor, horno PlusSteam o placa de
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ENTREVISTA

Piero Pracchi

Senior Director Brand & Digital
Whirlpool EMEA

Whirlpool

‘B CORPORATION

“Whirlpool y sus diferentes marcas han evolucionado
mucho durante los Ultimos dos anos. Hemos
cambiado nuestro enfoque al centrarnos mas

en las necesidades de los consumidores en lugar
de centrarnos sélo en el producto en si...”

Recientemente nombrado Senior Director Brand & Digital de Whirjpool EMEA (Europa, Medio
Este & Africa), Piero Pracchi nos concede una entrevista a Protiendas, donde analiza los
objetivos que tiene su nuevo puesto, como se enfrentan al futuro, qué nuevos lanzamientos
tiene pensados realizar la marca..., datos que nos permiten conocer mas acerca de una
de las marcas mas importantes en el sector de electrodomésticos. Whirlpool, durante mas
de 100 anos ha disefiado electrodomeésticos centrados en resolver las necesidades de las
familias con las ultimas tecnologias e innovaciones.

8 profiendas

¢Cudles son los objetivos especificos de la
Direccion de Marca & Digital de Whirlpool?

Nuestro objetivo es tener los mejores
productos de consumo en los hogares de todo
el mundo. En este sentido, para apoyar esta
vision de conjunto, los objetivos que tiene
la marca son inspirar e involucrar a nuestros
consumidores a fin de crear valor y generar
demanda.

Con la colaboracién de nuestros socios
minoristas,  pretendemos  impulsar el
mercado de electrodomésticos mediante
la sensibilizacion de los beneficios para el
consumidor y dar a los consumidores razones
claras para acelerar la renovacion del mismo.

;De qué manera se logra cumplir con estos
objetivos?

Para cumplir con nuestros objetivos tenemos
que prestar especial atencién a las necesidades
del consumidor. Este ha sido el camino hacia
el éxito que hemos seguido en nuestra larga
historia, ideando, creando y comercializando
electrodomésticos utiles para el consumidor
final.

Teniendo en cuenta estas necesidades, hemos
desarrollado una amplia estrategia de cartera
para acompafar al consumidor en cada parte
de su proceso de decisién. Por ello, la nueva
estrategia de marca se desarrolla desde la“tierra”
ala“nube”.Queremos ser reconocidosy conectar
con nuestros clientes y los consumidores con un
enfoque de 360 grados.

Desde la tierra pretendemos llegar a nuestros
consumidores de clase mundial en la tienda de
electrodomésticos, mientras se mantiene una
conversacion ATL viva y, a la vez, mantener una
relaciéon sélida a través de nuestro trabajo de
relaciones publicas.

Por otro lado, a partir de la “nube” nuestro
objetivo es colaborar con nuestros compradores
digitalmente. Todos sabemos la importancia de
la ecoesfera digital. Por ello, nuestras principales
indicaciones son para ofrecer una experiencia de
consumo que supere sus expectativas, mediante
el aprovechamiento de una fuerte presencia en
linea, el desarrollo de acciones concretas de
participacidon y aportacion de beneficios para el
consumidor. Lo que naturalmente impulsara el
comercio y la conversién hacia nuestras marcas.

Otra gran manera de interactuar directamente
con nuestros consumidoresy socios comerciales,
es durante los eventos de ferias y exposiciones
para demostrar nuestra capacidad para innovar
y desarrollar nuestras propuestas.

Al final queremos ofrecer aparatos que hacen la
vida mas facil y un poco mejor cada dia.



Piero Pracchi / Senior Director Brand & Digital Whirlpool EMEA

“Para cumplir con nuestros objetivos tenemos
que prestar especial atencion a las necesidades
del consumidor. Este ha sido el camino
hacia el éxito que hemos sequido
en nuestra larga historia...”

¢En qué forma Whirlpool y su drea en
particular benefician a la sociedad?

En la medida en que Whirlpool Corporation
asume la responsabilidad de sus mas de
24,000 empleados en la regién EMEA, del
medio ambiente y la sociedad. Los mas altos
estandares se aplican a toda la cadena, tanto
en el proceso de produccién, como en la rutina
de todos los dias, ya que nos importa actuar de
manera responsable en todo lo que hacemos.

Beneficiamos a la sociedad gracias a nuestro
profundo conocimiento de las necesidades
de los consumidores y con nuestra capacidad
para innovar. Whirlpool Corporation es el lider
de la industria de electrodomésticos global
con, posiblemente, la cartera mas fuerte de
marcas a nivel mundial. Ofrecemos soluciones
para el hogar convincentes, tanto dentro
como fuera de nuestro negocio principal,
los  electrodomésticos, proporcionando
innovacion util para el consumidor vy
posicionando nuestra empresa para un
continuo crecimiento y rentabilidad.

;Qué le exigen los consumidores a una marca
como Whirlpool? Precio, calidad... ;se pueden
combinar ambas cosas?

Whirlpool es una marca innovadora y de alta
calidad que proporciona constantemente
una experiencia Unica e intuitiva a través de
la innovacién que se introduce en el mercado.
De hecho, siempre ha demostrado ser capaz
de adaptarse y evolucionar a través de su
propia tecnologia, del disefo y de la oferta
de productos, con el fin de anticiparse a las
necesidades de los consumidores. Esta ha sido
la piedra angular de nuestro éxito en estos mas
de 100 anos de historia. Todo lo que hacemos
en Whirlpool Corporation se ve impulsado por
los consumidores. Esto significa que invertimos
en Investigacion y Desarrollo, enfocdndonos en
las necesidades del Consumidor con un plan
de inversidn de varios billones en los préximos
5 anos, para que podamos progresar en
nuestra fuerza innovadora, satisfaciendo estas
necesidades y, al mismo tiempo, crear valor
para nuestros accionistas y consumidores.

Nuestras marcas estan fuertemente
posicionadas para servir a las necesidades de
los diferentes segmentos de consumidores en
los diversos mercados de la region EMEA, cada
uno con una filosofia y personalidad Unica, pero
todos con el mismo compromiso de calidad y
satisfaccion del cliente.

(= | v o

{Como han evolucionado los productos y la
marca Whirlpool en los ultimos arios?

Whirlpool y sus diferentes marcas han
evolucionado mucho durante los ultimos
dos afos. Hemos cambiado nuestro enfoque
al centrarnos mas en las necesidades de los
consumidores en lugar de centrarnos sélo en
el producto en si.

Latecnologia para nosotros es el facilitadory no
el conductor. Se puede ver este enfoque muy
bien con nuestros productos recién lanzados.
Por ejemplo Supreme Care, el consumidor
desea un producto que no sea demasiado
ruidoso. Por ello, hemos creado una nueva
gama de lavadoras, que tiene exactamente
en cuenta esta necesidad. Otro ejemplo es el
Supreme No Frost para el que se realiz6 una
encuesta y descubrimos que para una persona
de cada tres el frigorifico es su aparato clave,
ya que posee lo que comemos. En respuesta
a esta necesidad hemos empezado a ofrecer
Supreme No Frost, que tiene dos sistemas con
temperaturas independientes, otorgando el
mejor clima no frost para almacenar alimentos
frescos y congelados.

¢En qué trabaja actualmente la Direccion de
Marcas & Digital de Whirlpool?

Los nuevos lanzamientos de 2016 se
presentardn en Eurocucina. Por lo que
esperamos verlos alli para que puedan
experimentar el ‘Design of Taste’ e inspirarse
con lainnovacion, el disefio y el estilo de vida.
Se espera marcar una revolucion en el disefio
y lainnovacion, los cuales se podran observar
en Milan. No podemos agregar mas detalles
ahora, pero tenemos grandes expectativas.

Y, por ultimo, ;qué novedades concretas
estdn lanzando o tiene previsto

lanzar Whirlpool?,
proximamente?

;nos sorprenderdn

Whirlpool Corporation se enfrenta en 2016
a un ano lleno de grandes lanzamientos en
todas sus marcas. Whirlpool pondrd en marcha
una nueva forma de cocinar en el campo de
las placas de induccién, asi como en su nuevo
lavavajillas Supreme Clean. Hotpoint lanza su
primera gama de encastre de amplia variedad
de productos con un disefio excepcional.
Indesit también va a sorprender con una
nueva solucién en el sector Built-In - seguido
de Bauknecht con noticias sobre productos de
refrigeracién y congelacion.

Porotro lado, el mercado del sistema conectado
también sera el tema central con un nuevo
lanzamiento. Estamos mirando hacia delante
en este emocionante afo para Whirlpool
Corporation y deseamos darles la bienvenida
en nuestro stand en EUROCUCINA primero, y
en IFA Berlin después del verano.

profiendas 9
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Coccidn: encimeras, hornos,
campanas y microondas
El alma de la cocina

10 protiendas

Los productos de cocciéon no son los méas vendidos en el conjunto de la gama blanca
pero son el alma de la cocina. Son indispensables. Esta familia ha evolucionado
mucho en los Ultimos anos, tanto desde el punto de vista del uso como del disefo.
Los consumidores ya no buscan Unicamente equipos para cocinar, sino que quieren
que estos electrodomésticos les hagan la vida mas facil y, ademas, que decoren. No
en vano, a muchos usuarios les gusta presumir de cocina, por lo que apuestan por el
diseno igual que en cualquier otra habitacion de la casa.



El alma de la cocina

unque los frigorificos, lavadoras y lavavajillas

son los electrodomésticos de linea blanca

que aportan la mayor parte de la facturacién,
podemos decir que sin encimera, horno, campana
y microondas no hay cocina. La familia de coccién
es la que da sentido a este espacio y todo gira en
torno a ella.

Uno de los motivos por los que la gama de coccion
tiene menor peso en facturacion que frio y lavado
es porque elementos como la encimera o el horno
suelen ser ‘para toda la vida'. Es decir, mientras
que es habitual que la lavadora o el frigorifico se
repongan cuando pasa cierto tiempo, bien sea
porque se estropeen o porque se quiera comprar
un dispositivo con mejores prestaciones, el
equipamiento de coccién se cambia con mucha
menos frecuencia.

Por eso, en los anos mas dificiles de la crisis
econémica y del pardon del sector inmobiliario,
las ventas de la gama de coccion se resintieron
notablemente, ya que se trata de una familia
que tiene su principal mercado en el primer
equipamiento de la vivienda. Otro mercado
importante esta en la reforma integral de cocinas,
pero dicho tipo de actuaciones también se vieron
afectadas durante este periodo tan complicado.

Sin embargo, parece que empieza a verse
cierto movimiento. Segun los datos del Instituto
Nacional de Estadistica (INE), la compraventa
de viviendas aumentaba un 13,7% interanual
en el pasado mes de noviembre. Asi, el sector
acumula 15 meses consecutivos de crecimiento.
Igualmente, las estadisticas del Consejo General
del Notariado senalan que la compraventa de
viviendas crecid un 7,3% interanual en el mes de
noviembre, acumulando ano y medio de subidas
ininterrumpidas.

Ademés, la Asociaciébn de  Promotores
Constructores de Espana (APCE) afirma que el
volumen de viviendas que se empezaran a edificar
este afo aumentara entre un 20% y 30% respecto
a las cifras registradas en 2015, con lo que la
produccion anual se situard en torno a 80.000
unidades.

También esta mejorando el ritmo de la rehabilitacion
de viviendas. Asi, se registraron 21.474 visados
hasta el mes de octubre del ano pasado, un 13%
mas que en 2014, segln los datos del Ministerio
de Fomento.

Este repunte de la obra nueva y de la reforma
ha repercutido en las ventas de equipos de
linea blanca. Segun los datos de la Asociacion
Nacional de Fabricantes e Importadores de
Electrodomésticos (ANFEL), todos los productos
de la familia de coccién mostraron un crecimiento
robusto en el nimero de unidades vendidas,
especialmente en el caso de los hornos, que
alcanzaron un repunto de doble digito (+11,29%).
En encimeras, la subida fue del 8,95%, destacando

especialmente el comportamiento de
los aparatos de induccion (+12,72%).
Y también creci6 significativamente el
mercado de las campanas (8,33%).

“El negocio del electrodoméstico ha
sufrido mucho en los Ultimos afos, pero
ya se aprecian signos de recuperacion.
La gente se esta animando a
renovar su cocina o a cambiar sus
electrodomésticos”, afirma Beatriz Ruiz,
Jefa de Producto de Coccién de BSH
Electrodomésticos. “Cambiar la cocina
es uno de los proyectos mas ilusionantes
dentro de una familia”, ahade.

En cuanto a los productos que mejor
comportamiento estan teniendo, Ruiz

—————
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destaca los hornos. “En Espana, tradicionalmente
siempre hemos utilizado mas la placa. El horno
era el gran desconocido. Sin embargo, cocinar
con el horno esta cada vez mas de moda. Multitud
de programas de television relacionados con
el mundo de la cocina hacen que cada vez nos
animemos mas a usarlo y descubramos que el
horno permite cocinar rapida y comodamente, con
una coccion muy sana y libre de grasas. Ademas,
es un gran aliado para cocinar gran cantidad de
comida cuando tenemos invitados en casa’,
declara.

Norma Espinosa, Responsable de Comunicacién
de Electrolux Home Products Espana, observa el
crecimiento de las placas, especialmente en el
caso de las encimeras de induccion, como veiamos
anteriormente en los datos de ANFEL. Asi, confia

FOTO: INOXPAN - PANDO
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en el sostenimiento de esta linea ascendente.
“Para 2016 esperamos que la tendencia alcista se
mantenga. En el caso de hornos, estamos viendo
crecimientos superiores al 10% respecto al afno
pasado”, puntualiza.

El Departamento de Marketing de Cata afirma que
“ha sido un afno de recuperacion y crecimientos
respecto a ejercicios anteriores”. La compania
estima que los datos que se registraron en el
pasado ejercicio permiten “ser optimistas de caraa
2016, donde todo apunta a un ritmo de crecimiento
similar al del afio pasado”. Claudio Verdu, Director
de Marketing de Franke, coincide en senalar el
buen comportamiento del mercado. “Hemos
vuelto a la senda del crecimiento y 2016 tiene
que ser mejor, ya que la base se ha consolidado”,
sentencia.

En la misma linea, Xavi Colomé, Director Comercial
de DAKE, precisa que su marca Gutmann

EVOLUCION DE LAS VENTAS DE LA GAMA
DE COCCION (UNIDADES)

Crecimiento
acumulado
Enero-Diciembre
2015

Encimeras + 8,95%
Vitrocerdmicas +9,11%
Induccién +12,72%
Resto de encimeras +2,26%
Hornos +11,29%
Campanas +8,33%

12 protiendas

concluyo el ejercicio “con un crecimiento
consolidado del 15% respecto al
ano anterior”. Ademas, opina que “la
situacién econdmica, las expectativas de
negocio, asi como latendencia al alza del
mercado nos indican que podemos tener
un ano 2016 incluso mejor que el 2015”.
Igualmente, Anabela Barbosa, Gestora
de Comunicacién de Meireles, sefialaque
la marca portuguesa tuvo un crecimiento
del 3% en Espana en 2015, mientras que
para 2016 estima “un crecimiento del 5%
en el volumen de facturacién”, puesto
que “el mercado esta creciendo a la par
de la economia espanola”. Ademas, cree
que “la tendencia sera de crecimiento
en los préximos afnos”. Asimismo,
Jordi Madrofero, Responsable de
Marketing de la Unidad de Negocios de
Electrodomésticos de Frigicoll, indica
que “ha sido un bueno ano” en cuanto a

A

“Se incrementa el ahorro energético gracias
a que las inducciones tienen un consumo
eléctrico inferior a una vitrocerdmica...”

ventas para la compania, con un comportamiento
especialmente remarcable de las encimeras y
campanas.

En el caso concreto de las campanas, Moisés
Castillo, Director Comercial de Inoxpan, fabricante
delamarcaPando, concreta que el comportamiento
del mercado “ha sido positivo, tal y como indican
las estadisticas del sector, que apuntan a un
cierre general de ventas en facturaciéon cercano
al 8%”. Ademas, remarca la buena evolucién de
los “productos de alta especializacién y que se
diferencian del gran grupo de generalistas™. Y con
la vista puesta en el presente ejercicio, confia en
que 2016 “sea también un buen afno y con algo
mas de movimiento, aunque hay factores que
inciden directamente en el mercado -financieros,
politicos, etc.- que pueden no ayudar a que esto
se cumpla”. En cualquier caso, considera que “hay
una mejora”, que espera que “sea progresiva y
sostenida”.

Por su parte, Tony Bradshaw, Director Ejecutivo
de Premium Tek, reconoce que sus ventas “han
evolucionado al alza a lo largo de 2015, a la par
que declara que “todos los indicadores apuntan
a la continuacion de esta tendencia en 2016”. En
particular, remarca las ventas de los productos con
filtro de plasma y de los extractores de superficie.

A continuacion repasamos las innovaciones y
tendencias que se estdn dando en cada uno de
los productos que conforman la familia de coccion.

ENCIMERAS

La encimera es el producto mas importante de esta
gama. Actualmente, en el mercado conviven las

FOTO: FRANKE
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Coccion: encimeras, hornos, campanas y microondas

tradicionales placas de gas con las vitroceramicas
y los equipos de induccion, aunque también hay
otro segmento residual de encimeras con otras
tecnologias. En este reportaje nos centramos
esencialmente en las innovaciones que recogen
las vitroceramicas y, sobre todo, las placas de
induccién.

Flexibilidad. En el mercado encontramos algunos
modelos con zonas de induccion flexibles, que
permiten disponer de una superficie Util mucho
mayor que en las placas, “lo que las hace mucho
mas comodas de usar y permite utilizar recipientes
de formas y tamanos especiales, como una
plancha grill o una plancha ‘teppanyaki’, ofreciendo
una versatilidad total”, explica la Jefa de Producto
de Coccion de BSH. Estos modelos cuentan con
una zona flexible real, ya que toda la superficie
flexible esta cubierta por inductores bajo el cristal.
La Representante de Electrolux también destaca la
gama de placas de induccion con “puente flexible,
que permite conectar varias zonas de coccién
para conseguir una mas grande”. Esto se combina
con funciones especiales, como la ‘ProCook’,
“con la que el usuario dispondra de tres zonas de
coccioén a tres temperaturas -baja, media y alta-
con so6lo desplazar la cazuela de una zona a otra.
Igualmente, Cata explica que la firma ha apostado
por “aumentar la versatilidad, la eficiencia y ofrecer
tecnologia que facilite el control sobre la coccién”,
por lo que las zonas de induccion flexibles
han cobrado especial protagonismo. “Permite
utilizar en cada momento utensilios de diferentes
tamanos, sin la limitacién habitual del niUmero de
fogones disponibles”, se indica.

Eficiencia. La mejora de la eficiencia es la mayor
prioridad en cualquier electrodoméstico. En el
caso de las encimeras, los equipos de induccién
traen los mayores avances en este &mbito. “Se
incrementa el ahorro energético gracias a que las
inducciones tienen un consumo eléctrico inferior
a una vitroceramica. Y su mayor potencia permite
disminuir el tiempo de ebullicion y cocinado,

FOTO: INOXPAN - PANDO

LA ENCIMERA MAS DEMANDADA

Segun Beatriz Ruiz (BSH), “el ‘producto estrella’son las placas de induccion. El cliente suele decantarse por modelos
de 3 zonas, siendo una de ellas gigante. Esta disposicion de fuegos hace mucho mas cémodo el uso de la placa”. Este
tipo de fuegos extragigantes pueden ser muy flexibles, con una zona triple de didmetro variable, ofreciendo una
gran versatilidad y adaptdndose a recipientes de multitud de tamafios. “Cada vez son mas populares los modelos

con zonas flexibles”, insiste Ruiz.

Igualmente, desde Cata se apunta que “la induccién esta ganando terreno respecto a la vitrocerdmica y las placas
de gas” Segun explica la compafifa, “en nuestro pais, las placas de induccion méas demandadas son las de 3 fuegos”.

Tampoco hay que olvidarse de las placas de gas, que siguen teniendo un publico importante. No en vano, Claudio
Verdu (Franke) asegura que “crece mucho el gas’, a la par que “cae la vitroceramica”. En su opinidn, “el mercado se ha
polarizado: o va al producto més econdmico y sencillo o al de disefio y tecnologia”

- Ancho 60 cm

- Induccion

-3 zonas

- Zonas flexibles
-Fogén XL

- Control tctil

aumentando también
asi la eficiencia
energética”, se sefala
desde el Departamento de Marketing de
Cata.

Control tactil. Los sistemas de control
tactii se han convertido casi en el
estandar. La novedad reside en el
desarrollo de unos controles cada vez
mas precisos de los ajustes. Asi, desde
Cata se destacan los “controles intuitivos
y de facil manejo, gracias a la tecnologia
tactil”.

Disefio y color. El Departamento de
Marketing de Cataincide eninnovaciones
en el plano estético, como la propuesta
de “diferentes colores de cristal para
adaptarnos al disefo de cada cocina”.

14 protiendas
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Igualmente, el Director de Marketing de Franke
reconoce que se ha volcado la estrategia hacia el
diseno, “donde predominan los acabados, colores
y lineas”.

La induccion gana presencia

Las encimeras que funcionan con tecnologia
de induccion se han hecho con el mercado en
los ultimos afos. “Casi el 45% del mercado en
unidades es de induccién. De este 45%, el 39% es
induccién no flexible y el 5% restante corresponde
a induccion flexible”, puntualiza Espinosa.
Igualmente, desde Cata se precisa que “suponen
el 40% del total del mercado, con crecimientos
anuales de dos digitos, que oscilan entre el 12%
y el 15%”.

El Responsable de Frigicoll anota que “hay un
claro cambio de vitrocerdmica a induccion”.
Ademas, sefnala que “muchos hogares ya utilizan la
induccién incluso como sustituto de la encimera de
gas. No obstante, sigue habiendo un consumidor
amante de la cocina que no rechaza las placas de

gas”.
Estas son las claves del auge de esta tecnologia:

Rapidez de calentamiento. “Una de las grandes
ventajas de la induccion es su rapidez. Llega a
alcanzar altas temperaturas en muy poco tiempo,
genial para cocinar rapido. El calor se genera
directamente en la base del recipiente, por lo que
el proceso de precalentamiento es mas corto”,
explica Madronero. Del mismo modo, desde
Cata se anota que “su mayor potencia permite
una mayor rapidez de coccion, lo que supone un
ahorro de tiempo y energia”.
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Coccidén: encimeras, hornos, campanas y microondas

EL HORNO MAS DEMANDADO

“Los usuarios buscan modelos con un sistema de apertura que se adapte al tipo de instalacién que tengan en
su cocina. Asi, el carro extraible esta especialmente indicado para instalaciones bajo encimera; y la apertura
convencional con railes telescopicos, para instalaciones en columna. También nos preocupa mucho que el horno
sea facil de limpiar, por eso los hornos piroliticos son tan populares’, afirma Beatriz Ruiz (BSH).

Cata coincide en que los hornos con tecnologia de autolimpieza -piroliticos y vapor de agua- son los més
demandados. Ademds, indica que “se observa una tendencia en el aumento de hornos de mayor capacidad -més
de 70 litros-, ya que permiten cocinar varios platos o alimentos al mismo tiempo”.

Por su parte, Claudio Verdu (Franke) advierte que el horno mas vendido es el multifuncién, seguido por el pirolitico,

pero ya perdid fuerza”

- Carro extraible o guias extraibles
- Acero inoxidable

- 60-70 litros

- Multifuncion

- Pirolitico

-Clase A

- Sistema de cierre suave

Facil de limpiar. El Representante
de Frigicoll remarca que “el hecho de
que la placa no se sobrecaliente hace
posible que no queden restos de comida
carbonizada, que son tan dificiles de
limpiar”. Igualmente, la portavoz de
Electrolux resefia que “al calentarse
solo el recipiente y no la placa, cualquier
mancha o salpicadura se limpia facilmente, pues
no se reseca y pega en el cristal”.

Eficiencia energética. “Las resistencias en las
placas de induccion crean un campo magnético
que proporciona calor en la base del recipiente. El
resto de la superficie de la placa se mantiene fria.
De esta manera, mas del 90% de la energia que
se utiliza es destinada exclusivamente a calentar
el recipiente. Otros sistemas de coccién, como
el gas o las vitrocerdmicas radiantes, son mucho
menos eficientes. En el caso del gas, sélo el 55%
de la energia consumida va destinada a calentar
el recipiente”, apunta Espinosa. De igual modo,
Madroriero recuerda que “las cocinas de induccion
aprovechan casi en su totalidad la energia que
consumen en cocinar. Su tecnologia permite
que no haya practicamente fugas de calor y que
se concentre Unicamente en las cacerolas y su
contenido”.

Seguridad. “Una vez sacada la sartén, cazuela o el
utensilio de encima, la cocina dejaautomaticamente
de generar calor, permaneciendo en ‘stand by’
hasta que detecta nuevamente un recipiente sobre
su superficie”, precisa el Responsable de Frigicoll.
Ademaés, las nuevas encimeras de induccidn
vienen equipadas con varios sistemas de alarma
que hacen que cocinar sea cada vez mas seguro
y eficiente.

Todas estas prestaciones han hecho que las placas
de induccion hayan cogido vuelo en cuanto que
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FOTO: CATA - NODOR - CAN ROCA

0 -

las ventas de linea blanca han retomado
la senda alcista. No en vano, las ventas
de encimeras de induccidén crecieron un
12,72% en 2015, segun las estadisticas
de ANFEL que recogiamos previamente.

De todos modos, aunque esta tecnologia
ha aumentado sustancialmente su
penetracion en los hogares espafoles,
todavia tiene mucho camino por
delante. “La tecnologia de coccién por
induccion ya estd muy asentada en
nuestro mercado pero sigue habiendo
potencial de crecimiento, ya que
aln existe un gran parque de placas
vitrocerdmicas radiantes que, poco a
poco, irdn sustituyéndose por modelos
de induccion”, asegura Ruiz.

Igualmente, Espinosa considera que
“la tecnologia de induccién seguird
creciendo y el segmento de induccion
flexible lo hara mas que el resto en el
2016”.

HORNOS

Aunque el horno siempre ha sido
elemento omnipresente en las cocinas
espanolas, lo cierto es que muchos
usuarios habian dejado de usarlo,
convirtiéndolo casi en un armario donde
guardar sartenes y otros utensilios

de menaje. Sin embargo, en los Ultimos anos
estamos apreciando una recuperacion del horno.
Este renacimiento viene impulsado por varias
circunstancias. En primer lugar, los espanoles
cada vez se interesan mas por la cocina saludable
y el horno ofrece la posibilidad de preparar platos
mas sanos y con menos grasas. Esta tendencia se
ve apuntalada también por la popularizacion de
programas de cocina en television, que aumentan
el interés por la cocina sana, por un lado, y por la
reposteria, por otro. Por Ultimo, hay que tener en
cuenta el desarrollo tecnolégico de los hornos, que
ha convertido este aparato en un electrodoméstico
mas facil de manejar, mas practico y mas facil de
limpiar.

Veamos algunas de las innovaciones que han
permitido avanzar en este camino:

Todo en uno. La Responsable de BSH destaca
los beneficios que ofrecen los nuevos modelos,
que “alinan todas las ventajas de la coccién
convencional, con las ventajas de cocinar con
microondas en un soélo aparato”. Asi, explica
que este tipo de hornos “pueden utilizarse
como solo horno, como sélo microondas -para
calentar comida, descongelar, etc.- o combinando
ambas tecnologias, reduciendo los tiempos de
calentamiento en mas de un 50%”. De este modo,
permiten cocinar hasta en la mitad de tiempo.

Coccion simultanea. Algunos de los equipos que
podemos ver actualmente en los lineales permiten
cocinar simultaneamente diferentes platos. “En un
mismo horno, al mismo momento, puedes colocar
cuatro platos juntos sin mezclar sabores, incluso
dulces y salados”, afirma el Director de Marketing
de Franke.

Multifuncion. En el mercado encontramos equipos
multifuncién, con conveccion y el tradicional grill.
“Hemos introducido una nueva gama de hornos
multifuncionales, pensados para los amantes de
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El alma de la cocina

la reposteria. Estos hornos tienen una funcién
de vapor para los primeros minutos de horneado
de reposteria que ayuda a que la masa suba
mas y quede mas esponjosa y jugosa”, indica
la Responsable de Electrolux. Ademas, habla de
los equipos con funciones de coccién al vacio,
“técnica utilizada por los chefs profesionales”.

Cocciodn a vapor. Los hornos con coccion a vapor
estan ganando muchos adeptos en los Ultimos
anos. “Elevan el horneado de carnes, pescado
y verduras a otro nivel, ya que el vapor permite
mantener la humedad durante el proceso de
coccion. Las carnes quedan jugosas por dentro
y crujientes por fuera, mientras que los pescados
y verduras mantienen un mayor porcentaje de
vitaminas y minerales que si la coccion se realiza
sélo con aire caliente.”, especifica Espinosa.

Calentamiento ultrarrapido. Verdl destaca el
desarrollo de tecnologias que “permiten calentar la
cavidad del horno mucho mas rapido que en uno
convencional y ahorrar mas energia”.

Programacion y ergonomia. Desde Cata
se remarca el desarrollo de controles mas
ergondmicos, “que facilitan el uso del horno, asi
como de los multiples programas de coccion”.
Igualmente, la Representante de Meireles se
detiene en los hornos con “libertad total de
programacion, totalmente digital, que conun simple
toque permiten realizar mas de 15 combinaciones
de funciones entre diversos comandos”. Asi,
precisa que estos aparatos hacen posible “regular
la temperatura en tiempo real o encender o apagar
la luz durante el funcionamiento”.

Cocina ‘asistida’. Espinosa se detiene en la
introduccién de pantallas de TFT tactiles de
gran formato o sistemas que permiten lograr
un acabado excelente de todos los platos,
puesto que “proporcionan acceso intuitivo a una
amplia variedad de recetas, con recomendacion
automatica de los valores ideales de temperatura,
humedad y tiempo de coccidn, que ademas puede
ajustarse al gusto. Es un inspirador recetario, con
los ingredientes y la preparacion de hasta 220
recetas diferentes”. Del mismo modo, Barbosa
indica que en algunos de los nuevos equipos se
pueden “seleccionar las funciones mas adecuadas
a cada tipo de cocinado, garantizando que los
alimentos preserven sus nutrientes y sabor”.

Eficiencia. @ El mercado también  esta
evolucionando hacia una mayor eficiencia de los
hornos, pudiendo encontrar incluso productos con
etiqueta energética A*.

Autolimpieza. Ademas de los hornos piroliticos,
cada vez con mayor penetracién, estan
apareciendo nuevas tecnologias destinadas a
hacer mas fécil la limpieza de estos aparatos. Por
ejemplo, Cata cita la tecnologia capaz de limpiar
el horno en so6lo 15 minutos “gracias a la accién
del vapor de agua, evitando que la grasa y restos

Pizza, Pie, Quiche

de comida queden incrustados en las
paredes. Es un ciclo de limpieza todavia
mas corto que la pirdlisis, incrementando
la eficiencia energética y la practicidad”.

Los piroliticos se posicionan

Segun indica la Responsable de
Comunicacion de Electrolux, “los hornos
multifuncién piroliticos son los que més
han crecido en 2015”. Pese a ello, todavia
tienen mucho camino por delante. No en
vano, Espinosa asegura que este tipo de
aparatos suponen aun tan sélo el 25%
del mercado en unidades. Desde Cata
se afirma que “este tipo de hornos ya
suponen cerca del 30% del mercado, si
bien se trata de un segmento bastante
estable en lo que a crecimientos se
refiere”.

Por su parte, Madrofero considera que
“el mercado de hornos piroliticos puede
seguir creciendo, aunque también
ganan peso los hornos de vapor o
combinados. Parece que la evolucion
de este mercado traerd importantes
innovaciones,  presentando  hornos
piroliticos con funciones de apoyo de
vapor”. Igualmente, Verdd cree que “es
un mercado que ya esta maduro aunque
puede seguir creciendo”. Y recuerda
que “hoy hay muchas otras formas mas
econdémicas de limpiar un horno que
estan entrando bien en el mercado”.

En cualquier caso, queda claro que
la pirdlisis es una caracteristica muy
demandada por los compradores. “La
limpieza es una preocupacién constante
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para el usuario espanol, por eso los hornos con
autolimpieza pirolitica son tan populares. Este
sistema de autolimpieza permite mantener el horno
limpio sin apenas esfuerzo, lo que consigue que
nos animemos mas a utilizarlo”, explica la Jefa de
Producto de Coccién de BSH. Esta es una de las
claves porque, como recuerda el Responsable de
Frigicoll, el horno pirolitico es “muy recomendable
si se usa frecuentemente”.

Del mismo modo, Espinosa especifica que “la
funcién de pirdlisis permite una limpieza perfecta de
una manera sencilla. El horno se calienta hasta los
500 °C, reduciendo la grasa y suciedad a cenizas

FOTO: MEIRELES
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LA CAMPANA MAS DEMANDADA

“Ala hora de elegir una campana, el cliente busca un modelo con una capacidad de extraccion adaptado al tamafio
de su cocina, que sea facil de limpiary que sea silencioso, ya que en Espaiia hacemos mucha vida en la cocina’, indica
Beatriz Ruiz (BSH). Asimismo, Moisés Castillo (Inoxpan-Pando) sefiala que “la campana decorativa sigue siendo, sin
duda, la més vendida. Estariamos hablando de més del 70%. Y también los formatos de encastre a mueble’.

Xavi Colomé (DAKE) resefia que “la tendencia de las campanas a techo se esté consolidando en el mercado, pues
constituye la solucion de aspiracion mas eficiente para la cocina”. Ademas, indica que “las campanas de recirculacién,
en todas sus versiones, siguen en auge en toda Europa; y en Espafia, cada vez mas también’”.

Por su parte, desde Cata se explica que “se observa una demanda mayor de tecnologias que aporten eficiencia y
menor ruido, asi como una mayor busqueda de modelos con disefios atractivos y tonalidades originales”. Y Claudio
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que son retiradas posteriormente con un pano
himedo, sin necesidad de productos de limpieza”.
Como explica Madronero, “los hornos con limpieza
pirolitica estan preparados para aguantar altisimas
temperaturas, cuentan con paredes exteriores
especialmente aislantes y se blogquean las puertas
al iniciarse la pirolisis”.

CAMPANAS

La campana extractora de humos ha ido ganando
presencia en nuestro pais hasta convertirse en un
elemento indispensable en toda cocina. En los
Ultimos anos, el mercado se ha orientado hacia
las campanas decorativas, pero también hay otras
innovaciones que van llegando al mercado.

Sin escobillas. “Los modelos més destacables
son aquellos con motor sin escobillas, mucho més
eficientes y silenciosos y con iluminacién LED.
Esta tecnologia no sélo hace que las campanas
consuman menos, sino que también facilitan
muchisimo el mantenimiento de la campana”,
apunta Ruiz. Como explica Cata, los motores
‘brushless’ cuentan con imanes permanentes
que trabajan sin rozamiento y a baja temperatura,
“prolongando su vida Util, reduciendo el ruido y
consiguiendo un ahorro energético sin igual y un
bajo nivel sonoro -39 dB-“.

Menos ruido. El Responsable de Frigicoll se
detiene en los nuevos equipos con nivel sonoro
muy bajo, gracias a la tecnologia ‘NRS’ (Noise
Reduction System).

Extractores de superficie. Cada vez vemos en
el mercado mas equipos de este tipo, que se
emplazan sobre la encimera. Estas soluciones
ofrecen un minimo impacto estético, ya que se
integran en la placa o desaparecen por completo
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Verdu (Franke) afirma que “cada vez se busca mas silencio en la cocina, con mayor eficiencia en la aspiracion’.

- Chimenea decorativa
- Bajo nivel de rumorosidad
- Luces LED

cuando dejan de ser usados. Se trata de
una solucion ideal para cocinas enisla y
cocinas americanas.

Sin salida de humos. La Jefa de
Producto de Coccion de BSH indica
que “estd empezando a popularizarse la
instalacion en recirculacion, es decir, sin
salida de humos al exterior. El kit de alta
eficiencia es una solucion perfecta para
tener una buena capacidad de extraccién
y una cocina libre de humos y olores en
aquellas instalaciones que no cuentan
con una salida de humos éptima”. Y
Bradshaw apunta la inclusion de “filtros
de plasma para la recirculacién”.

Purificacion y filtrado. Madrofero hace
hincapié en el desarrollo de equipos que
no solo extraen el humo, sino que también
purifican el aire, gracias la tecnologia
‘E-lon System’. De igual modo, el Director
de Marketing de Franke se detiene en las

FOTO: FRANKE
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tecnologias de filtrado de olores. Por su parte, el
departamento de Marketing de Cata se detiene
en la incorporacién de filtros antivaho. Asimismo,
el Director Comercial de Inoxpan-Pando habla de
los nuevos “sistemas efectivos de filtraje para la
recirculacion”. Ademas, remarca que “los nuevos
filtros que se utilizan permiten su aprovechamiento
efectivo de hasta dos anos”.

Eficiencia. Las campanas también estan
recogiendo avances en pos de la eficiencia,
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El alma de la cocina

“LLas campanas decorativas son el segmento mds
importante dentro del mundo de las campanas.
El cliente estd muy concienciado con la
necesidad de elegir un buen modelo...”

encontrando ya equipos con etiqueta de eficiencia
energética Ay A*.

Luces LED. Se trata de una de las mejoras
que contribuyen a la mejora de eficiencia. Las
campanas mas modernas incluyen luces LED
que no solo son mas eficientes, sino que también
tienen muchas posibilidades en el ambito del
diseno y aportan mejor luminosidad.

Control tactil. Al igual que en las encimeras y los
hornos, algunas campanas estan incluyendo el
manejo mediante controles tactiles.

Disenos muy cuidados. El Departamento de
Marketing de Cata destaca no sélo la tendencia
ya consolidada hacia las campanas decorativas,
sino también el desarrollo de “disefios singulares,
exclusivos y originales, con materiales de alta
calidad y diferentes cromatismos, en negro, blanco,
antracita, acero inoxidable, etc.”. Asimismo, la
Gestora de Comunicacion de Meireles dice que
“la gran novedad son las campanas en colores,
a conjugar con las cocinas disponibles en los
colores negro, rojo, azul y crema”.

Soluciones a medida. El Director Ejecutivo
de Premium Tek habla de las “soluciones de
ventilacion y extraccion a medida”, que satisfacen
con exactitud las demandas concretas de cada
usuario.

Conectividad. La Representante de Electrolux
destaca las funciones que permiten que ‘la
campana se conecte de forma inaldmbrica con la
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placa, adaptando el poder de extraccion
a lo que se esté cocinando en cada
momento”.

Las decorativas copan el
mercado

Las campanas decorativas han ganado
mucho peso en el conjunto del mercado,
gracias al creciente interés de los
consumidores en el disefo. Espinosa
afirma que suponen “aproximadamente
el 50% del total de ventas en unidades”.
El Responsable de Frigicoll coincide
en senalar que la mitad del mercado
nacional de campanas corresponde a
equipos decorativos. Y Castillo indica
que la campana decorativa supone mas
del 70% del mercado.

Ademas, desde Cata se indica que
esta creciendo tanto la demanda de las
campanas decorativas verticales como
de cajon. Y aln hay mucho espacio para
el crecimiento. “Hay mucho por crecer,
ya que no todos los consumidores tienen
campana en su casa y existe mucho
por renovar, porque las campanas han
mejorado mucho sus prestaciones en los
Ultimos afnos”, anota Verdd.

Segin la Jefa de Producto de BSH,
“las campanas decorativas son el
segmento mas importante dentro del
mundo de las campanas. El cliente esta
muy concienciado con la necesidad de
elegir un buen modelo. La campana
tiene un papel muy importante dentro de
una cocina porque es la encargada de
mantenerla libre de humos y debe evitar
que el mueble se nos llene de grasa.
Si ademés elegimos un modelo de
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campana decorativa, daremos un toque especial
al diseno de nuestra cocina”. En cualquier caso,
afirma que “aunque el disefio es muy importante,
el usuario busca, sobre todo, modelos con una
buena capacidad de extraccion, féciles de limpiar
y con un bajo nivel de ruido”.

En cuanto a las tendencias en disefo, Castillo
precisa que “los materiales mas utilizados siguen
siendo los de acabado en acero inoxidable, aunque
el cristal se estd imponiendo también en buen
nimero de modelos y es un material muy a tener
en cuenta”. Y desde Cata se apunta la tendencia
hacia “materiales de alta calidad y diferentes
cromatismos, en negro, blanco, antracita, acero
inoxidable, etc.”.

MICROONDAS

A mitad de camino entre la familia de coccion y
la de PAE, nos encontramos con el microondas.
Aunque estrictamente quizd no podamos
encuadrar a estos equipos dentro de la linea blanca
y, mas concretamente, en la gama de coccion, es
indiscutible que el microondas se ha convertido en
un elemento mas de la cocina, socio perfecto de
las encimeras y hornos. De hecho, en el mercado
ya encontramos aparatos que incorporan en el
horno la funcién de microondas, lo que da muestra
de la importancia que ha adquirido éste en nuestra
vida cotidiana.

Repasamos algunas de las novedades que estan
llegando a las tiendas:

Mas espacio util. Destacan los nuevos modelos
sin plato giratorio en su interior, “que incrementan
la capacidad til del microondas y facilitan
enormemente su limpieza”, senala Ruiz.
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LA TELEVISION IMPULSA LA COCINA

El reciente ‘boom’ de programas y concursos que tienen la cocina y la restauracién como hilo conductor estén
disparando la fascinacion del publico espanol, repercutiendo en las ventas. “Es patente el aumento del interés del
consumidor por cocinar. Es una moda, especialmente la cocina saludable. Con este interés aumenta también la
atencion a las funcionalidades del producto. Tenemos hoy un consumidor mas informado, que hace una mayor
pesquisa y comparacion de productos y valora la eficiencia y las caracteristicas de los mismos’, explica Anabela
Barbosa (Meireles). Asimismo, Claudio Verdu (Franke) admite dicho efecto y coincide en que el usuario “cada vez
sabe mas y pregunta mas".

De igual modo, el Departamento de Marketing de Cata indica que “no hay duda de que la difusion en los medios
de comunicacion del mundo de la cocina en toda su extension ha aumentado el interés por los electrodomésticos
y, en consecuencia, provoca un aumento de la demanda en el sector”. Asi, especifica que se esté respondiendo a
esta demanda “poniendo al alcance del ‘consumidor doméstico’ tecnologias que hasta hace poco sélo se utilizaban
en cocinas profesionales”.

Jordi Madronero (Frigicoll) también reconoce que “el interés de la sociedad hacia la gastronomia ha ido en aumento
de forma evidente en los Gltimos afios”. De este modo, especifica que “el consumidor busca equipos de coccion con
mayores prestaciones, que se acerquen mas al mundo profesional. No es sélo el gusto por una cocina saludable,
sino, a la vez, por nuevas técnicas y opciones de cocina, como puede ser la cocina a vapor o la cocina en horno de
baja temperatura”.

Igualmente, Norma Espinosa (Electrolux) comenta que la gastronomia “estd de moda”. “Los programas de cocina
asi como las redes sociales, donde cada vez se comparten mas fotos de platos, ingredientes, etc., han acercado
el mundo gastronémico al hogar. Los consumidores buscan electrodomésticos que les permitan realizar recetas
profesionales en su casa, electrodomésticos con nuevas funciones y controles que les ayuden a obtener platos
perfectos’, declara. La compaiiia sabe muy bien de lo que habla, puesto que colabora con el programa ‘Top Chef"
“Nuestra experiencia como proveedor oficial nos permite afirmar que los consumidores son cada vez mas exigentes
en cuanto a los resultados de coccidn que esperan obtener”, sefiala.

Por su parte, Beatriz Ruiz (BSH) afirma que “la proliferacion de concursos televisivos relacionados con el mundo
de la cocina hace que cada vez nos animemos mas a cocinar en casa”. Ademas, remarca “el aumento del interés
del consumidor por la cocina saludable”. “Cada vez nos preocupamos mas por lo que comemos y por cémo lo
comemos. El ritmo de vida que llevamos hace que a veces recurramos a soluciones rapidas pero no del todo
saludables, por eso la gente se preocupa cada vez més por equipar su cocina con electrodomésticos que le vayan
a permitir disfrutar de una cocina sana y libre de grasas’, aclara. Asi, destaca soluciones como los hornos de vapor.
“Aulnan todas las ventajas de la coccién convencional de un horno con las ventajas de cocinar en un entorno de
vapor 100%. No sélo permiten cocinar de forma sana, sin grasas, sino que mantienen la textura y color de los
alimentos, potenciando su sabor’, explica.

“Los materiales mds utilizados siguen siendo
los de acabado en acero inoxidable, aunque
el cristal se estd imponiendo también en buen
ndmero de modelos y es un material
muy a tener en cuenta...”

tactiles. Asi, la Representante de Meireles se
detiene en los microondas con panel de mandos
digital con multiples programas automaticos “de
fécil control y seleccion”.

Estética e integracion. Aunque el disefo ha
sido tradicionalmente menos importante en estos
dispositivos que en otros electrodomésticos de la
cocina, ahora cobra un papel mas relevante. A los
tradicionales equipos en acero inoxidable se unen
modelos en una amplia gama de colores y disenos,
con acabado en cristal, etc. En este sentido, desde
Cata se destaca la cada vez mayor capacidad
de integracién del microondas en todo tipo de
cocinas. Y Barbosa resefia los equipos de encastre
“con marco y microondas integrado”.

El papel del diseno

El diseno juega un papel muy importante en
los electrodomésticos actuales. La familia de
coccidn no es una excepcion. “Los consumidores
no sblo buscan electrodomésticos con ciertas
caracteristicas técnicas. Ademas, quieren que sean
‘bonitos’ y que encajen entre ellos. El acabado en
acero inoxidable tiene cada vez mas importancia, al
igual que formas y detalles vanguardistas”, sehala
la Responsable de Comunicacién de Electrolux.
Por ejemplo, destaca los mandos invisibles que
incorporan algunas placas, “quedando una
superficie negra perfecta mientras la placa esta
apagada’, especifica.

Igualmente, la Representante de Meireles comenta

Controles tactiles. Igual que se pas6é de los
microondas con mandos analdgicos a los modelos

con controles digitales, el siguiente
paso es la transicién hacia los controles

que “un diseno integrado entre horno, encimera,
campana y microondas es importante para que
se consiga una cocina armoniosa e integrada”.
Segun explica, la tendencia se orienta hacia
aparatos con mas paneles tactiles y sin mandos”.
Ademas, sefala que “existe una tendencia ‘revival’
de incorporar productos con colores fuertes y

estéticas ‘vintage”.
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La Jefa de Producto de BSH coincide en que “el
diseno tiene un papel fundamental. Los usuarios
no sélo buscan las mejores prestaciones en un
electrodoméstico sino que encaje a la perfeccién
en el diseno de su cocina. En este sentido, el horno
cobra un papel especialmente protagonista. En la
mayor parte de los proyectos nuevos de cocina, Si
el disefo de ésta lo permite, ya no va instalado bajo
encimera, sino en columna, por lo que el horno
queda a la altura de la vista. La tendencia en esta
gama es, sin duda, el horno de cristal. El cristal
permite integrar a la perfeccién el horno dentro
del mueble, ya que existen opciones en diferentes
colores”.
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SOLUCIONES DE DIMENSIONES ESPECIALES

Los productos de dimensiones especiales se han hecho con un hueco importante en el mercado en los ultimos
anos, aunque todavia son un producto de nicho. “Cada vez cobran mas protagonismo. Los clientes que disfrutan
cocinando, estdn encantados de poder hacerse una cocina ‘a medida; combinando, por ejemplo, una placa de
induccion con una plancha‘teppanyaki’ A todo el mundo le gusta poder hacerse en casa unas verduras a la plancha
o un buen chuletén. Tendemos a pensar que hace falta tener una cocina muy grande para poder disfrutar de una
combinacion de placas modulares, pero podemos hacer una seleccion de dos. Por ejemplo, una flexinduccion y un

wok de gas, que nos ocuparan lo mismo que una placa convencional de 60 centimetros de ancho’, anota Beatriz
Ruiz (BSH).

En este sentido, Jordi Madrofero (Frigicoll) explica que “las placas modulares tienen una gran aceptacion en el
mercado. Se acostumbran a montar en serie, realizando las combinaciones que mds gustan al usuario: una zona
libre de induccién, una zona de gas, una zona de plancha, etc. Abundan las cocinas cada vez mas profesionales, con
encimeras de dimensiones especiales, campanas de isla y combinaciones de hornos. El cliente suele disponer de
presupuestos menos ajustados y busca una cocina de disefio y con equipamiento de altas prestaciones’”.

Las dimensiones especiales también tienen acomodo en el caso de los hornos. “Los hornos compactos pueden
ser la solucion ideal cuando hay un problema de espacio’, explica Ruiz. En este caso, sobresalen especialmente
los hornos compactos con microondas integrado. “En tan sélo 45 centimetros, dispones de todas las funciones de
un horno, de todas las funciones de un microondas y, ademas, tienes las opcion de combinar ambas tecnologias,
reduciendo los tiempos de calentamiento en mas de un 50%’, apunta la Responsable de BSH.

Ademds, Ruiz indica que “para cocinas mas grandes o para clientes muy aficionados a la cocina, los modelos

compactos de 45 centimetros permiten hacer combinaciones a gusto del usuario. Si lo queremos tener todo, lo

FOTO: CATA - NODOR - CAN ROCA ideal serfa combinar un horno compacto de vapor con un horno compacto con microondas integrado”.

Ademas, podemos encontrar hornos blancos,
negros y grises. “El color blanco es ideal para
una cocina con mueble claro, integrando
perfectamente el electrodoméstico en el proyecto
y aportando mucha luminosidad y amplitud. El
negro gusta mucho por su elegancia. Y el color
gris es una excelente alternativa de combinacién
con otros electrodomésticos de la cocina que sean
de acero inoxidable, como el frigorifico, la lavadora
o el lavavajillas. Sin olvidar, ademas, que el cristal
es muy facil de limpiar”, anota Ruiz.

La Representante de BSH también resefia que “en
la mayor parte de nuevos proyectos de cocina, el
horno llevara encima un microondas integrable.
Por eso, es muy importante elegir siempre un
microondas que quede perfectamente coordinado
en diseno”. Asi, en el mercado podemos encontrar
microondas con acabado en cristal, que no
desentonan con el horno escogido.

En cuanto a las campanas, Ruiz distingue dos
tendencias. “Hay muchos clientes que se decantan
por campanas con disenos muy especiales, como
las campanas decorativas inclinadas de cristal”,
afirma. Podemos encontrar modelos en diferentes
medidas para adaptarse al tamano disponible en
cada cocina, ademas de presentarse en diferentes
colores para coordinarse con los hornos vy
microondas.

“Por otro lado, hay clientes que optan por integrar
al maximo la campana dentro del proyecto, bien
optando por un médulo de integracion bajo
mueble para que el frente superior siga una linea
homogénea, o bien optando por un extractor
integrado en el techo de la cocina”, ahade. En el
mercado disponemos de extractores integrables

Por su parte, Norma Espinosa (Electrolux) indica que “estos productos ofrecen medidas muy ajustadas para cocinas
pequefias, pero también son demandados por los estudios de cocina para proyectos especiales, en los que el
cliente necesita aparatos de medidas no estandar”. En cualquier caso, remarca que “son productos de nicho, con

poca presencia en el mercado’”.

tanto en acero inoxidable como en cristal
blanco.

De igual modo, el Director Ejecutivo
de Premium Tek coincide en senalar
dos corrientes: campanas de techo
minimalistas y campanas de aspecto
profesional. En cuanto al acabado,
afirma que “el acero inoxidable sigue
siendo el material preferido, seguido por
cristal negro y cristal blanco”.

Por su parte, el Responsable de DAKE afirma que
“ahora la tendencia del mercado va un poco mas
alla en disefo, hacia la busqueda de la integracién
total. Es decir, que los modelos se integren también
en términos de color y acabado con el resto del
techo y cocina, con cristales en blanco, campanas
lacadas o pintadas en colores, etc.”.

Y el Responsable de Frigicoll sefala que la
tendencia se dirige hacia cocinas blancas o en
negro antracita. m

FOTO: PREMIUM TEK
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®

ONE

FOR ALL

Eduard Reinés

Director General de One for All
para Espanfa y Portugal

“Hemos dotado de mayor tecnologia y diseno a nuestros
mandos a distancia, antenas y soportes, pero al mismo
tiempo cada vez es mas facil usarlos...”

Fundada en 1986, Universal Electronics Inc. (UEI) lidera el mercado global de tecnologia
de control inalambrico para el hogar conectado. UE! disena, desarrolla y ofrece soluciones
innovadoras que permiten a los consumidores controlar sus dispositivos de entretenimiento,
medios digitales y sistemas domésticos. En Esparia tiene presencia desde principios de
los 90, con la creacién de One For All Iberia, division retail del grupo americano. El director
general de la firma y Sales Director en el Sur de Europa, Eduard Reinés, nos habla, en esta
entrevista acerca de la evolucion de la marca, su creciente presencia en la distribucion, y su
capacidad de respuesta a la gran variedad de fenémenos tecnoldgicos que van llegando y
tienen previsto desarrollarse.
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Desde su constituciéon, hasta su desarrollo
actual, ;podria comentarnos los principales
logros de su empresa?, ;qué magnitudes
tiene One For All en este momento?

Los principales logros de nuestra empresa
han sido acercar la alta tecnologia a precios
asequibles y hacer perder el miedo a comprar
“algo complicado que puedo usar de un modo
cotidiano”...

¢{Como han evolucionado los productos y Ila
marca One for All en los ultimos afnos?

En relacion a lo anterior y por responder
a esta pregunta, nuestros productos han
evolucionado en la linea de mejor fiabilidad y
mas facilidad para el uso.

Esto es, hemos dotado de mayor tecnologia y
disefio a nuestros mandos a distancia, antenas
y soportes, pero
al mismo tiempo
cada vez es mas TR oy Ao
facil usarlos... Ya BB MDA SBAR
no hay miedo para
reemplazar los
mandos  originales
por universales y ya
no hay miedo para
colgar un televisor
de 55" mediante
un soporte que
puede moverse de
lado a lado con un
solo dedo. Esta ha
sido nuestra gran
evolucion.

DEVICES

Actualmente, de
su amplia gama
de productos, ;qué
destacaria?, ;qué
producto es lider de
ventas en Espana?

Esta pregunta tiene
trampa, porque
puestos a destacar
lo haria de todo el
portfolio entero de
productos, puesto
quetodosellostienen
sus caracteristicas
especiales para ser
considerados Unicos.

Pero si debemos
decidir, el premio se
lo llevarian nuestros
mandos universales
dedicados por
marca (Samsung,
LG, Philips, Sony,
Panasonic), capaces




Eduard Reinés / Director General de One for All para Espana y Portugal

“Los principales logros de nuestra empresa
han sido acercar la alta tecnologa a
precios asequibles y hacer perder el miedo
a comprar‘algo complicado que puedo
usar de un modo cotidiana’.”

de controlar todas las televisiones sean cuales
sean los modelos de cada una de las marcas
por cada mando.

Esta nueva tipologia de mandos universales
te permiten el reemplazo de los mandos a
distancia de una flota de televisiones de un
hotel o un hospital con la facilidad y seguridad
de que Unicamente conociendo la marca del
televisor funcionaran y no necesitards mas que
insertar las pilas.

En cuanto a los soportes universales para
television, estos productos si que han sido
toda una revoluciéon. Hemos conseguido, en
menos de un ano, ser la primera marca en el
mercado espaiol en venta de unidades. ;Por
qué? porque hemos sido capaces de acercar
una oferta simplificada y adecuada a todas
las ultimas necesidades del mercado a unos
precios asequibles y adecuados al mercado.

;Qué estrategias les han llevado a alcanzar
una posicion de liderazgo en mandos
universales?

Mas que estrategias yo hablaria de cémo lo
hemos conseguido. Como hemos estado
cerca del mercado y como hemos escuchado
las necesidades de nuestros clientes y
consumidores. Tienes que estar en el mercado
y para el mercado.

;Como acepta el consumidor espanol sus
productos? ;Como se fideliza un cliente?

Entiendo que el consumidor espafol los
acepta bien, igual que a todo tipo de producto
que le cubra las necesidades que tiene. Un
consumidor esta dispuesto a comprar cuando
considera que las necesidades que tiene se le
cubren de una manera adecuaday a un precio
adecuado. Ese es el principio de One For All.

;Qué aceptacion estd teniendo el
producto One For All en la distribucion de
electrodomésticos y dentro de los canales
tanto verticales como horizontales?, ;quién
tiene mejor comportamiento, las cadenas
tradicionales de electrodomésticos o los
verticalistas, con grandes superficies tipo
Media Markt?

Los estudios de GfK lo demuestran. One For
All es la Unica marca de su categoria capaz de
cubrir homogéneamente todos los canales y
segmentos de distribucién sin tener un peso

excesivamente desmesurado o
voluntariamente “prostituido” en
ninguno de ellos o en clientes
especificos. One For All es una
marcaespecialistaensuscategorias
que puede dar ofertas especificas y
diferenciadas a canales especificos
y diferenciados...

;Qué diferencias han encontrado
en el consumidor de los ultimos
anos?  ;Deben  prescribirse
ahora sus productos de forma
diferente?

Creo que ya lo he explicado antes.
Tenemos ahora un consumidor
que sabe lo que quiere y cédmo
lo quiere. Ademias, debemos
prepararnos para enfrentarnos
a un consumidor con tablet en
mano y continuamente conectado
online. Este hecho nos obliga
a todos los fabricantes a no
desestimar ningun detalle del
mercado y de la sociedad en la
que vivimos por pequeno que sea
0 nos pueda parecer.

;Qué novedades concretas estdn
lanzando o tiene previsto lanzar
One For All?, ;nos sorprenderdn
proximamente?

En breve las podréis ver en el
mercado... y estad preparados
para ello.

“Tenemos un consumidor que sabe lo que quiere y como lo
quiere. Ademds, debemos preparamos para enfrentarnos a un
consumidor con tablet en mano y continuamente conectado..”
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Aspiracion
Las nuevas categorias y la eficiencia impulsan el sector

El aspirador se ha convertido en un elemento esencial en la limpieza del hogar. El aspirador de
trineo es uno de los ‘basicos’ de la casa, aliado indispensable para la limpieza a fondo de la
casa. Pero las posibilidades no se acaban ahi. La popularizaciéon de los equipos de escoba, los
de mano y los robots ha hecho que el aspirador se convierta en un electrodomeéstico de uso casi
diario y de gran utilidad para la resolucion de tareas especificas. Por otro lado, cabe destacar
los esfuerzos que estan realizando los fabricantes con el fin de adaptar sus equipos a la nueva
normativa, logrando que la potencia no se resienta por la limitacion de vatiaje.
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Las nuevas categorias y la eficiencia impulsan el sector

| aspirador es casi un miembro mas de la

familia. No en vano, casi todos los hogares

espanoles tienen al menos uno de estos
aparatos para realizar la limpieza de su casa. En la
mayor parte de los casos, se trata de un aspirador
de trineo, ya sea con bolsa o sin bolsa, m&s o menos
moderno, con mejores o0 peores prestaciones, etc.

Este tipo de aspiradores siguen siendo los ‘reyes’
de la categoria y continlan vendiéndose muy
bien, apoyados en las continuas mejoras que van
trayendo al mercado los fabricantes. Pero también
es verdad que estan consolidandose otro tipo de
equipos, que bien pueden ser complementarios de
los trineos, conviviendo con ellos y enriqueciendo
el equipamiento doméstico. Gracias a ello, el
conjunto de la familia de aspiracién registréd unos
datos positivos a lo largo del dltimo ejercicio.

“Si analizamos los datos del mercado del pasado
afno, veremos que las Unicas categorias que
han sufrido un descenso dentro de la familia de
aspiracién son las que se refieren a los aspiradores
trineo con bolsa y los aspiradores de mano,
descendiendo un 3,5% y un 6,45% en valor,
respectivamente. Todo el resto de categorias se
mantienen o suben sustancialmente, destacando
el gran aumento de los aspiradores escoba y los
robots, que crecen un 49,8% y un 22,8% en valor”,
se indica desde Taurus.

Este comportamiento tiene una explicacién. Como
se sefala desde Dyson, “debido a los cambios en
nuestro estilo de vida, el consumidor tienen cada
vez menos tiempo para la limpieza del hogar, por
lo que requiere aparatos versatiles y faciles de
utilizar, que requieran el menor mantenimiento
posible”. Asi, la compania afirma que “de un tiempo
a esta parte, venimos notando que el mercado
de los aspiradores sin cable va poco a poco
ganando terreno a los convencionales. El usuario
demanda aparatos compactos y manejables, que
puedan almacenarse faciimente cuando no se
estan utilizando. Desde el lanzamiento de nuestros
aspiradores de ‘stick’ (escoba), hemos notado un
gran auge en las ventas de este tipo de equipos.
Nuestras ventas de aspiradores sin cable han
tenido unas ventas récord durante 2015".

También en esa linea, Beatriz Carreras, Category
Manager de Aspiracién de BSH Electrodomésticos
Espana, afirma que “estamos viviendo un cambio
en esta categoria, donde lainnovacion esta llevando
al usuario final a decantarse por lo mas cémodo:
aspiradores escoba y robots. Siguiendo esta idea,
dentro de los aspiradores trineo, la versién sin
bolsa lleva una tendencia positiva, mientras que los
aspiradores con bolsa decrecen en el mercado”.

Igualmente, Beatriz del Olmo, Marketing Manager
de PAE de Electrolux Home Products Espana,
apunta que “las escobas y robots tienen tendencia
ascendente, ganando mucho peso en ventas online,
dado que el consumidor prefiere la comodidad de
uso y rapidez de limpieza. En cuanto a los trineos,

continla la tendencia descendente de
los aspiradores con bolsa frente a los sin
bolsa”.

Asimismo, Maria Angeles Gomez,
Directora de Comunicaciéon de Moneual
Espana, remarca que la venta de robots
aspiradores esta creciendo gracias a que
“sus buenos resultados en la limpieza
del suelo del hogar permiten al usuario
disfrutar de su tiempo libre realizando
otras actividades”. Ademas, incide en
que también incrementan las ventas del
aspirador-esterilizador de mano, “debido
a las preocupacion cada vez mayor del
usuario por mantener libre de acaros y
otros alérgenos el aire del hogar y sus
textiles”.

Por su parte, Marc Martinez, Responsable
de Marketing de Espana y Portugal de
Polti, remarca el “crecimiento en las

FOTO: DYSON

familias y productos de valor anadido”, asi como
unas “mejores perspectivas de producto cuando
sea una innovacion en su categoria o sea capaz de
generar una nueva categoria propia”.

Soluciones para todos

Como vemos, las ventas se han visto impulsadas
por el desarrollo de categorias que hasta hace poco
tiempo ni siquiera existian, como los aspiradores de
escoba sin cable o los robots, que conviven con los
tradicionales equipos de trineo o los aspiradores de
mano. Cada uno de estos dispositivos tiene unas
aplicaciones concretas y se adapta mejor a uno u
otro perfil de usuario.

Trineo. Es el producto ideal para la limpieza en
profundidad del hogar, gracias a su potencia,
capacidad de recogida, facilidad de uso, etc. Los
aspiradores de trineo disponen de tubo flexible,
tubo telescopico y accesorios que permiten llegar
a los puntos de mas dificil acceso, incluso alcanzar

FOTO: ROBOPOLIS (IROBOT ROOMBA)
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a lo mas alto y aspirar muebles y superficies
textiles, como sofés, alfombras, etc. En el mercado
hay un amplio surtido, capaz de adaptarse a las
necesidades de cada hogar dependiendo de su
tamano -equipos semiprofesionales o compactos-,
tipo de suelo -duro, parqué, moqueta, alfombras- y
circunstancias particulares de los habitantes de la
vivienda —alérgicos, bebés, asmaticos, presencia
de animales, etc.-.

Segin Del Olmo, en los aspiradores de trineo
con o sin bolsa, que son los que recogen las
ventas mayoritarias de la categoria, se trata de un
“target’ de consumidor masivo”. Y desde Taurus se
puntualiza que “los aspiradores de trineo se dirigen
a hogares que requieran un alto poder de succién
para realizar una limpieza en profundidad. También
son recomendables para personas que sufran
de alergias, asmas o cualquier otra enfermedad
respiratoria”.

Escoba. En los Ultimos anos hemos asistido a un
importante crecimiento de los aspiradores escoba.
Este tipo de aparatos son una solucion idénea para
los pisos més pequefos, ya que pueden guardarse
en cualquier rincon. Asimismo, son equipos ligeros,
pueden funcionar sin cables y estan siempre a
mano y disponibles. Casi podrian ser el sustituto
natural del cepillo y el recogedor en la cocina.
Por otro lado, mientras que el aspirador de trineo
se destina a una limpieza profunda, quizd para
el fin de semana, los aspiradores escoba son el
complemento perfecto para la limpieza cotidiana.
Por ejemplo, para recoger las migas después de
comer, limpiar la cocina a diario, aspirar la arena
que traen los nifos del colegio, etc. Ademas,
algunos modelos pueden ser desmontados para
convertirse en aspiradores de mano, aumentando
su versatilidad y momentos de uso.

Taurus sefiala que los aspiradores escoba “estan
indicados para todas las familias que requieran de
un aspirador funcional para el uso diario o para
realizar la limpieza en profundidad de pequenos
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hogares”. La Marketing Manager de
Electrolux precisa que para el ‘target’ de
consumidor es “preferentemente entre 30
y 50 afos y de ambos sexos”. También
son muy Utiles para personas mayores, ya
que no hay que agacharse para ponerlos
en funcionamiento.

De mano. Son muy préacticos para limpiar
el coche, recoger las migas del sofa o de
la mesa, para aspirar tras la realizacion de
pequenos trabajos de bricolaje o después
de cocinar, etc. Son pequenos, por lo que
resultan faciles de guardar, teniéndolos
siempre a mano cuando se requiera su
uso. En definitiva, son un complemento
para la limpieza diaria o para aspirar
las zonas de dificil acceso, a las que
no llegamos con el equipo de trineo.
También hay opciones muy especificas,
como el aspirador-esterilizador de mano.
Gomez precisa que este tipo de aparato
“se dirige a hogares con personas con
problemas respiratorios y alergias, sobre
todo hogares con nifos y personas
mayores”.

Robots. Son pequenos robots sin cables
y totalmente auténomos, que recorren
las estancias por si solos y aspiran
automaticamente los suelos de la vivienda
gracias a un sistema de navegacion
inteligente con sensores. Son capaces de
evitar los obstaculos de la casa, incluso
escalones y desniveles no muy grandes,
siendo capaces de detectar escaleras,
evitando el riesgo de una posible caida.
Ademads, su escasa altura les permite
acceder debajo de muebles como camas,
armarios, etc. Asimismo, pueden aspirar
todo tipo de suelos, incluso alfombras.
Son grandes aliados en las tareas de
mantenimiento diario del hogar, ya que
pueden limpiar mientras no estamos

FOTO: DYSON

en casa o a la vez que hacemos otras cosas. “Se
adaptan al entorno, trabajando en alfombras o
debajo de los muebles sin dificultad. Por eso,
el usuario no tiene que preocuparse por nada”,
comenta Elena Moreno, Responsable de Marketing
y Comunicacion de Robdpolis, distribuidora de
iRobot-Roomba.

Desde Taurus se anota que “son recomendables
para aquellas personas que buscan una limpieza
coémoda y sin preocupaciones ya que son ideales
para mantener las estancias limpias sin invertir
tiempo ni esfuerzo. También se dirigen a aquellos
hogares que precisan de una limpieza diaria de
mantenimiento, aunque periédicamente realizan
limpiezas en profundidad con el aspirador de

FOTO: ELECTROLUX
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Aspiracion

“Quienes buscan lo Ultimo en tendencias
y tecnologfa se dirigen a la innovacién dentro
de las escobas y robots. Y quienes buscan eficiencia
para una limpieza en profundidad se dirigen
alos aspiradores trineo..."

trineo. En cualquier caso, los aspiradores robot,
por su precio medio, generalmente elevado, estan
orientados a hogares con un poder adquisitivo
mayor”. Por su parte, la Responsable de Moneual
explica que “los robots aspiradores hibridos se
dirigen a un publico joven-adulto, con poco tiempo
libre, que no podrian dedicar el tiempo necesario
a mantener limpio su hogar sin renunciar a otras
actividades. Estos robots les ayudan a disfrutar de
su tiempo libre como mas les gusta, realizando una
de las tareas de limpieza que mas tiempo requiere
alo largo de la semana: la aspiracién y fregado del
suelo del hogar. Y también se dirigen a un publico
de movilidad reducida y senior, ya que los equipos
con mando a distancia permiten manejar facilmente
todas las funcionalidades del robot de limpieza”.
Y Del Olmo puntualiza que el pablico objetivo son
“amas de casa, con un ‘target’ consumidor de entre
40y 65 anos, de ambos sexos”.

Por su parte, la Responsable de Robdpolis indica
que los robots aspiradores se dirigen a todo tipo
de personas, “en especial, a aquellas que busquen
una limpieza impecable y sin esfuerzo”. Como
explica, estos robots “son muy faciles de utilizar,
pues tan sélo hay que presionar el botén ‘Clean’
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0 programarlo y dejar que trabaje por
ti”, por lo que se amoldan a todo tipo de
usuarios.

En definitiva, la Responsable de BSH
explica que “quienes buscan lo Ultimo
en tendencias y tecnologia se dirigen a
la innovacién dentro de las escobas y
robots. Y quienes buscan eficiencia para
una limpieza en profundidad se dirigen a
los aspiradores trineo”.

Trineos: Silencio y eficiencia

Los fabricantes no dejan de innovar en
pos de una mayor eficiencia y potencia
de succién. Sin embargo, el principal
impulso innovador ha llegado desde
fuera del sector. “La novedad mas
importante, que ha constituido un cambio
radical en aspiracion, es la entrada en
vigor del etiquetado energético. Esto
ha supuesto que, desde septiembre de
2014, ningln fabricante puede vender
aspiradores de mas de 1.600 vatios de
potencia nominal”, indica Carreras (ver
cuadro Anticipandose a las exigencias
normativas). Dicha exigencia ha obligado
alas marcas a acelerar en sus desarrollos,
obteniendo resultados muy notables,
aunque las innovaciénes no se agotan
ahi.

Potencia y eficiencia. “Se esta
trabajando para mejorar la eficiencia
de los aspiradores de trineo de cuarta
generacion, perfeccionando cada vez
mas los sistemas ciclénicos e intentando
conseguir la tan ansiada clasificacion
AAA’| resefia Taurus. Asi, la Marketing
Manager de Electrolux sefala que se ha
conseguido que equipos con apenas 800
vatios de potencia -por debajo del limite
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de 900 vatios que se establecerd en septiembre
de 2017- consigan los mismos resultados que un
aspirador de 2.000 vatios.

Silencio. “Los Ultimos estudios de consumo
reflejan que el silencio es una de las capacidades
mas valoradas en el proceso de compra de un
aspirador”, sefala la Responsable de BSH. Asi,
destaca el lanzamiento de aspiradores sin bolsa que
alcanzan un nivel de rumorosidad de tan so6lo 66
dB. Por su parte, Del Olmo se refiere a la tecnologia
‘Silent Air’, en la que “el aire recorre un circuito mas
largo en la cavidad del aspirador, consiguiendo
un desplazamiento més fluido y, por consiguiente,
mas silencioso. Ademas, los puntos de anclaje y
las capas aislantes que recubren el motor permiten
reducir los niveles de ruido, asi como la tecnologia
de suspension del motor. Que lo mantiene aislado,
minimizando la transmision de vibraciones durante
su funcionamiento”.

Sin cables. Estdn empezando a llegar al mercado
aspiradores de trineo sin cables. Uno de los
problemas de los equipos ‘cordless’ es la menor
capacidad de succion frente a los tradicionales.
Este es uno de los aspectos en los que mas estan
trabajando los fabricantes, con el fin de ofrecer
comodidad a los usuarios pero sin perder poder
de succion. “Todo parece apuntar a que, en un
corto periodo de tiempo, una de las categorias que
destacara seré la de los aspiradores de trineo sin
cables, por lo que estamos trabajando en aplicar
esta nueva tecnologia a préximos lanzamientos”,
adelanta Taurus.

Sélidos y liquidos. Podemos encontrar varios
modelos que ofrecen la posibilidad de aspirar tanto
residuos sélidos como liquidos. Por ejemplo, el
Responsable de Marketing de Polti destaca sus
aspiradores multiciclonicos sin bolsa, capaces de
aspirar sélidos y liquidos, “que ademas limpian con
el vapor y secan”, de modo que limpian, aspiran
y secan sin productos quimicos e higienizan con
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Aspiracion

LOS ASPIRADORES QUE MAS CRECEN

La familia de aspiracién estd mostrando un buen comportamiento en los ultimos meses, aunque no todos
los productos funcionan igual de bien. ;Cuales son aquellos productos que estan mostrando un mejor
comportamiento en ventas?

“La familia de aspiradores de trineo se ha estancado en relacion al afio anterior, pero aun asi esta familia sigue
suponiendo un 47% del total del mercado de aspiracion. Destaca la subida de un 9,6% en valor de los aspiradores
de trineo sin bolsa durante el pasado afio. Estos datos demuestran que hay que seguir trabajando en el desarrollo
y mejora de este tipo de productos. Creemos que el aspirador de trineo puede seqguir teniendo recorrido dentro
del mercado de aspiracion incorporando la tecnologia sin cable y la mejora de los sistemas ciclonicos’, se indica
desde Taurus.

Ademas, desde la firma se precisa que “la evolucion del mercado nos muestra muy claramente cuales son las
familias que mas crecen. Los aspiradores escoba crecieron un 49,8% en valor en 2015, suponiendo un mercado
de més de 173.000 unidades. Otra de las categorias que ha sufrido un aumento sustancial es la de los robots, que
crecieron un 22,8% en valor durante el Gltimo afo".

Beatriz Carreras (BSH) anota que “dentro de los aspiradores de trineo, tiene mayor margen de crecimiento la
subcategoria de aspiradores sin bolsa. Sin embargo, dentro de |a familia de aspiracion, son los aspiradores escoba
los que estan experimentando el mayor crecimiento”.

Por su parte, Beatriz del Olmo (Electrolux), precisa que se registra un mejor comportamiento de las ventas “en
los equipos que poseen mejor calificacion energética, dado que desde el 1 de septiembre de 2014, todos los
aspiradores que se venden en la UE estan clasificados con una etiqueta energética” (ver cuadro ‘Anticipdndose a

las exigencias normativas’).

vapor. Segln explica, se trata de aparatos pensados
“para personas alérgicas, que neutralizan acaros,
gérmenes y bacterias, con un mantenimiento
simple y rapido”.

Sin filtro premotor. “Hemos conseguido que
nuestras aspiradores de trineo prescindan del
filtro premotor, por lo que ya no es necesario que
el usuario lo lave cada cierto tiempo. Asi, nuestros
aspiradores mantienen una succion constante
durante toda la vida (til, sin necesidad de lavar el
filtro”, se explica desde Dyson.

Diseno inteligente. La Representante de Electrolux
destaca el diseno “eficiente, funcional y emocional”,
de forma que “sea garantia de practicidad y de una
utilizacion intuitiva”. Segun explica, “esto se traduce
en calidad, simplicidad, durabilidad y placer visual”.

Escobas: mas bateria y succion

Como explica la Responsable de BSH, “los
aspiradores escoba de hoy no tienen nada que ver
con los primeros que se lanzaron hace siete u ocho
anos”. La inversién en |+D permite ir introduciendo
numerosas mejoras que elevan las prestaciones de
estos equipos.

Autonomiay rapidez de carga. Martinez se detiene
en los esfuerzos dedicados a “alargar la vida util
de la bateria”. Asi, hay equipos con autonomia de
hasta 50 y 60 minutos. Segun se explica desde
Taurus, “la nueva tecnologia de litio no sélo dota
a los aspiradores de mayor autonomia, sino que
también permiten desarrollar “sistemas de carga
rapida, con carga total en 4 horas”. En esa linea,
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la Responsable de Electrolux incide en la
rapidez de carga de las nuevas baterias
de litio, con una carga “cuatro veces mas
rapida que la aportada por las de niquel”.

Ergonomia. La ligereza de las
nuevas baterias también mejora la
ergonomia, facilidad de uso y libertad de
movimientos del equipo. Por otro lado,
el Responsable de Marketing de Polti
resefa la incorporacion en los equipos de
un mango plegable “que permite aspirar

“Los ltimos estudios
de consumo reflejan
que el silencio es una
de las capacidades
mds valoradas en el
proceso de compra
A de un aspirador..”

FOTO: PHILIPS

debajo de muebles, sofas, etc., sin tener que
agacharse”. Y también estamos viendo la inclusién
de cepillos con luces LED, que permiten ver mejor
la suciedad del suelo.

Mejora de la potencia. Uno de los inconvenientes
de los aspiradores de escoba inalambricos era la
menor potencia de succion respecto a los equipos
de trineo con cable. Desde Dyson se remarca el
desarrollo de avances la tecnologia con doble fila
de ciclones, que permiten “desarrollar la misma
potencia de succién que aspiradores mas grandes,
capturando particulas de hasta 0,3 micras”. Del
mismo modo, el Responsable de Marketing de Polti
hace hincapié en el continuo trabajo para mejorar la
potencia de succién.

Cepillo y accesorios. Carreras remarca el
desarrollo de “cepillos turbo, cuyo rodillo gira
eléctricamente”, asi como accesorios “que dotan a
los aspiradores escoba de las mismas prestaciones

FOTO: ELECTROLUX
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El nuevo Gigaset Sculpture — un teléfono fijo excepcional.
Bienvenido a la familia Gigaset.
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El nuevo Gigaset Sculpture impresiona por sus materiales de alta calidad, su acabado premium
personalizable y su espectacular simetria. Y esto es sélo el exterior. En el interior, sus avanzadas
prestaciones tecnoldgicas ofrecen una comunicacion actual y lista para el futuro. Experimenta

/ la perfecta simbiosis entre estiloy tecnologia, en cada toque o mirada te sentirds encantado con
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Las nuevas categorias y la eficiencia impulsan el sector

que un aspirador de trineo, tales como kits que
incluyen boquillas para juntas y para tapicerias”.
Igualmente, Del Olmo remarca los nuevos cepillos
con tecnologia de autolimpieza, que evitan tener
que quitar los pelos y fibras del cepillo del aspirador,
puesto que dicho sistema se encarga de ello
“con tan solo presionar un pedal”. Ademas, esta
limpieza rapida por gatillo permite que los filtros se
mantengan limpios durante més tiempo.

Equipos especializados. Dyson destaca el
lanzamiento de equipos muy especializados, como
los aspiradores especialmente disehados para
aspirar colchones, “eliminando &caros y la piel
muerta que desprendemos mientras dormimos”.
En la misma linea, la Responsable de Moneual
habla de los aspiradores-esterilizadores de mano,
“orientados a publicos afectados por problemas
respiratorios o alergias”. Segun explica, se trata de
equipos destinados a “eliminar acaros, bacterias,
virus y alérgenos en colchones y textiles del hogar,
gracias a la combinacion de lampara de rayos UV,
sistema de vibracién y potente aspiracion”.

Robots: autonomia y mejora en la
navegacion

Los robots aspiradores son un producto muy joven
en el mercado, por lo que esta subcategoria no
recoge grandes innovaciones. Entre las novedades
nos encontramos mejoras que repercuten en el
perfeccionamiento del servicio de estos aparatos y
en su funcionalidad.

Mayor autonomia. Al igual que sucede en los
aspiradores escoba, la mejora de las baterias
estd permitiendo el desarrollo de robots con una
mayor autonomia, por lo que pueden funcionar
mas tiempo sin recargar. Ademas, se aligeran los
tiempos de carga completa.

Camaras. La Directora de Comunicacién de
Moneual destaca “el uso de camaras para optimizar
la limpieza”, que se combinan con los habituales
sensores antiobstaculos para generar un recorrido
de limpieza mas eficaz, sin dejar rincones por
repasar. En la misma linea, la Responsable de
Robopolis destaca “el sistema de navegacién
‘iAdapt 2.0, con localizacién visual, que permite
recargar y reanudar tantas veces como sea
necesario hasta completar toda la casa”. Es decir,
retorna a la base y se recarga cuando se agota la
bateria, volviendo a su tarea cuando completa la
carga.

Multifuncionalidad. “Los usuarios exigen cada
vez mas funcionalidades a los productos PAE. Por
ello, presentamos los robots aspiradores hibridos,
capaces de aspirar, fregar o aspirar y fregar el suelo
al mismo tiempo. Para conseguirlo, utilizan una
tecnologia exclusiva, que consiste en un deposito
de agua que mantiene humectada uniformemente
hasta tres horas una mopa de microfibra de gran
superficie. De este modo, consiguen fregar el
suelo con la minima cantidad de agua (150 ml),

protegiendo la superficie y atrayendo y
eliminando la suciedad eficazmente”,
explica Gomez.

Mando adistanciayvoz.LaResponsable
de Moneual hace hincapié en la facilidad
de manejo de los robots gracias a la
incorporacién de mando a distancia o
guia por voz. “Esta guia por voz informa al
usuario del modo de limpieza activo y de
las necesidades de mantenimiento, como
vaciar el depdsito de polvo, la limpieza de
cepillos, etc.”, precisa.

Conectividad. Moreno se detiene en los
nuevos aparatos con conexion WiFi y
controlables mediante aplicacion movil.

Atenciéon especial a alfombras. La
Representante de Robdpolis también
incide en la inclusion de la tecnologia

FOTO: POLTI

‘Carpet Boost’, “que duplica el rendimiento de
limpieza de forma automatica en alfombras”.

La labor del prescriptor

Como vemos, aunque los aparatos de aspiracion
son muy versatiles y pueden amoldarse a cualquier
tipo de usuario, también es cierto que cada
subcategoria encaja mejor en un determinado
‘target’. Por eso, el papel del prescriptor es
fundamental a la hora de analizar la demanda de
cada cliente que acuda a su tienda, para asi poder
recomendar el equipo que mejor pueda satisfacer
sus necesidades.

“Pese alos esfuerzos de los fabricantes por publicitar
nuestros productos, es posible que los clientes no
estén suficientemente informados de las diferentes
novedades en el mundo de la aspiracion. Por este
motivo, hay algunos que acuden a las tiendas
desconociendo las distintas categorias que existen

FOTO: MONEUAL
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Aspiracion

FOTO: MONEUAL-MAMIROBOT

y sus diferentes funciones. Es tarea del vendedor
guiarlo hacia una compra inteligente que cubra sus
necesidades. Es muy importante que un vendedor
sepa identificar claramente las necesidades del
cliente. Para ello, hay que saber qué es lo que
espera el cliente de su nuevo aspirador”, se indica
desde Taurus.

En este sentido, el Responsable de Marketing
de Polti insiste en que el vendedor debe plantear
algunas preguntas al cliente. “¢Busca ahorrar
tiempo limpiando a fondo? ¢Busca un producto que
sustituya a diferentes aparatos con el mismo fin?
¢Quiere un producto de bajo mantenimiento y altas
prestaciones? ¢Convive con personas alérgicas?”,
plantea Martinez.

Taurus especifica algunos aspectos que conviene
valorar. “Un factor clave a tener en cuenta es el
tiempo que el cliente pueda o quiera dedicar a
esta tarea, asi como los resultados esperados.
Para guiar la compra seria conveniente averiguar si
en el hogar del cliente hay alfombras o animales.
Otro factor importante serd el de la presencia
en el domicilio de personas alérgicas o con
enfermedades respiratorias. Dependiendo de
este factor se guiara la compra hacia modelos
concretos con altos niveles de filiraje del aire. Estos
aspiradores funcionan con bolsas de microfibras e
incluyen filtros HEPA 12 & 13, que filtran el 99,98%
de las impurezas del aire”, explica la compania.

La Category Manager de BSH precisa que “para un
aspirador trineo es importante conocer la superficie
que se aspirara, para aconsejar unos cepillos u otros
-cepillo de parqué para suelos de madera, cepillo
turbo para alfombras o moquetas...-; posibles
alergias del usuario, para aconsejar modelos con
filtros HEPA de mayor nivel de filtrado; y en caso de
aspiracion sin bolsa, es importante dirigir al usuario
a aspiradores de calidad media-alta, con buenos
sistemas de filtrado”. Ademads, recuerda que “un
aspirador sin bolsa basico tiende a saturar los filtros
antes y, si no se limpian tras cada uso, se bloquean
haciendo que el aspirador funcione por debajo de
sus posibilidades, con el riesgo anadido de no dejar
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pasar aire por el motor”. Carreras anade
que, “una vez determinada la necesidad
del usuario en cuanto a los parametros
anteriores, entrariamos en caracteristicas
ergonémicas como el tamafo, peso,
radio de accion...”.

Asimismo, la Representante de Moneual
anota que “para saber qué equipo se
adapta mejor alas necesidades del cliente
debemos conocer si en el hogar hay
alérgicos -en este caso, es recomendable
que los aspiradores cuenten con
filtro HEPA-, nifos o mascotas, si hay
alfombras y de qué tipo son... Pero
también hay que tener en cuenta una
cuestién que apenas se pregunta y que
cada vez es mas importante. {De cuanto

FOTO: ROBOPOLIS (IROBOT ROOMBA)

tiempo a la semana dispone el cliente para dedicarle
a la aspiracion de su hogar? Por ejemplo, un robot
aspirador hibrido es de gran ayuda para limpiar el
suelo del hogar sin que el usuario esté en casa”.

Surtido para cada perfil de usuario

Conocer la demanda del cliente es fundamental
para ofrecer un producto que se adapte a sus
necesidades concretas, pero para €so es muy
importante que la tienda disponga de un surtido
extenso, capaz de dar respuesta ante una amplia
variedad de perfiles de usuario. “Para las tiendas
es importante contar con una oferta lo mas amplia
posible para satisfacer cualquier demanda de los
consumidores que, gracias a las nuevas tecnologias
e internet, cada vez estdn mejor informados
y conocen un amplio abanico de productos y

FOTO: DYSON
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ANTICIPANDOSE A LAS EXIGENCIAS NORMATIVAS

El 1 de septiembre de 2014 entr6 en vigor la normativa de la Unién Europea sobre aspiradores, que limitaba a
1.600 vatios la potencia de entrada de los motores de estos equipos y obligaba a incorporar una etiqueta con la
clasificacion energética. Ademas, el limite de vatiaje volvera a recortarse en septiembre de 2017, cuando quedara
fijado en 900 vatios. “La limitacion de vatiaje ha supuesto al sector un reto para encontrar la forma de mantener o
incrementar el rendimiento de las aspiradores con menos potencia’, reconoce Maria Angeles Gémez (Moneual).
Asi, incide en que la firma ya cuenta con aspiradores de trineo que cumplen con las exigencias que entraran en
vigor en 2017, es decir, con motores de menos de 900 vatios.

Como explica Beatriz Carreras (BSH), la nueva normativa “ha supuesto un cambio de 180° en la categoria de
aspiracion, ya que ha modificado la principal variable de compra -para el usuario final- y de prescripcion -para la
distribucion-". Asi, resefia que “la labor de ‘ensefianza’ha jugado un papel primordial. Por ello, desde la marca se ha
dotado de materiales como videos y documentos para el punto de venta, implicando a delegados y gestores de
punto de venta” Ademas, debido al endurecimiento de la norma en todos los puntos del etiquetado energético en
2017, la compania “estd trabajando en motores, cepillos y filtros mas eficientes’”.

De igual modo, desde Taurus se explica que “las medidas adoptadas por la UE en cuanto a la eficiencia energética
de los aspiradores han supuesto que todos los fabricantes tengamos que adaptarnos rapidamente a este nuevo
sistema de calificacion, reduciendo el vatiaje de nuestros aspiradores y mejorando, de manera general, su
eficiencia energética. Esto nos ha obligado a revisar todos nuestros sistemas y procesos de fabricacion y a mejorar
los motores y la estanqueidad de nuestros productos”. Asi, la compaiiia indica que ya esta trabajando “conforme a
la normativa de la UE que entrara en vigor a partir de septiembre de 2017, lo que nos permitira partir de una buena
base para conseguir calificaciones dptimas en cuanto entre en vigor esta nueva limitacion”.

En esa misma linea, Beatriz del Olmo (Electrolux) afirma que la nueva normativa ha dado lugar al desarrollo de
“innovacion en cepillos, tubos de aspiradores y motores para conseguir una mejor eficiencia en el etiquetado
energético de 2017".

Y Dyson anota que la compania “ha abogado siempre por realizar maquinas con motores pequeios’, ya que

"

considera que “la tecnologia debe abogar por ‘hacer mas con menos”. En este sentido, explica que sus ingenieros
“centran sus esfuerzos en disefiar maquinas mas potentes y duraderas, con menos materias primas y menos
consumo eléctrico’, por lo que “la limitacion que entré en vigor el 1 de septiembre de 2014 no supuso ningun

problema para nuestra compafia”. Asi, asegura que “Dyson llevaba tiempo reclamando una limitacién similar”.

Por su parte, el Responsable de Marketing de Polti opina que “existe un gran desconocimiento por parte del
usuario final, ya que la transicion es lenta y aiin existe parque antiguo de aparatos. El departamento de ingenieria
y desarrollo va trabajando para mejorar la eficiencia de los aspiradores y cumplir con las expectativas y las altas
valoraciones del usuario final".

Por lo que respecta a la etiqueta, la Category Manager de BSH sefiala que “el etiquetado proporciona un alto
nivel de transparencia en el mercado, mostrando los principales indicadores de los aspiradores, como eficiencia
energética, nivel de ruido, consumo energético anual y, lo mas importante, la capacidad de recogida de polvo
sobre suelos duros y sobre moquetas. Estas dos Ultimas variables son las que realmente diferenciaran a un buen
aspirador, dado que una buena clasificacion en eficiencia energética no implica un buen resultado en calidad
de recogida de polvo”. Asimismo, la Responsable de Electrolux asegura que “la normativa actual ha supuesto un
cambio muy importante para el consumidor final porque ahora es mas facil poder comparar las caracteristicas de
cada aspirador y seleccionar la mejor opcion para cada usuario en la decision de compra”.

modelos que esperaran encontrar en las tiendas.
Esto les permitira aprovechar cualquier oportunidad
de negocio con sus clientes, generar rotacién de
producto y tréfico en el punto de venta”, se afirma
desde Taurus. Igualmente, Carreras anota que “un
surtido bien categorizado en sus lineales les va a
permitir satisfacer las necesidades de cualquier
perfil de usuario que entre en su tienda”.

De este modo, cabe preguntarse si en las tiendas del
sector existe dicha variedad. Desde Taurus se opina
que “en general, las tiendas de electrodomésticos
cubren las diferentes tipologias de aspiradores
que existen. Asi pues, todos los usuarios podran

encontrar facilmente el aspirador que
mejor se adapte a sus necesidades”. Sin
embargo, la Directora de Comunicacion
de Moneual afirma que “en general, hay
poco surtido de aspiradores”. Segln
explica, “la integracién en lineal de una
mayor gama de aspiradores dard a
conocer al usuario nuevos productos
que respondan mejor a las necesidades
que busca cubrir. A su vez, esto ayuda
al vendedor a negociar unos mayores
margenes de venta y generar un mayor
tréfico de clientes, que buscan productos
novedosos”.

"Para las tiendas es importante contar
con una oferta lo mds amplia posible
para satisfacer cualquier demanda de los
consumidores que, gracias a las nuevas
tecnologas e internet, cada vez estdn
mejor informados ...”

Del Olmo también insiste en que habria que
mejorar “la disponibilidad de mas accesorios en el
punto de venta, algo que favorece el mejor servicio
al consumidor y que es una buena opcion de
incrementar beneficios por categoria”.

Por su parte, la Representante de BSH indica que
“es importante pensar en el margen del total de la
familia y no centrarse en el margen por aparato ya
que, en ocasiones, es necesario sacrificar margen
para ganar rotacién”. Ademads, el Responsable de
Marketing de Polti hace hincapié en la importancia
de contar con un surtido amplio de referencias, ya
que esto contribuye a aumentar el precio medio, “ya
que se busca que no sea una compra impulsiva,
sino reflexiva”. Asimismo, senala que un lineal con
variedad implica una “mejor exposicion, que permite
entender mejor los diferenciales entre los productos
y que busca encajar el mejor producto segin las
necesidades actuales o futuras del usuario”.

En definitiva, para la tienda seré esencial contar con
un buen catélogo de aspiracion no solo para poder
dar respuesta a las necesidades concretas de cada
perfil de usuario, sino también por el margen que
dejan estos productos, el trafico que generan o por
las posibles ventas complementarias. m

FOTO: TAURUS
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ENTREVISTA

‘desde1943

Amadeo Pamies

Director Comercial del Grupo Jata

“Siempre intentamos localizar o crear
productos nuevos, que no estén en el mercado
o simplemente aun no existan (...) Hay que
intentar buscar productos que no sean siempre
lo mismo, que sean practicos y fiables...”

Fundada como comparnia familiar en el ano 1943, Electrodomeésticos JATA
crea en 2001, tras una larga y dilatada trayectoria, DECA S.A. (Jatahogar), que
segquiria la linea de fabricacion y comercializacion de aparatos domésticos y
de menaje del hogar. Cuenta con una facturacion, aproximada, de 30 millones
de euros, de los cuales el 20% proviene de las exportaciones. En esta ocasion,
Amadeo Pamies, nos ofrece su vision sobre como esta evolucionando el
sector, los pasos que deben seguir las empresas, asi como las principales
acciones de marketing y publicidad que deben desarrollarse en esta época.
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Desde que se fundé la compaiia en 1942, ;cémo ha
evolucionado Jata hasta la actualidad?, ;qué magnitudes
tiene su compaiiia?

Como nombras en tu enunciado, la empresa tiene 74 afios de
existencia y fue fundada por el Sr. Jacinto Alcorta, quien da
nombre a la marca.

Pasé por diferentes vicisitudes, que podrian haberla llevado a
su desaparicién, hasta que hace 25 de aios, de la mano del Sr.
René Rovira y un nuevo grupo de accionistas, se hacen con la
empresa.

Con una gran gestién de producto, optimizando al méaximo
los recursos disponibles en cada momento, sin hacer
improvisaciones, pero siempre avanzando con firmeza y, sobre
todo, en épocas prosperas reinvertir en la propia empresa,
llegamos hasta el inicio de la crisis del afio 2009.

Todas las crisis crean oportunidades y Jata ha tenido los recursos
necesarios, en el momento justo para poder seguir creciendo,
cuando, en general disminuia, el consumo. A esto le sumamos
la gestién del Sr. Guillermo Garcia, quien tomd el testigo del Sr.
Rovira hace 4 afos y que ha sabido crear las condiciones para
llegar, al dia de hoy, a la préspera situacion que tenemos en la
compafia.

;Qué destacaria de su compaiia?, ;cudl es la misién y los
valores corporativos que defiende Jata?

En primer lugar, eso que los catalanes definimos como “SENY"y
que estd en el ADN de la compafia, la prudencia y cordura que
habldbamos antes.

En segundo lugar, el hecho de haber conseguido que la marca
sea conocida y valorada por el consumidor, pero competitivos
en precio, lo cual ha sido basico para el crecimiento en los
ultimos anos, en el que el consumidor se ha orientado hacia
marcas que le den seguridad, pero con precios asequibles.




Amadeo Pamies / Director Comercial del Grupo Jata

En tercer lugar, y no menos importante, la
gente que compone laempresa, TODA ella, que
en muchos casos llevan toda la vida peleando
por la compaiia, que consideran como suya.

Eso es y ha sido basico.

En cuarto lugar, la agilidad en la toma
de decisiones, basico para competir con
multinacionales.

De todo su catdlogo, ;cudl es el producto
mds emblemadtico de la marca?

Sin lugar a dudas, desde hace 15 afos,
las planchas de asar. Tanto es asi, que las
referencias mas importantes las hacemos en
nuestra fabrica. Es lo que llamamos nuestro
buque insignia, aunque en los ultimos anos
nuestro crecimiento ha estado marcado por el
resto de gamas de productos, tanto de cocina,
hogar o cuidado personal.

Mantenemos en el pédium de GFK, y demas
empresas de analisis, freidoras, sandwicheras/
grills o envasadoras al vacio... entre otros
productos.

En cuanto a la innovacion, ;qué estd

aportando Jata Electrodomésticos al
mercado?
Siempre intentamos localizar o crear

productos nuevos, que no estén en el
mercado o simplemente que auln no existan.
Por ejemplo, este aio sacamos la fusion entre
una plancha de asar // barbacoa, que reduce
en un 90% el humo que produce una plancha
de asar convencional.

Hay que intentar buscar productos que no
sean siempre lo mismo, que sean practicos y
fiables.

;Qué diferencia a la marca Jata de las otras
firmas de su competencia?

La agilidad en la toma de decisiones, lo que
nos permite lanzar 50 o 60 novedades por aio.

La relacién con nuestros clientes, que creo
es muy proxima y mas de “Partners” que de
cliente y proveedor.

Diria mdas cosas, como la
garantia PLUS 20 DIAS +
3 ANOS, que considero la
mas practica y mejor del
mercado.

El hecho de que si cuando

adquieres un aparato de
JATA detectas algun problema
y puedas, simplemente
descolgando el teléfono desde

tu casa, ponerte en contacto
directo con la empresa, es
de las mejores cosas que
ofrecemos.

La garantia se completa con
un servicio de cambio en el
domicilio del consumidor en
un plazo de 48 horas, todo
ello sin tener que moverte de
tu casa para nada.

;Qué es lo que prioriza, hoy en dia, un
usuario a la hora de elegir un aparato
electrodoméstico para su cocina?

La combinacion de la seguridad que le de la
marca, junto las caracteristicas y precio, son
los principales motivos.

;Qué se estd haciendo desde Jata
Electrodomésticos en cuanto a la
prescripcion de los productos que
comercializan las tiendas?

Esa es una parte importante, pues el mercado
se divide entre los clientes que prescriben
y atienden al cliente directamente, lo que
llamamos canal tradicional, con los que casi
son autoservicio, o sea las grandes superficies
y grandes tiendas verticales.

En la distribucién tradicional, nuestro equipo
comercial visita y prescribe las caracteristicas
y virtudes de nuestros productos, respecto
a lo que hay en el mercado. Participando
también en folletos... para darlo a conocer al
consumidor final.

En cuanto a la gran distribuciéon y que se
suma la tradicional, es muy importante el
packaging. Buenas fotos y descripciones
claras, destacar lo esencial e importante del
producto, su garantia, etc.

Hay mads cosas, como por ejemplo que
estamos empezando a afadir en nuestras
cajas codigos QR para que ya desde la propia
tienda, utilizando el movil, puedan ver las
caracteristicas del producto e incluso poder

visionar los videos informativos de los que
disponen ya algunos modelos.

;Qué estrategias de marketing 'y
comunicacion estdn realizando o tienen
previsto realizar proximamente?

Siempre manteniendo nuestro ADN de
prudencia. Este ano, entre otras cosas, vamos
a sorprender con una oferta en verano con un
regalo por la compra del producto en cuestion,
que sorprendera...

Lo que estd claro es que no paramos de
hacer acciones y, sobre todo, este aino vamos
a potenciar mas internet. Hace dos meses
hemos estrenado la nueva WEB, mas agil y
practica. También esperamos hacer, como
cada Navidad, la campana de TV.

;Qué novedades concretas estdn
lanzando o tiene previsto lanzar Jata
Electrodomésticos?, ;nos sorprenderdn
proximamente?

Si, sorprenderemos como siempre con algo
nuevo, seguro que si.

Desde un accesorio para hacer tortillas de
patatas, hamburguesas, etc., que sorprendera
a todo aquel que lo vea, hasta una nueva
superficie antiadherente que mejorard en
mucho lo que hasta ahora hay...

No digo mas, pues auin hay cosas que tenemos
a medio camino.
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Galicia se refuerza con Master Cadena

MASTER

W CADENA

En los Gltimos afios se han incorporado mas de medio
centenar de tiendas Master Cadena en Galicia y este
afo 2016 despega con los mejores prondsticos. Son
tres las tiendas que se han unido a Master en menos de un mes, tiendas que buscan en la
ensefia dar un cambio a su negocio para hacerlo crecer.

Master Hermida, situada en el barrio Vigués de Matama, abre unas instalaciones que triplican
su exposicion, centrada en el cuidado del producto con técnicas de merchandising para mejorar
su rotacion. Master Martdl, es la tienda de referencia en la poblacién corufiesa de Carifo,
diferenciada por su apuesta hacia el cliente, un servicio totalmente personalizado centrado en
el consumidor y Master Garvicenta, ubicada en el barrio Puxeiros de Vigo, se caracteriza por su
apuesta moderna y con una gran implantacion.

Nuevas tiendas que ofrecen, en sus
zonas de influencia, toda la red de
servicios de la ensefia de referencia,
Master Cadena. Atraidas por la nueva
estrategia de la marca basada en
dar valor a las tiendas, cuidarlas y
beneficiarlas para que puedan hacer lo
que solo ellas saben, ofrecer el mejor

servicio a sus clientes. Para este afio se prevé incorporar esta nueva imagen en la totalidad de
las tiendas de la cadena, transmitiendo asi estos valores enfocados al consumidor actual que
reclama actualidad, inmediatez, servicio y las mejores ofertas del mercado.

. -
T

B  cARCIVENTA

River International incorpora la marca Ariete
dentro de su portafolio

River International SA, acaba de incorporar una nueva marca
para su distribucion a nivel nacional, Ariete del grupo Delonghi,
una marca de prestigio que es conocida a nivel mundial por
su gama de pequefio electrodoméstico desde su fundacion en
1964. Ariete estd muy bien posicionado en el mercado nacional,

RIVER

INTERNATIONAL

-Ariete_
ofreciendo una variedad
de productos respaldados
por la calidad, creatividad e
innovacion italiana.

River International lanzard una gama de productos de los cuales podemos destacar las siguientes
categorias: planchas de vapor y sistemas de planchado, méquinas de vapor, fun cooking con la
gama Party Line (palomitero, mquina para hotdogs etc.), batidoras de vaso, tostadores, grills,

ez sandwicheras, cafeteras, entre
— | VN o

L ig
l g Gracias a esta nueva
s i incorporacion, River
a International sigue ofreciendo
o

marcas de gran prestigio,
productos de alta calidad y un servicio inmejorable. Pensamos siempre en la satisfaccién de
nuestros clientes y consumidores.
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Mepamsa presenta su nuevo Cat élogo
Mepamsa N° 9 / 2016
Mepamsa lanz6 el pasado 1 Febrero 2016 el nuevo

MEPIMISD s st e il
catdlogo n° 9. Un catdlogo que tiene como objetivo

ofrecer bellas formas de campanas con una tecnologia que va mas alld de su espectacular
disefio, ayudando tanto al consumidor como al medio ambiente en su apuesta por reducir
el consumo energético. Una auténtica revolucién con la tecnologia GreenPower, de clase
energética A, destacando las novedades de los modelos de campanas Empire GreenPower,
Display GreenPower y Stilo GreenPower.

Como ejemplo de alta calidad Francesa destacan los
modelos Roblin, basados en la innovacién y savoir-
faire que otorga a su cocina ese toque diferencial entre
alta tecnologia y cuidada estética. Como novedad, los
modelos de alta gama Ombre, Clarity y Cylindre Isla.

Las soluciones mds convencionales y eficientes, también
estan disponibles al mejor precio. Los nuevos modelos
decorativos de pared, como las campanas Silueta y
Pirdmide, son un ejemplo del equilibrio entre la calidad
y el precio.

Y para finalizar, se han incluido en el catélogo, los mejores complementos para las campanas
Mepamsa: una seleccion de fregaderos, griferias, hornos, microondas, vitrocerdmicas y placas
de induccion o de gas. Todo ello acorde con el esfuerzo por confirmar que la eficiencia al mejor
precio existe: es Mepamsa.

Mitsubishi Electric presenta su nueva

Tarifa 2016
MITSUBISHI  Empezando el afio de la mejor manera, la Multinacional
ELECTRIC Japonesa ha lanzado al mercado su nueva tarifa de
AIRE ACONDICIONADO

precios 2016, la cual incluye sus dltimos lanzamientos de
productos en el sector de climatizacién y calefaccion.

Entre las principales novedades que Mitsubishi Electric presenta este afo para el entorno
doméstico, comercial e industrial destacan:

« Nueva interfaz WiFi Melcloud para Ecodan que permite controla la calefaccion de forma
remota.

« Ahora las unidades PUMY de City Multi serdn conectables a Hydrobox e Hydrobox Duo para la
produccién de Calefaccién y agua Caliente.

« Nuevo etiquetado energético ERP con la mejor clasificacién energética en toda la gama 1x1
de ecodan A**a 55°C.

« Para el mercado doméstico presentan la Nueva Serie MSZ- FH- HZ. Con funcionamiento en
modo calor hasta -25°C de temperatura exterior.

« Nueva Serie de Interiores de Cassette SLZ- KF (60 x 60) con nuevo diseio mas estilizado,
mejoras en la eficiencia energética y en el confort (3D i-see sensor opcional).

« Nueva serie de unidades exteriores condensadas por agua. Una gama mds amplia con
médulos individuales hasta 24HP (combinables hasta 36HP) y con posibilidad de controlar
anillos de agua variable.

« En el drea de ventilacion presentan el Nuevo Lossnay de gran capacidad, 1.500 - 2.000 -
2.500 m?/h, con altura de solo 500mm.

- La gran novedad del 2016 son las Nuevas Enfriadoras Aire- Agua (Serie E). Sistema modular
de 90kw combinable hasta 540kw (6 mddulos), con compresor Inverter de alta eficiencia.



Garmin amplia su negocio con un nuevo
departamento de relojeria

‘ Garmin, lider mundial en soluciones de navegacion

GA R M I N por satélite, anuncia la creacién de una nueva division

™ de relojeria, tras més de dos décadas desarrollando

mdltiples dispositivos y tecnologia wearable, y aportando soluciones pioneras con GPS para
todo tipo de deportistas y actividades.

Garmin tiene claro que es el momento de dar un paso mds con la creacién de este nuevo canal.
Una apuesta de futuro que se centra en relojes con las tecnologias punteras que caracterizan
a sus creaciones y un disefio especial. Una perfecta sinergia entre utilidad, funcionalidad,
sofisticacién y modernidad, y la culminacion de un proceso necesario en el que los relojes de
Garmin se configuran, no sélo como los perfectos aliados para vencer competiciones, surcar
mares o sobrevolar cielos, sino para formar parte de la vida diaria de cualquier usuario.

Un departamento que nace con el objetivo de dar respuesta a la
gran demanda suscitada a raiz del lanzamiento de sus Ultimos
modelos de relojes deportivos, pulseras y smartwatch por un
publico diverso que requiere, no sélo de productos singulares,
sino de un equipo desarrollado con elegantes materiales y estilo
Premium.

Asi, desde este momento, Garmin
pone en marcha esta drea con
una gama especifica en la que
tienen cabida diferentes ediciones especiales de algunos
de sus relojes mds reconocidos. Bajo la alta tecnologia
y prestaciones de los modelos habituales, estos nuevos
dispositivos aportan un estilo de reloj o pulsera elegante en
el que se cuidan al maximo tanto los las prestaciones como el
disefio. También, enmarcados en esta familia llegan nuevos
modelos a lo largo del mes de enero.

La alta cocina regresa a sus origenes en

Kitchen Club
1 R
@ BOSCH latinoamericanos se reunieron en Madrid para
) impartir un curso de cocina centrado en su dltimo
proyecto: Origenes. Gracias a él se han adentrado en pequefias comunidades y tribus de paises
como México, Perti o Argentina para investigar su cultura gastrondmica y recuperar técnicas y
sabores milenarios.

El pasado 3 de febrero, cuatro grandes cocineros

El chileno Carlos Pascal fue el anfitrion del evento, celebrado en Kitchen Club, prestigiosa escuela
de cocina que él mismo fundé y donde por primera vez estos chefs cocinaron con Bosch. La cena
estuvo organizada por Gastroactitud.

Los invitados fueron Virgilio Martinez, embajador
de la cocina peruana y propietario de Central
Restaurante, en Lima; Mauro Colagreco, argentino
con 2 estrellas Michelin en su restaurante Mirazur,
en la Costa Azul francesa, y Jorge Vallejo, fundador
de Quintonil, expresion contempordnea de la
cocina mexicana.

iEl resultado? Platos modernos y creativos, pero o
elaborados con los ingredientes mds “pobres”y tradicionales: chayote al vapor, guanaco en su
jugo, salbute de hongos. .. En definitiva, una cena para rescatar conocimientos ancestrales que,
de otra manera, se acabarian perdiendo.

Como es habitual, #cocinaconBosch apoya este tipo de actividades que ponen en valor la
tradicién y la cultura gastrondmicas.

COMUNICADOS

“Tienes el mando”: Eurofred lanza un plan
global de incentivos

=UROFR=D

being efficient

Distribuidores, instaladores e ingenierias recibirdn
puntos por las compras que luego podran canjear por
una gran variedad de premios exclusivos.

“Tienes el mando” es el nombre del nuevo programa global con el que Eurofred quiere
recompensar a los clientes por su fidelidad. La empresa premiard las compras en todas sus
lineas de negocio (climatizacion doméstica, comercial y industrial, calefaccion y Horeca).
Los clientes podran canjear sus puntos por premios

exclusivos relacionados con la tecnologia, el ocio, 0 la %&8& elmando
electronica; entre otros. % SUROFR=D
being efficient

La consecucién de los puntos es muy sencilla. Por

cada euro de compra se conseguird un punto. Estos se actualizarén cada semana y se cargaran
en el catdlogo de premios cada mes. Si se alcanza la meta de puntos que se propone, se podran
multiplicar hasta x 6, segtn
lalinea de negocio.

Para poder participar en el
exclusivo plan es necesario
registrarse en http://www.
tieneselmando.es.

Conforama equipa los programas de los chefs
Karlos Arguifiano y Bruno Oteiza

Conforama, marca europea para el equipamiento y
co N fo FAIMM O  decoracion del hogar, ha cedido su mobiliario a los

programas de television “Karlos Arguifiano en tu
cocina” de Antena 3 y “Cocina con Bruno Oteiza” en Nova. Esta colaboracion supone un nuevo
paso en firme en el compromiso de la marca con su categoria cocinas, para la cual recientemente
alcanzé un acuerdo con Grupo Cosentino y su ‘Programa Elite’ de encimeras que le permitio
consolidarse como especialista en la venta de cocinas.

Para Conforama este acuerdo de colaboracién se alinea totalmente con su apuesta por el
equipamiento de una estancia tan clave para 2 e T
el hogar, ya que su propuesta de mobiliario, | - i l
basada en alta calidad, funcionalidad y P A F
disefio, contard con una mayor visibilidad | ) i | ' e=____J !
entre los consumidores con la ayuda de la | - -
pequefia pantalla.

El equipamiento utilizado para ambientar
ambos programas, que va desde armarios, encimeras y cajones versdtiles a conjuntos de mesa
y sillas y butacas, pondrd a disposicin de los reconocidos chefs todas las facilidades necesarias
para trabajar con la amplitud y comodidad requeridas en las preparaciones de los mejores
quisos.

Ambas cocinas han sido confeccionadas especialmente y a medida para los dos cocineros
y completamente disefiadas por el equipo de proyeccién de cocinas de Conforama. Ademds,
todos los muebles utilizados estan disponibles en las tiendas que la firma tiene en la peninsula,
y gracias a los coordinadores de la categoria cocinas, los consumidores podran adaptar estas y
muchas mds propuestas de cocina en su hogar.

La colaboracion con ambos programas de cocina
incluye la presencia de Conforama en mudiltiples
formatos, no solamente a nivel mobiliario sino
también en los titulos de crédito, en el ‘Momento
interno’ presentado por Ainhoa Sanchez en “Karlos
Arguifiano en tu cocina’, en posts en las redes sociales
del reconocido chefy en “Hogarmania”.
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taurus

Taurus

Comercializa: Electrodomésticos Taurus, S.L.
Contacto: 973 468 210
Web: www.taurus.es

Descripcion: La nueva Prima Complet, es un electrodoméstico imprescindible para
todos los que disfrutan de la reposteria y/o panaderia. Prima Complet es una maquina
rapida y eficaz, que podras convertir en tu mejor aliada para ahorrarte los pasos mas
complejos, pero que en realidad, son los mas importantes para obtener la “masa
perfecta” que dara vida a tus recetas mas elaboradas.

Esta amasadora puede mezclar, batir o amasar gracias a los dos tipos de varillas que
incorpora.

Permite que el usuario pueda elegir entre cinco velocidades y una funcién de “Turbo”.
Tiene un bol rotatorio con una capacidad de 2,5litros y su potencia es de 300W.

Asegurate una masa perfecta como de reposteria
profesional con la nueva Prima Complet de Taurus.

Caracteristicas:

« Potencia: 300W
« Bol rotatorio: 2'5 L j
« 5 velocidades y funcién Turbo

« Pies antideslizantes

« Accesorios: Varillas amasadoras y batidoras desmontables

“Whirlpsol
Iripoo
Whirlpool P

Comercializa: Whirlpool Iberia, Suc. Espaia
Contacto: 932 958 600
Web: www.whirlpool.es

Descripcion: Whirlpool presenta su nueva placa de induccién ACM 332 BA, que ofrece
una gran versatilidad en la cocina, ya que permite utilizar recipientes de muy distintos
tamanos, desde los mas grandes a los mas pequeos.

Incluye un fuego de 30 c¢m de didmetro,
especialmente pensado para grandes recipientes
como paelleras, por lo que supone un 15% mas
de espacio para cocinar.

Pero esta nueva placa de Whirlpool esté indicada
para todo tipo de recetas, ya que uno de sus
espacios detecta incluso recipientes de sélo 12
cm de didmetro, algo especialmente util cuando
queremos utilizar cazuelas muy pequenas.

Estas funcionalidades dotan a la placa ACM 332 BA de Whirlpool de gran versatilidad,
ofreciendo la posibilidad de cocinar todo tipo de recetas en un espacio adaptable al
usuario.

Ademas, incluye otras caracteristicas como la posibilidad de programar el tiempo
de coccion para cada zona, 9 niveles de potencia, Touch Control independiente o
indicadores de calor residual. La innovacién se pone a disposicion del usuario en esta
nueva placa, sin perder de vista la elegancia de su disefio, que presenta un biselado en
los cuatro lados.

Sus medidas son 580 mm de ancho x 510 mm de fondo y las de sus zonas de induccién,
14,5 cm, 18 cm y 30 cm de didmetro.
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sQlac
Comercializa: Electrodomésticos Taurus, S.L.

Contacto: 973 468 210

Web: www.solac.com

Descripcion: Solac, lanza el barbero Men Face Styler para lograr una barba sexy y a
la moda aunando maxima definicién en el corte junto a un cuidado extremo de la piel.

Una barba cuidaday acorde con el rostro puede mejorar considerablemente el aspecto
fisico de un hombre logrando un mayor atractivo. En este sentido, los amantes de las
barbas encontraran su gran aliado en Men Face Styler con cuchillas de titanio que
permiten definir una barba perfecta de 3 dias asegurando un precisién extrema y
suavidad con la piel del rostro.

El nuevo Men Face Styler es ademés ergonémico y ligero y se
adapta a las necesidades y el estilo de barba que cada hombre
necesita, gracias a sus 10 posiciones de longitud y bloqueo, 2
anchos de cuchillas para barbas y detalles y 2 peines guia con
seleccion y bloqueo del nivel de corte: 0.4-2 cm.

Como valor afadido, sus baterias de litio son ligeras y tienen doble
vida util que las baterias convencionales de NiMh. Ademas, y para
que la tarea de limpieza sea ain mas facil, este aparato cuenta con
un cabezal desmontable que permite algo tan sencillo como ser
limpiado tan solo bajo el grifo.

Precisién, cuidado y personalizacién: Men Face Styler permite lucir una barba sexy,
cuidada y a la moda sin necesidad de salir de casa.

N TUCANO

TECHASTYLE MILANO

Tucano

Comercializa: Tucano
Contacto: 911 341 595
Web: www.tucano.es

Descripcion: Tucano te anima a disfrutar del nuevo dispositivo de Microsoft a
la méaxima potencia con Infinito, una funda creada especificamente para vestir el
dispositivo mas todoterreno de la compafia con carcasa posterior rigida. Proteccion sin
limites para quienes apuestan por la libertad, pero no se la juegan.

Infinito es una funda tipo libro que asegura la proteccién completa del dispositivo,
combinando la fiabilidad de una trasera rigida con una tapa frontal realizada en ecopiel
de suave tacto y un cierre elstico para asegurar el dispositivo e incrementar su fijacion.

Lo nuevo del fabricante italiano hace suya la filosofia que
inspira lo nuevo de Microsoft apostando por un disefio
versatil que, con un simple gesto -al acomodar la carcasa
posterior-, te permitird conseguir la inclinacion deseada,
transformando a Infinito en un practico atril para escribir,
navegar en Internet o ver pelis o fotos.

En este sentido, también Infinito reserva en la carcasa
trasera un espacio de facil acceso ala cdmara
del Surface 3, para que puedas captar las
imagenes con la libertad que te gusta.

La nueva cover de Tucano esta disponible
en color negro y cuenta con un interior
revestido en suave microfibra anti rasgufios.
En el lateral posee un pasante elastico para
el Surface Pen.




NUEVOS

Silver Sanz

Comercializa: Silver Sanz, S.A.
Contacto: 934 739 085
Web: www.silversanz.com

A A
SLVER
SANZK

Descripcion: Silver Sanz, dentro de la division
SilverHT, ha lanzado su nueva y original FUNDA
ROTATORY.

Esta funda universal, se presenta con un novedoso
sistema giratorio 360° que permite funcién de
soporte horizontal y vertical, y en tres colores (negro,
rosa y azul) convirtiéndose en el complemento
exclusivo de tu tablet con mas estilo. Moderna,
practica, con acabados de alta calidad y con ganchos
de sujecion que no estropean el dispositivo.

Caracteristicas: Angulo de vision multi-ajustable.
Cierre de seguridad anti-apertura. Anti-machas:
material exterior repelente de liquidos. Compatible
con tabletsde 7y 8"y de 9y 10"

Pando

Pando

Comercializa: Inoxpan, S.A.
Contacto: 937 579 411
Web: www.pando.es

Descripcion: SkyLoop Ceramic es
el nombre de la nueva campana de
Pando. Se trata de un modelo en
suspension de disefo Unico que,
al mismo tiempo, hace de potente
campana extractora y llamativa
lampara de techo.

SkyLoop Ceramic va més alld de su
aspecto estético, lo que de verdad
la caracteriza es su cuerpo cerdmico, un material poco utilizado hasta ahora en la
fabricacién de campanas, por lo general elaboradas con acero inoxidable o aluminio.
Ademads, su fabricacion es totalmente artesanal, cada pieza ceramica esta realizada
por un maestro de esta técnica que pule y modifica irregularidades hasta que queda
perfecta. Comercializada en color blanco, cobre, plata y oro, este nuevo modelo
de Pando es perfecto en cocinas de vanguardia, donde destaca tanto por sus altas
prestaciones técnicas como por su caracter funcional y sus sugerentes formas circulares.

El motor V.1000 ECO de SkyLoop Ceramic combina un bajo consumo y una elevada
capacidad de absorcidn con un excelente confort sonoro a la vez que una iluminacién
circular con LED de 20 W, ideal para conseguir una inmejorable luminosidad en la zona
de coccién. Posee ademas un funcionamiento muy sencillo, pues sus variadas funciones
seactivan o interrumpen mediante un practico mando a distancia. Con una base filtrante
inferior en acero inoxidable, SkyLoop
Ceramic encaja a la perfeccién sobre
islas y peninsulas de cocina, de estética
contemporanea.

Altamente decorativa y muy eficaz.
Asi es SkyLoop Ceramic, la campana
ideal para mantener tu cocina libre de
humos que atrae la atencion de todas
las miradas.

H Hotpoint

Hotpoint

Comercializa: Whirlpool Iberia, Suc. Espaia.
Contacto: 932 958 600
Web: www.hotpoint.es

Descripcion: Hotpoint presenta V=
su nueva lavadora, que ofrece la
maxima  eficiencia  eliminando
manchas dificiles, incluso con agua
friay en ciclos cortos. &4

Ofrece un control efectivo sobre
el lavado a bajas temperaturas B !

eliminando mas de 100 manchas a tan solo 20°, protegiendo los colores y tejidos,
gracias a la accion combinada de la inyecciéon directa y la tecnologia digital de
movimiento.

La inyeccion directa es un sistema por el que se pre-mezcla el agua y el detergente
antes de lavar para crear una crema que penetra mas rapido en las fibras para eliminar
las manchas a 20° y asi mantener tejidos y colores totalmente limpios y seguros; la
tecnologia de movimiento digital garantiza un control preciso, alcanzando hasta 10
movimientos diferentes, estudiados para tratar y eliminar cualquier tipo de mancha.

Ademas, las nuevas lavadoras de la gama Hotpoint ofrecen también programas
especificos para la eliminacién de manchas. En particular, el ciclo Turbo Anti-Manchas
es un programa rapido, exclusivo y eficaz, que elimina las 40manchas mas dificiles en
s6lo 45 minutos a sélo 20°.

Huawei

Comercializa: Huawei Enterprise Technologies, S.L
Contacto: 913 843 888
Web: www.huawei.com

Descripcion: El pasado 1 de febrero sali6 a
la venta en Espaia el nuevo Huawei Mate 8. El
smartphone, que fue presentado por la Unidad
de Negocio de Consumo de Huawei durante la
feria tecnoldégica CES 2016 en Las Vegas, cuenta
con un disefio y unas prestaciones que ponen
en relieve las grandes posibilidades que ofrece Huawei en el mercado de dispositivos
de alta gama, respondiendo a las necesidades de sus clientes con un smartphone que
brinda extraordinarias prestaciones en referencia a su productividad, rendimiento,
eficiencia y autonomia.

El buque insignia de la compafiia cuenta con el chipset mas potente, una bateria de
gran capacidad y un elegante disefio, convirtiéndose en el smartphone ideal para el
profesional de hoy en dia. Este dispositivo ha sido integramente pensado para ofrecer
una gran productividad y su hardware y software han sido disefiados con el objetivo
de ofrecer una experiencia elegante y eficiente. El Mate 8 cuenta con una pantalla de
6 pulgadas y con una relacién de tamafo de la pantalla respecto al chasis del 83%. El
cristal curvado 2,5D cortado con diamantes y el aluminio aeroespacial del Mate 8 se
encuentran sin fisuras, confiriendo al dispositivo una elegante combinacién de belleza
y funcionalidad en cualquiera de sus cuatro colores: champagne gold, moonlight
silver, space grey y mocha brown.

Equipado con una bateria de alta densidad de 4.000 mAh, el Mate 8 ofrece mas de dos
dias de autonomia en uso convencional. Ademas, gracias a su tecnologia de recarga
rapida, el terminal puede recargarse para ofrecer suficiente autonomia para todo un
dia de uso en apenas 30 minutos.
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N TUCANO

TECH&STYLE MILANO

Tucano pone el mundo a tu alcance con Tugo

S eres adicto a losviajesy a las escapadas, |o nuevo de Tucano promete
conquistarte: Tugo, una mochila disenada para acompanarte hasta el fin
del mundo

Si te gusta viajar y descubrir mundo, te encantara la ultima propuesta de
Tucano: Tugo Backpack, creada especificamente para conquistar a los viajeros
mas empedernidos y hacerles mas facil sus escapadas. La nueva propuesta
Travel de Tucano promete ademas facilitarte la vida diaria, ya que es perfecta
paratransportar en el dia a dia el portétil y el resto de dispositivos electrénicos.
Una solucién polivalente para los amantes de las aventuras.

Tugo Backpack se presenta en dos tamanos: grande y mediano, en ambos
casos, homologado con las normativas aéreas de vuelos IATA.

Tugo Large, disefiado para adaptarse al tamafio maximo permitido en cabina
gracias a su disefio de 35 x 55 x 20 centimetros, es perfecto para una estancia
corta pero también para llevar un Notebook de hasta 17.3” 0 un MacBook Pro
15" Retina.

Con una capacidad permitida de 38,5 litros y un compartimento principal preparado con dos cremalleras bloqueantes (no se incluye cerradura),
Tugo Large esta fabricado con un material repelente al agua y, en su parte frontal, cuenta con 2 bolsillos con cremalleras.

Tugo Large esté disponible en verde caqui, azul noche y negro, y tiene un compartimento
acolchado trasero pensado para llevar a mano revistas o un cuaderno de viaje.

Por su parte, Tugo Medium ofrece una capacidad de 20 litros y, como su“hermano mayor”
podra acompanarte en la cabina ya que cumple con la normativa aérea y estd realizado
en un material especial repelente al agua y, para asegurar tu tranquilidad durante los
viajes, incorpora cremalleras bloqueantes en el compartimento principal (no se incluye
cerradura)

La nueva mochila de Tucano, que te permitira transportar un Notebook de 15.6” 0 un
MacBook Pro 15" Retina, cuenta ademads con una correa que te permitird engancharlo a
un trolley o maleta.

Disponible en tres colores: verde caqui, azul noche y negro, Tugo
Medium incorpora distintos compartimentos para que tus cosas estén
perfectamente organizadas y protegidas. En su trasera, por ejemplo,
podras encontrar un compartimento acolchado en el que ubicar
revistas, papeles o cuadernos.

De igual modo, en el panel posterior encontrards bolsillos de seguridad
mientras que en la parte frontal podras contar con 2 bolsillos mas, en
este caso, con cremallera.
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NUEVOS

-Hriete_

il genio della casa

Ariete

Comercializa: Delonghi Electrodomest. Espaiia, S.L.
Contacto: 935 525 860
Web: www.ariete.net/es

Descripcion: La gama Party Time de Ariete, es una linea de fun cooking dedicada
especialmente para todos los que deseen hacer los momentos especiales con amigos,
familia y el nifio. Todos los productos hacen mas facil convertir cualquier ocasion en
un momento especial: una noche con una pelicula en casa, una noche de fatbol de
futbol con el amigo, al pasar la noche-fiesta con chicas, una fiesta de cumplearios con
los nifos...

De la gama Party time, podemos destacar productos como:
Méquina de algoddn de azlcar con disefio retro. Funciona tanto con azlcar, que con
los caramelos duros, para tener al instante un cono de algodoén de azucar en muchos

sabores diferentes.

Rapido y facil, en pocos minutos hara un hot-dog caliente y apetecible, perfecto para
una fiesta en su casa al mas puro estilo americano.

Maquina de palomitas de maiz con un disefo retro compacto. Gracias al método
especial de cocinar con aire caliente, prepara palomitas de maiz en pocos minutos y
es perfecto para tomar un aperitivo natural, libre de grasa. Pequefia y compacta, es
perfecto para su casa.

Placa eléctrica
caliente con un
disefio retro,
perfecto para
cocinar Muffins y
Cupcakes. Facil de
usar, solo preparar
la masa y verter en la cavidad, cerrar la tapa y esperar unos minutos, decorar de la
forma deseada y degustar inmediatamente! Disefio exclusivo y placas antiadherentes
para facilitar la limpieza.

Gigaset

Comercializa: Gigaset Communications Iberia, S.L.
Contacto: 911433018
Web: www.gigaset.com

Gigaset

Descripcion: Gigaset presenta su nuevo terminal Gigaset DA210, un teléfono funcional
que combina un innovador diseiio vintage con los mas altos estandares de calidad
tecnoldgica, pensado especialmente para aquellos usuarios que valoran la sencillez,
durabilidad y garantia de sonido, por encima de cualquier otra cualidad.

Entre sus prestaciones, el Gigaset DA210 destaca
por su funcion de marcacion rapida que permite
memorizar hasta 10 entradas, notificacién visual
por LED de la llamada, funcién de re-llamada, y
un diseio ergondémico tanto de teclado como
de carcasa, garantizando la comodidad de las
conversaciones. Ademads, cuenta con marcacion
DTMEF, Pulsos y Flash (interruptor con 3 posiciones),
y permite montaje en pared, conexion a una linea
externa y funcionamiento en PBX y RTB.

Se presenta en 5 colores diferentes, rojo, azul, blanco, negro y naranja, para adaptarse al
ambiente del hogar en el que sea ubicado, y tiene un PVP de 14,95€.

PHILIPS

Comercializa: Philips Ibérica (Div. Electro. Consumo)
Contacto: 915 669 544
Web: www.philips.es

Philips

Descripcion: Philips pone a disposicion de los hombres mas
jovenes una nueva coleccién de herramientas para su cuidado
personal con las que crear su propio estilo sera mas facil que
nunca tanto en la cara, como en el cuerpo y en la cabeza.

Como lider mundial en afeitado eléctrico masculino, y con una

herencia de mas de 75 aos fabricando productos para el cuidado

personal masculino, Philips sabe que los hombres jovenes de

hoy en dia cuidan mds que nunca su aspecto y que necesitan

contar con la confianza de una marca lider para poder plasmar su

estilo favorito. Bien sea barba de tres dias, barba perfectamente

apurada o barba perfilada, Philips te presenta cuatro productos con los que podras
afirmar ante todo el mundo #SoyMiMejorYo.

Philips pone a tu disposicion la afeitadora corporal Serie 1000, con la que recortar
el vello corporal no deseado es muy sencillo y confortable. Gracias a su exclusivo
protector de piel, este nuevo producto te permitird recortar el vello hasta 0,5
milimetros, sin exponer la piel directamente a las cuchillas y garantizando un acabado
excelente, incluido en las zonas mas delicadas. Si prefieres recortar, en lugar de
apurar, puedes utilizar el peine guia que incorpora, con el que obtendras un resultado
homogéneo de 3 milimetros de longitud.

La nueva afeitadora corporal Philips Serie 1000 tiene un disefio ergonémico exclusivo,
pensado para recortar el vello en dos direcciones, tanto para arriba como para abajo,
incluso aunque éste crezca en otra direccion.

SAMSUNG

Samsung

Comercializa: Samsung Electronics Iberia, S.A.U.
Contacto: 917 143 600
Web: www.samsung.com

Descripcién: Samsung, en colaboracién con MTV Espaiia,
ha anunciado el lanzamiento de MTV Trax, una nueva '
app exclusiva para Smartphones Samsung Galaxy que

ofrece acceso instantaneo a un amplio catalogo de musica Ng I
seleccionado por MTV Espaia actualizado diariamente. De "
este modo, el usuario puede llevar siempre en su Smartphone Samsung Galaxy los
ultimos éxitos musicales comodamente y sin tener que dedicar tiempo a buscarla. Con
la app MTV Trax, el usuario dispone de multiples listas seleccionadas por MTV Espaia
disponibles en cualquier momento sin necesidad de conexion a internet, ya que se
descargan automética y directamente en su dispositivo.

Desarrollada por MusicQubed, MTV Trax es el servicio movil de musica mas moderno,
sencillo y de acceso inmediato, pensado para jévenes que ya disponen de una amplia
oferta musical pero poco tiempo, que les ofrece la oportunidad de tener su musica
preferida ya seleccionada por MTV en su Smartphone.

Cuenta con una oferta diaria de canciones organizadas en listas seleccionadas por
MTV. Ademads, los usuarios tendran la oportunidad de crear su propia lista con sus
canciones favoritas y compartir canciones a través de las redes sociales (Facebook,
Twitter y Google+). MTV Trax incluye, temas de los artistas en lo mas alto del panorama
musical como Justin Bieber, One Direction, Rihannay Enrique Iglesias. La app MTV Trax,
se actualiza durante la noche, de tal forma que el usuario, cada dia pueda disfrutar
de nuevas listas de reproduccion para escuchar y descubrir las nuevas tendencias
musicales del momento.
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Daga presenta sus nuevas almohadillas

ergonomicas Flexyheat

Las nuevas almohadillas FlexyHeat Daga permiten aliviar, de forma mas rapiday
efectiva, el dolor muscular que se produce en la zona cervical, dorsal y lumbar.

El uso de la termoterapia sobre la musculatura ayuda a la
concentracion de los glébulos rojos en la zona afectada,
oxigenando y acelerando su recuperacion. Basandose en este
principiolas nuevas Almohadillas Ergondmicas FlexyHeat Daga,
han sido disefadas para tratar especificamente las dolencias
musculares de la zona abdominal-lumbar (LM), dorsal-toracica
(NCD) y cervical (NC, proporcionando un agradable calor
terapéutico que produce un efecto analgésico que contribuye
a aliviar el dolor.

Las Almohadillas Ergondmicas FlexyHeat DAGA son muy
comodas y seguras de utilizar. Gracias a su acabado textil se
adaptan facilmente a la zona a tratar y su mayor potencia
(1T00W) permite un rapido calentamiento en tan solo 5
minutos. La temperatura se regula a través de tres niveles de
intensidad. Todos los modelos cuentan con un indicador LED
de funcionamiento y con un sistema de apagado automatico
tras noventa minutos de uso continuado. Ademas, su conexion
es independiente - separable, lo que proporciona una mayor
autonomia y libertad de movimiento, y permite su facil lavado
a mano o maquina.

Cada una de las nuevas Almohadillas Ergondmicas
FlexyHeat Daga que complementan la amplia gama
de la marca en esta categoria de producto, ha sido
disenada para una articulacién concreta, de modo que
su sistema de sujecion es el que permite una mayor
adaptacién a cada zona para transmitir calor y facilitar
una pronta recuperacion.
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Descubra mds en www.dyson.es

¢Qué se esconde

en su colchén?
2 millones de dcaros

del polvo y sus heces
“alergénicas.

Un colchén convencional puede contener 2 millones
de dcaros del polvo, éstos se alimentan de las

células de nuestra piel y pueden producir hasta 20
deposiciones diarias. Estas deposiciones pueden
causar alergias como asma, eczema o rinitis alérgica.

‘La aspiradora Dyson V6 mattress generauna

potente succién que penetra en la profundidad
del colchén para aspirar los dcaros del polvo.

dyson vé mattress



