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PRODUCTO QUE DA NEGOCIO RowenTa

Rowenta presenta en Casa Rowenta

sus apuestas 2025

Rowenta se adapta a todas las necesidades y vuelve a de-
mostrar por qué es lider en tecnologia para el bienestar
en el hogar presentando una completa linea de nuevas
herramientas de alta tecnologia este 2025. Entre las nove-
dades presentadas en CASA ROWENTA destacaron en la
categoria Belleza:

Nuevo secador alisador de disefio argonémico AIR MO-
TION. Se caracteriza por su potente tecnologia idnica y
la innovacion en su disefio curvado y ergonémico que lo
hace dos veces mas ligero. Este secador cuenta con lare-
volucionaria boquilla alisadora, que permite secar y alisar
a la vez con menos calor. Gracias a la tecnologia Coanda,
esta boquilla produce dos corrientes de aire que se unen
alrededor de cada mechon, envolviendo, y alisando el ca-
bello suavemente mientras se seca, garantizando asi un
acabado natural. Su flujo de aire puede llegar a alcanzar
los 170 km/h gracias a su potente motor digital. Air Mo-
tion se incorpora a la gama Ultimate Experience de Rowen-
ta. En esta gama se pueden encontrar productos iconicos
disefados para ofrecer una solucién a medida, desde el
potente secador Maestria hasta la innovacién del cepillo
reparador Hair Therapist o Reverso, el cepillo 2 en 1 que
seca y moldea. Sea
cual sea tu estilo,
Rowenta tiene el pro-
ducto que mas se
ajusta a ti para poder
lucir tu mejor melena.

Barber Experience de Rowenta Man: resultados impeca-
bles sin salir de casa. Para revelar tu estilo con la maxima
precision Barber Experience eleva tu rutina de cuidado al
siguiente nivel. Esta excepcional gama compuesta por
Cortapelos y Recortadora Barber ha sido disefiada para
cubrir todos los estilos:
desde el acabado mas defi-
nido hasta el look mas des-
preocupado y natural.

El Cortapelos cuenta con
una cuchilla XL (45 mm) de
acero inoxidable y 6 peines
fijos que cortan grandes
cantidades de cabello en
una sola pasada. La Recor-
tadora ofrece acabados de
alta precision en cabello y
barba. Su combinacion de
cuchilla en T, inspirada en
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los barberos, y cinco peines fijos permite definir bordes ni-
tidos y conseguir un look profesional. Las cuchillas de car-
bono tipo diamante, 40 veces mas resistentes que las con-
vencionales, garantizan un corte de
alta precision y larga duracion.

En la categoria de Steamers Pure
Force; el steamer de mano mas
potente de Rowenta, es el mejor
2 en 1 del mercado para cuidar tu |
ropa de forma rapida, eficiente y sin !
complicaciones. Una plancha verti-

cal revolucionaria que cambia sin
problemas entre el planchado hori-

zontal y el vapor vertical, eliminado i
arrugas en segundos e ideal para

cuidar tus prendas sin esfuerzo.

y
B b

Y para el hogar, la revolucionaria X-Clean 10, una innova-
dora fregona eléctrica sin cable que ofrece resultados
asombrosos en una sola pasada, no solo friega, sino que
también aspira, haciéndola asi una herramienta de limpie-
za 2 en 1, perfecta en todo tipo de suelos duros. jDelega
tus tareas de limpieza y unete a la nueva generacion de
la limpieza doméstica! Gracias a su tecnologia Wet&Dry,
la nueva X-Clean 10 de Rowenta integra todo lo necesario
para lograr una limpieza perfecta, simplificando tu rutina
y haciéndola mucho mas eficiente. Elimina todo tipo de
residuos en una sola pasada, ya sean himedos o secos,
desde las particulas de polvo mas pequefias hasta las
grandes manchas. Ademas, cuenta con inteligencia artifi-
cial, con la que puede detectar el tipo de suciedad y ajustar
automaticamente el flujo de agua nece-

sario para eliminar todos los residuos. =

T
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DESCUBRE LA

SERIE NEO

El horno, reimaginado

En la busqueda constante de la excelencia, nunca nos conformamos. Por eso,
hemos elevado nuestra gama de hornos mas vendida a un nivel superior.

Disenados para brillar y creados para durar, los hornos de la Serie Neo
incorporan elegantes mandos fijos o extraibles, una pantalla un 35% mas grande y
una joya icénica integrada en su nuevo tirador ergondmico.

En su interior, el esmalte BrightClean garantiza un rendimiento superior,
soportando temperaturas de hasta 470°C, mientras que el sistema de sellado
ThermoSeal mantiene una temperatura estable para conservar el calor en el

interior de forma eficiente.

Descubre el futuro de la cocina sin esfuerzo con la Serie Neo.
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ENTREVISTA | LUIS MORENO JORDANA, DIRECTOR GENERAL DE ECOLEC

Luis Moreno Jordana EC@LEC

DIRECTOR GENERAL DE ECOLEC FUNDACION

Luis Moreno Jordana, director general de Fundacion ECOLEC, lidera una organizacion clave en la gestion de residuos electro-
nicos en Espafia. En un contexto de creciente exigencia normativa y compromiso ambiental, ECOLEC se ha posicionado como
un aliado estratégico para el canal retail y un referente en la promocién de practicas sostenibles. En esta entrevista, repasa los
hitos mds relevantes de la entidad, analiza los retos regulatorios y operativos del sector, y reflexiona sobre el papel que juegan
tanto el comercio como el consumidor en la transicion hacia una economia circular.
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Ecolec se ha consolidado como una
entidad clave en la gestion de residuos
electronicos en Espaiia. ;Cudles diria
que han sido los principales hitos de la
Fundacion en los iiltimos afios?

La constante evolucién normativa ha
marcado nuestra agenda: en primer lu-
gar, el RD 110/2015, el cual nos obligé
a constituir ECOLEC Bateria, para dar
respuesta a la correcta gestion de los
residuos de pilas y acumuladores, vy
ECOLEC Waste Hub para poder dar ser-
vicio a los dos sistemas colectivos de
responsabilidad ampliada del productor
para los residuos de aparatos eléctricos
y electrénicos (RAEE) y para los citados
residuos de pilas y acumuladores.

Recientemente, la publicacion del RD
1055/2022 para la gestion de residuos
de envases, y a peticion de nuestros
clientes, nos ha llevado en 2023 a cons-
tituir Fundacion ECOLEC Envases y a
poner en marcha un sistema colectivo
para la correcta gestion de los residuos
de todo tipo de envases de nuestros
clientes de aparatos eléctricos y elec-
trénicos, tanto domésticos como co-
merciales e industriales.

En un momento en que la sostenibili-
dad se ha convertido en una prioridad
estratégica para muchas empresas,
équé papel juega Ecolec como aliado
del canal retail?

Nuestro papel es el de facilitar solucio-
nes en materia de responsabilidad am-

TA TERCERA

Castilla-L .J.JN ancha
#Greenleague
ECGLEC

Deposita aqui tus RAEE

0

Castilla-LaMancha

pliada del productor y servir de conector
entre todos los agentes que intervienen
en el ciclo de vida de los productos. Tra-
tamos de que la gestion de diferentes
flujos de residuos, electrodomésticos,
pilas y envases sea una carga lo mds
liviana posible para fabricantes y distri-
buidores.

#Greenleague

ECGLEC

osita aqui tus RAEE
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¢Qué nivel de compromiso perciben ac-
tualmente por parte del pequeiio y me-
diano comercio especializado en cuan-
to a la correcta gestion de los RAEE?

Muy alta: afio a afio nuestras cifras en
gestion de este tipo de residuos en el
comercio pequefio y mediano no dejan
de crecer.

Uno de los desafios en el sector es
traducir la normativa en acciones
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concretas para los puntos de venta.
¢Como facilita Ecolec este proceso a
sus colaboradores?

De la mano de las asociaciones regiona-
les de comerciantes de electrodomésti-
cos, como ACEMA, ACEPA o El Gremio
de Comerciantes de Electrodomésticos
de Catalufia, entre otras, tratamos de
acompafiar en los procesos de imple-
mentacion de la normativa en materia
medioambiental que se publica en nues-

B26recn’

ECGLEC

3 iUnete al primer
. #GreenPrix!
iRecicla tus RAEE

¥ mejora la vida de
T municipio!

tro pais; en el caso de los RAEE dotan-
do de contenedores para los puntos de
venta, facilitando herramientas informa-
ticas para asegurar la trazabilidad como
fija la normativa, etc.

En su opinion, ;qué deberia mejorar
o cambiar en el marco regulatorio
para hacer més eficaz la recogida y
el reciclaje de aparatos eléctricos y
electronicos?

En primer lugar, que el marco regulatorio
que tenemos actualmente se cumpla.
En segundo lugar, tratar de armonizar
las diferentes normativas en los diferen-
tes territorios a fin de facilitar su cum-
plimiento.

¢Como estad afrontando Ecolec la trans-
formacion digital en sus propios proce-
sos, y como afecta esto a sus servicios
para el sector retail?

En estos momentos nos hallamos en
pleno cambio de nuestros sistemas y
procesos informaticos para poder dar
respuesta a los diferentes flujos de
residuos que gestionamos vy tratar de
articular procesos sencillos y eficaces
que faciliten a los puntos de venta el
cumplimiento de las obligaciones que
en materia de control y trazabilidad se
derivan de la normativa medioambien-
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tal, por ejemplo, las obligaciones que se
derivan de la reciente orden ministerial
que regula la plataforma electrénica en
materia de residuos electrénicos.

Han lanzado iniciativas como #Green-
Shop para promover puntos de venta
sostenibles. ;Qué balance hacen de
estos programas y cual es su acogida
en el comercio de proximidad?

El balance que hacemos es muy positi-
vo: ya contamos con mds de un millar
de puntos de venta con el distintivo
#GreenShop por todo el territorio na-
cional. Este afio llevamos a cabo la
quinta edicion de los reconocimientos
#GreenShop “Oro” y #GreenShop “Plata”
para distinguir y premiar a los 50 puntos
#GreenShop mas comprometidos con
nuestros valores y con el cuidado del
Medio Ambiente.

¢Qué papel juega el consumidor final
en todo este engranaje? ;Esta suficien-
temente informado y comprometido
con el reciclaje de RAEE?

Un papel decisivo: es el agente que pone
en marcha toda la cadena; sin él y su
compromiso y participacién no pode-
mos llegar al cumplimiento de los objeti-
vos ecoldgicos.

En general, podemos decir que si esta
concienciado, si bien necesita de mds
y mejor informacion, pues cada vez la
gestion de los residuos es mas com-
pleja, y, de ponerle las cosas faciles:
si eliminamos barreras y acercamos
los puntos de recogida de los diferen-
tes flujos de residuos a los ciudada-
nos y consumidores serd mas facil
lograr el cumplimiento de los objetivos
medioambientales.

Mirando al futuro, ;cuales son los prin-
cipales retos y oportunidades que ve
para Ecolec en el contexto de la econo-
mia circular?

Como retos, el facilitar los diferentes
procesos relacionados con la correcta
gestion de los residuos a los diferentes
agentes, bien sean fabricantes, distribui-
dores o consumidores. Entre las oportu-
nidades, la importancia que este sector
tiene en los procesos productivos y de
mejora de la Sociedad y el Medio Am-
biente: en un contexto geopolitico de es-

casez de materia primas, el poder incre-
mentar el reciclado y valorizacion en los
diferentes flujos de residuos es un gran
estimulo para mejorar nuestra actividad
y generar rigueza a la Sociedad.

Para cerrar, ;qué mensaje trasladaria
a los profesionales del comercio espe-

cializado que quieren ser parte activa
en la transicion ecoldgica?

Que vean el cuidado del Medio Ambiente
como una oportunidad para mejorar su
propuesta de valor y vincular su activi-
dad con un propdsito noble y necesario.
climatolégicas exteriores.
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Sostenibilidad, economia circular
y gestion de los residuos

UN SECTOR CONCIENCIADO

Los fabricantes del sector de los electrodomeésticos y la electronica de consumo estan muy implicados en
la lucha contra el cambio climatico. En este reportaje repasamos qué acciones estan llevando a cabo en el
ambito de la sostenibilidad, la reduccion de la huella de carbono y la transicion hacia una economia circular.
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Los fabricantes de electrodomésticos
y electrénica de consumo son muy
conscientes de la importancia de su
contribucion a la hora de frenar el cam-
bio climéatico, reducir la huella de car-
bono y promover una economia mas
sostenible. Esto se traduce en el dise-
fio de aparatos que no solo consumen
menos energia, agua o detergente, sino
que también utilizan embalajes o estan
fabricados con materiales reciclados o
de origen bioldgico, reduciendo el uso
de derivados del petréleo y fomentan-
do la circularidad.

Ademés, muchas marcas demuestran
este  compromiso medioambiental
mas alld de su proceso productivo,
promoviendo iniciativas como la com-
pensacion de su huella de carbono
mediante proyectos de renaturaliza-
cion de ecosistemas, la limpieza de
los océanos o el aprovechamiento de
los residuos rescatados para producir
nuevos materiales, por ejemplo.

A continuacion, repasamos algunas
de las iniciativas de las empresas del
sector.

Beko Europe

La sostenibilidad medioambiental y la
economia circular son pilares estraté-
gicos para Beko Europe, que integra las
marcas Beko, Whirlpool, Grundig e In-
desit. Manuel Royo, Director de Marke-
ting de Beko Europe en Espafia, explica
que se aborda a través de un enfoque

FOTO: BSH

integral denominado ‘Efecto domind,
“una serie de acciones interconecta-
das que generan un impacto positivo,
con el objetivo de reducir en un 30% el
consumo anual de energia para 2030°,
especifica.

En el dmbito del ecodisefio, Beko dis-
pone de las iniciativas RecycledNet,
RecycledTub y RecycledDry, incorpo-
rando materiales reciclados, incluidas
redes de pesca reutilizadas, en la fabri-
cacion de electrodomésticos, con el fin
de reducir el uso de plasticos virgenes
y prolongar la vida util de los residuos.
Asimismo, cuenta con BioCycle, que
utiliza biomateriales que sustituyen
componentes contaminantes, dismi-

LT Y
T i

FOTO: BEKO EUROPE

nuyendo la huella de carbono. También
sevuelca en la eficiencia energética, in-
troduciendo en sus electrodomésticos
tecnologias que reduce el consumo
energético. Ademds, estd impulsando
el proyecto Bosque Beko, ‘iniciativa
de reforestacion que contribuye a la
absorcion de CO, y la regeneracion del
entorno natural”.

En el caso de Whirlpool, la marca se
enfoca en una innovacién responsable
mediante politicas e iniciativas que
buscan minimizar el impacto ambien-
tal de sus productos, procesos y opera-
ciones. Destaca su tecnologia 6th Sen-
Se, que permite una gestion inteligente
de los recursos mediante sensores que
ajustan los parametros de funciona-
miento, contribuyendo a una reduccion
del impacto ambiental y al ahorro.

Royo indica que uno de los principales
proyectos de Grundig es RespectFood,
iniciativa centrada en la reduccion del
desperdicio de alimentos mediante
tecnologias que ayudan a conservarlos
de forma mas eficiente. Y en el &mbito
del disefio ecoldgico, se decanta por
electrodomésticos que integran mate-
riales reciclados y sostenibles, como
frigorificos con plasticos de origen ve-
getal y poliuretanos derivados de cas-
caras de huevo, soja y maiz; lavadoras
con cubas elaboradas con botellas
PET recicladas; u hornos fabricados
con RecycledNet, material de nailon
recuperado de redes de pesca aban-
donadas y residuos textiles. Y también

11 | PROTIENDAS
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ha promovido el Bosque Grundig, que
permite neutralizar 14 toneladas de
CO, al afio.

De hecho, la reduccion de la huella de
carbono es una de las prioridades del
grupo. “A nivel global, nos hemos pro-
puesto alcanzar la neutralidad en emi-
siones netas de carbono en toda nues-
tra cadena de valor para 2050. Como
parte de esta hoja de ruta, nos hemos
comprometido a lograr, para 2030, una
reduccion del 42% en nuestras emisio-
nes directas (alcance 1y 2), asi como
de las emisiones indirectas derivadas
del uso de nuestros productos (alcan-
ce 3). Ademads, queremos reducir en un
45% el consumo de energia y agua por

FOTO: BEKO EUROPE
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producto fabricado y utilizar electrici-
dad 100% renovable en todos nuestros
centros de produccion’, detalla Royo.

Bosch

Bosch destaca su neutralidad en car-
bono desde 2020 (alcances 1y 2). ‘Lo
conseguimos aumentando la eficiencia
energética, generando nuestra propia
energia a partir de fuentes renovables,
comprando electricidad verde y, como
dltimo recurso, utilizando créditos de
carbono para compensar las emisio-
nes residuales de CO,. En 2023, se
compensaron emisiones residuales de
unas 581.000 toneladas métricas de
CO, con créditos de carbono, lo que re-

presenta un 19% menos con respecto a
2022", detalla.

Ademés, aspira a reducir las emisiones
de alcance 3, “es decir, en toda nuestra
cadena de suministro. proveedores, lo-
gistica 0 uso de nuestros productos”.
“Nuestro objetivo es reducir estas emi-
siones en un 15% en términos absolu-
tos para 2030, en comparacion con el
afio de referencia 2018". Y otra de sus
metas es alcanzar la neutralidad clima-
tica de sus operaciones en Alemania
en 2045.

Asimismo, pone el acento en la efi-
ciencia energética y el uso de energias
renovables. “Nos hemos fijado la meta
de ahorrar 1,7 TWh mediante la imple-
mentacion de numerosos proyectos de
eficiencia, de los cuales hemos inicia-
do mas de 6.000 desde 2019. Hasta
ahora, hemos capturado un potencial
de ahorro de 984 GWh, alcanzando un
58% de nuestro objetivo. En términos
de energia renovable, buscamos que el
100% de nuestra electricidad provenga
de fuentes verdes para 2030. En 2023
ya hemos generado 149 GWh, alcan-
zando el 37% de nuestro objetivo’, de-
talla la empresa.

La gestion del agua también es priori-
taria. “Para aquellos lugares donde el
agua es escasa, nos hemos propuesto

Ul
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reducir la extraccion de agua en un 25%
para 2025. Desde 2019, hemos imple-
mentado mds de 260 proyectos que
nos han permitido reducir la extrac-
cion en un 25,6% en estas regiones.
Ademaés, trabajamos en la mejora de la
calidad del agua, logrando disminuir el
volumen de aguas residuales en 2023".

Respecto a su estrategia de economia
circular, busca reducir su huella ecold-
gica. “Esto incluye mejorar la eficiencia
de los materiales en nuestro proceso
de desarrollo de productos a través
del principio de Disefio para el Me-

FOTO: DE'LONGHI
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dio Ambiente (DfE). Ademds, somos
proactivos en extender la vida util de
nuestros productos, promoviendo la
reutilizacién y remanufactura de com-
ponentes”.

En el d&mbito de la diversidad e inclu-
sion, busca elevar la proporcion de mu-
jeres en puestos ejecutivos al 25% para
2030. Igualmente, destaca su compro-
miso con los derechos humanos y la
transparencia. ‘Nos aseguramos de
que se respeten a lo largo de nuestra
cadena de suministro, contribuyendo
a mejorar las condiciones de derechos

humanos en todo el mundo. También
hemos avanzado en la evaluacién de
nuestros proveedores para garantizar
el cumplimiento de nuestros estanda-
res ambientales y sociales”.

BSH

Marfa Asuncion San Cirilo, responsable
de Medioambiente de BSH Electrodo-
mésticos Espafia, destaca el “enfoque
holistico” del grupo a la hora a abordar
la sostenibilidad, apuntando en varias
direcciones. “Como fabricantes res-
ponsables, y teniendo en cuenta que
los electrodomésticos representan
mas del 50% del consumo eléctrico de
los hogares, disefiamos productos que
consumen poco, que se fabrican con
materiales de origen reciclado, que
se reparan facilmente cuando fallan y
que, cuando llegan al final de su vida,
sus piezas pueden ser recicladas o
reutilizadas, fomentando asi la econo-
mia circular’, puntualiza.

Otro pilar en su compromiso con el
medioambiente es la neutralidad en
emisiones. “Desde 2020, somos neu-
tros en emisiones de CO, de alcance
1y 2. Ademds, en 2017 logramos que
el 100% de la electricidad que consu-
mimos en Espafia provenga de fuentes
renovables”, detalla. Asimismo, cuen-
ta con iniciativas para compensar las
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emisiones que no puede evitar. “En
2024, se adquirieron 6.630 toneladas
de créditos de CO, que, junto con los
excedentes de créditos traspasados
del afio anterior, sirvieron para com-
pensar nuestra huella de carbono co-
rrespondiente a ese alcance. Los resul-
tados muestran un avance constante.
En 2024, nuestras emisiones del alcan-
ce 1y 2 fueron de 6.145 toneladas, un
16 % menos que en 2023, manteniendo
una tendencia favorable desde 2019",
anota. Ademas, aspira a reducir emi-
siones en términos absolutos, prestan-
do atencion a la cadena de suministro,
evaluando la huella de carbono de sus
proveedores y planteando como obje-
tivo reducir un 15% sus emisiones del
alcance 3.

La eficiencia energética es otro pilar en
sus operaciones. “En 2024, logramos
un ahorro significativo de 43 GWh gra-
cias a la implementacién de medidas
avanzadas, como la optimizacion de
procesos productivos y el uso de ener-
gias renovables”. Ademds, la compafiia
trabaja para sequir reduciendo su con-
sumo de energia y emisiones en sus
fébricas, invirtiendo en su moderniza-
cién con tecnologias mas eficientes
para procesos clave como el desengra-
se 0 el secado de piezas.

También apuesta por la economia cir-
cular, adoptando sus principios para
evitar residuos y contaminacion desde
el momento de disefio y fabricacion
de sus productos, a la par de alargar

la vida de los electrodomésticos a tra-
vés del reciclaje y la reutilizacion de
materiales. Por ejemplo, colabora con
la Asociacion Espafiola de Recupera-
dores de Economia Social y Solidaria
(AERESS), recuperando electrodomés-
ticos y brinddndoles una segunda vida,
al mismo tiempo que fomenta la inser-
cion laboral de personas en riesgo de
exclusion. “Fruto de esta colaboracion,
BSH envié mas de 2.500 electrodo-
mésticos a las entidades de AERESS
en 2023, que suponen 128 toneladas
de residuos de aparatos eléctricos
y electrénicos (RAEE), de las que se
lograron reutilizar un 32%", precisa.

FOTO: DYSON

Asimismo, ofrece electrodomésticos
reacondicionados en su propio centro
de recuperacion.

B&B Trends

B&B Trends, propietaria de la marca
Ufesa, entre otras, sefiala que su de-
partamento de |+D+i trabaja en la bus-
queda de soluciones mds sostenibles,
“impulsando el desarrollo de productos
cada vez mds ecoeficientes”. “Gracias
a tecnologias que favorecen el ahorro
energético, como nuestras freidoras de
aire, hemos logrado reducir significati-
vamente nuestra huella de carbono”.

FOTO: CORBERO
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También sefiala que sus ventiladores
de techo repercuten en la eficiencia del
hogar, al tratarse de “una opcién eco-
ndmica y facil de instalar, que destaca
por su bajo consumo, comparado con
el aire acondicionado’.

Ademas, indica que sus productos es-
tan disefiados pensando en que sean
reparables, alargando asi su vida util.
Asimismo, insiste en su apuesta por
alternativas de transporte mds soste-

FOTO: DE'LONGHI
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nibles, con el fin de minimizar su im-
pacto ambiental. Por otro lado, recalca
que su hub logistico alberga un centro
de reciclaje de RAEE, “para fomentar la
sostenibilidad y la apuesta por el res-
pecto al medioambiente”.

Para los proximos afos, espera am-
pliar su gama de productos con el ob-
jetivo de seguir reduciendo su huella
de carbono. “Continuaremos mejoran-
do la eficiencia energética, explorando

nuevas tecnologias y adoptando pro-
Cesos que minimicen nuestro impacto
ambiental”. Ademas, enfatiza su com-
promiso con la integracion de la eco-
nomia circular.

Corber6

“En  Corber¢ Electrodomésticos lle-
vamos afios trabajando con una vi-
sion clara: integrar la sostenibilidad
medioambiental en nuestra actividad.
Actualmente, desarrollamos produc-
tos orientados a reducir el impacto
ambiental y avanzar hacia un modelo
energético mas eficiente con nuestras
soluciones de climatizacion®, comenta
Enric Catala, Consejero Delegado y Di-
rector General de la empresa.

Entre estas iniciativas destaca el uso
de energias renovables. “Gracias a
la instalacion de paneles solares en
nuestro centro logistico, utilizamos
energias renovables para cubrir todo
nuestro consumo energético diario’”.
También cita el desarrollo de tecno-
logias que reduzcan el impacto am-
biental desde la fase de disefio de los
productos. “Esto incluye la optimiza-
cién de materiales utilizados en la fa-
bricacion, favoreciendo los que tienen
menos huella de carbono y son mas fé-
ciles de reciclar. Este enfoque no solo
reduce las emisiones, sino que también
aumenta la durabilidad y eficiencia de
los productos”, anota. Asimismo, habla
de la incorporacion de productos mas
eficientes, ‘con etiquetas energéticas
ArOAT, A A-10% y A-20%, asi como
el uso de gases refrigerantes mas sos-
tenibles, como el R600A, con menor
impacto ambiental”, desgrana.

Igualmente, se vuelca en un modelo
basado en alargar la vida util de los
productos y la minimizacion de la ge-
neracion de residuos. “Nuestros elec-
trodomeésticos estan disefiados para
ser facilmente reciclables al final de su
vida Util y promovemos su reparacion
en lugar de la sustitucion, gracias a un
servicio técnico especializado que fa-
cilita su mantenimiento a lo largo del
tiempo’, subraya Catala.

Por otro lado, Corberd participa ac-
tivamente en los planes renove im-
pulsados desde la Administracion y
promueve el reciclaje y la conciencia



WATE

uno

RYOUR WAY

Descubre el Mythos Water Hub, la revolucion en soluciones
de agua para el hogar. Con sus seis funciones en un tnico
grifo, ademas de agua caliente y fria puedes disfrutar de
cuatro opciones agua filtrada: hervida al instante, fria, a
temperatura ambiente o con gas. Una experiencia disefiada
para adaptarse a tu estilo de vida, con la comodidad y el
disefio que mereces.

WATER YOUR WAY - El agua a tu manera

Franke.es



https://www.franke.com/es/es/home.html

SOSTENIBILIDAD, ECONOMIA CIRCULAR Y GESTION DE LOS RESIDUOS |

FOTO: ECOLEC

medioambiental como Patronos de la
Fundacién ECOTIC, colaborando en
sus iniciativas.

Daikin

lvan Martin, responsable de Legal y
Medio ambiente de Daikin Espafia,
defiende el “firme compromiso con la
sostenibilidad medioambiental” de la
compafiia, abordando este reto “des-
de una perspectiva integral que eng-
loba todo el ciclo de vida de nuestros
productos”. Por ejemplo, su Vision
Medioambiental 2050 se centra en
alcanzar la neutralidad de carbono en
toda su cadena de valor para dicho
afio. Esto se concreta en iniciativas
como el programa ‘Loop by Daikin',
que impulsa la economia circular, “re-
cuperando, regenerando y reutilizando
refrigerantes en Europa, evitando asi la
produccion de mds de 400.000 kg de
gas virgen al afio’, detalla.

Ademds, emplea refrigerantes con me-
nor impacto ambiental y més eficien-
tes, como el R-454 y el R-744 (CO,).
Ademas, estd apostando decididamen-
te por la aerotermia, aprovechando la
energfa ambiental para climatizar los
hogares y producir ACS, “reduciendo
hasta un 50% el consumo energético
y las emisiones asociadas’. También
concede gran importancia a la optimi-
zacion de los procesos de produccion
y transporte, incorporando energias
renovables en sus plantas y mejo-
rando la eficiencia energética de sus
operaciones. Asimismo, cuenta con
proyectos de regeneracion urbana en
ciudades como Lisboa, Mildn o Genk,
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promoviendo soluciones energéticas
sostenibles.

De’Longhi

Grupo De'Longhi se basa en la adop-
cion de tres compromisos globales
para integrar la sostenibilidad en sus
procesos empresariales. El primero
consiste en cambiar su forma de ha-
cer negocios, “descarbonizando nues-
tras operaciones y nuestra cadena de
valor”. El segundo pasa por incorporar
la sostenibilidad a sus productos “a
través del disefio, los materiales y la
fabricacion”. Y el dltimo consiste en
“fomentar la concienciacion, las elec-
ciones conscientes y los comporta-
mientos responsables, implicando a
nuestro personal, nuestros clientes y
las comunidades externas’, desgrana.

Si hablamos de actuaciones concre-
tas, hace especial hincapié en integrar
energias renovables en sus plantas
y oficinas mediante la instalacién de
paneles fotovoltaicos. Asi, su autopro-
duccidn a partir de fuentes renovables
ascendio a 3,95 GWh en 2024, méas del
triple que un afio antes. Y el 58% de
su consumo total de energia procede
de fuentes renovables. A la par, estd
reduciendo la intensidad energética
por unidad producida (energia total
consumida / nimero de unidades pro-
ducidas), pasando de 6,7 kWh en 2022
a 5,35 kWh a finales de 2024. También
ha reducido los residuos de sus plantas
que van a vertederos. “A 31 de diciem-
bre de 2024, el 97% de los residuos
producidos por el grupo se reutilizan,
reciclan o recuperan’, especifica. Igual-
mente, apuesta por materiales recicla-

FOTO: EUROFRED
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dos, con proyectos que contemplan el
uso de pldstico reciclado en un 30%
como minimo o iniciativas de aluminio
reciclado. Del mismo modo, ha conse-
guido grandes avances en cuanto a la
reduccion de los envases con espuma
de poliestireno, logrando que el 72% de
sus productos se vendan sin este tipo
de embalaje. Y el 31% de sus articulos
incluyen manuales de instrucciones
digitales.

Asimismo, el desarrollo de productos
sigue las directrices de Ecodisefio. “La
innovacion en productos ecoldgicos
significa reducir nuestra huella am-
biental introduciendo nuevas tecnolo-
gias, optimizando su impacto en toda
la cadena de suministro y fomentando
comportamientos mds sostenibles de
los consumidores a través del disefio.
Cada producto que creamos se disefia
cuidadosamente para mejorar la vida,
garantizando al mismo tiempo que el
progreso no se produzca a expensas
de nuestro medioambiente y de las
generaciones futuras. Aplicamos el
enfoque de disefio ecoldgico al 23% de
los productos desarrollados en 2024",
precisa.

Epson
José Ramdn Fernandez, Business Ma-

nager Home & Oficce Printing de Ep-
son, destaca el compromiso de la com-

pafifa con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de Naciones Unidas.
"Para ello, nos hemos comprometido
con la sostenibilidad en todos los nive-
les de la organizacion al contar con la
Vision Medioambiental 2050", apunta.
“Esta se enfoca en unos objetivos a lar-
go plazo, con incrementos constantes
que buscan alcanzar el objetivo global
de convertirnos en una compafia ne-
gativa en carbono vy libre de recursos
subterrdneos, como el petrdleo y el
gas, para 2050. Antes de eso, aspira-
mos a ser climaticamente neutros en
nuestras emisiones de alcance 1y 2 en
2030. En este sentido, hemos logrado

FOTO: DE'LONGHI

mitigar el impacto de nuestras activi-
dades en el medio ambiente reducien-
do las emisiones de CO,, utilizando
energias renovables, gestionando el
agua de forma responsable, enfocén-
donos en la innovacion sostenible y
apostando por la economia circular.
Por ejemplo, en el Ultimo afio, he-
mos afiadido 28 vehiculos hibridos y
eléctricos a nuestra flota de Espafia
y Portugal. También se han realizado
acciones de sensibilizacion sobre el
uso del agua o se han implementado
sistemas para ahorrar papel y otros
recursos en todas nuestras instala-
ciones”, pormenoriza.

FOTO: EUROPEAN RECYCLING PLATFORM
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En particular, destaca su transicion
hacia el uso energias renovables. “En
marzo de 2021, anunciamos nuestra
intencion de cambiar a electricidad
100% renovable para cubrir las necesi-
dades eléctricas en todas las instala-
ciones del grupo Epson alrededor del
mundo”. El grupo completd su transi-
cion a la electricidad renovable en la
totalidad de sus instalaciones en todo
el mundo en diciembre de 2023. “Gra-
cias a este impulso, calculamos una
reduccion de nuestras emisiones de
CO, en aproximadamente 400.000 to-
neladas. Ademas, hemos querido pro-
mover una adopcién mas amplia de

FOTO: ECOTIC
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la energia renovable, generando mds
de nuestra propia energia y apoyan-
do el desarrollo de nuevas fuentes de
energia a través de la cocreacion para
lograr el objetivo de ser negativos en
carbono’, afade.

Eurofred

Virginia Botey, Directora de Comunica-
cion y Sostenibilidad de Eurofred, dis-
tribuidor de marcas como Daitsu, Fujit-
su y General, indica que el grupo esta
alineado con 7 de los 17 ODS e integra
criterios medioambientales, sociales y
de gobernanza (ESG, por sus siglas en

inglés) en todas sus dreas operativas.
“En el dmbito medioambiental, desde
2074 impulsamos la optimizacion de
nuestros procesos para ser unaempre-
sa Net Zero, actualmente en alcance 1
y 2', apunta. Destaca sus campafas
de reforestaciéon de bosques arrasa-
dos, compensando sus emisiones de
carbono; la migracion al uso exclusivo
de energia 100% renovable, incluyendo
la colocacién de placas fotovoltaicas
en sus instalaciones y la transicion a
una flota de vehiculos hibridos; o la op-
timizacion de procesos para reducir su
huella de carbono, logrando recortar
un 15,4% sus emisiones en el periodo
2021-2023 respecto a las registradas
en el trienio anterior.

Por otro lado, recalca que la compaiiia
amplia cada afio su portfolio con pro-
ductos mas sostenibles, con gases re-
frigerantes de bajo impacto ambiental
y mayor eficiencia energética, como el
R-290 y R-744).

Eurofred también promueve la exten-
sion del ciclo de vida de sus productos
a través de politicas de reacondicio-
namiento y reutilizacion. “Facilitamos
la donacién de equipos a colectivos
vulnerables y centros de formacion
profesional, y ofrecemos servicios
especializados y formacién de mante-
nimiento que garantizan un funciona-
miento optimo y prolongan la vida Util
de los equipos’, especifica.
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Ferroli

La compafiia puso en marcha una es-
trategia de sostenibilidad orientada
al cumplimiento de la Directiva de In-
formes de Sostenibilidad Corporativa
(CSRD, por sus siglas en inglés) el afio
pasado. Esto se ha concretado en el
célculo de sus emisiones de alcance 1
y 2 para el afio 2024. Y el cdlculo de las
emisiones de alcance 3 esta previsto
para mediados de 2025. Ademas, es-
tdn analizando sus puntos calientes de
emisiones para definir un plan de des-
carbonizacion global, que incluye el
uso de paneles fotovoltaicos, cambios
a luces led, instalacion de estaciones
de recarga para coches eléctricos y
medidas de eficiencia energética, con
el fin de reducir su consumo de energia
y optimizar la produccion. Se ha cen-
trado inicialmente en las plantas italia-
nas, pero espera que se extienda a las
factorias de Espafia y China en 2025.

Otra iniciativa es la instalacion en sus
plantas de Italia de un dispensador de

agua y la distribucion de botellas entre
los empleados, para reducir el uso de
plastico desechable.

En cuanto a producto, la firma destaca
la cuantificacion de la huella de carbo-
no de su producto Bluehelix Hitech RRT
28C, "con enfoque de la cuna a la puer-
ta’, la puesta en marcha de un plan
de mejora para reducir las emisiones
de este producto y el analisis 'life and
end of life’ de su vida Util, disponible en
septiembre.

FOTO: HAIER

Haier

“Haier centra su apuesta por la sos-
tenibilidad en trasladar a todos los
usuarios su preocupacion por el
medioambiente. Esto se refleja en
nuestro principal foco: dotar a los
equipos del menor impacto posible de
cara al entorno natural”, declara David
Serrat, Channel Marketing Lead HVAC
Solutions de Haier HVAC Iberia. Por
ejemplo, la firma esta reduciendo las
emisiones en toda la cadena de valor

™ Nueva JEGRI1246

Avi i
-
| en una sola plancha.
= + Recubrimiento antiadherente libre de PFOA
Xylan® de Whitford.
+ Superficie 35,6 x 25,4 cm.
: ¢« Ranura de salida incorporada que recoge
, el exceso de grasa o liquidos en su bandeja
| recogegrasas.
| « Termostato extraible y regulable.
| « Asas de toque frio con INOX antihuella.
!: « 2000 W de potencia.
l
|
: . -

Encuentra esta y otras planchas fabricadas en Navarra
en nuestro catalogo.

www.jata.es

/ DESDE 1943


https://www.jata.es/

SOSTENIBILIDAD, ECONOMIA CIRCULAR Y GESTION DE LOS RESIDUOS |

FOTO: FERROLI

mediante la optimizacion energética
de todo el proceso, desde la fabrica-
cion hasta la distribucion.

Todo ello, con el objetivo de reducir
sus emisiones de CO, para alinearse
con los compromisos internacionales.
"Para conseguirlo, estamos implemen-
tando productos con menos impacto
en el medioambiente y desarrollando
soluciones con menor consumo ener-
gético, utilizando gases refrigerantes
de bajo impacto ambiental, como el
R-32", anota. Esta estrategia se com-
plementa con la optimizacion de pro-
cesos en toda la cadena de produccion
y distribucion, buscando la maxima
eficiencia en cada etapa. A la par, se
enfoca en la incorporacién de equipos
eficientes en las diferentes plantas
donde sus productos estan presentes.
Y esta filosofia se conjuga con una
mejora continua de la eficiencia ener-
gética de los sistemas productivos,
“gracias a la aplicacién de tecnologia
avanzada y procesos de digitalizacion”,
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detalla. Asimismo, Serrat indica que
Haier apuesta por la incorporacion de
energias renovables, “ofreciendo so-
luciones innovadoras gque combinan
climatizacion eficiente y generacion de
energia limpia”.

Jata

"En Jata estamos muy comprometi-
dos con la sostenibilidad y el impacto
en el entorno. Hace un afio, creamos
un comité de sostenibilidad en el que
se ve reflejada la empresa de manera
transversal”, subraya Cristina Esandi,
Directora de Marketing de la firma.
Ademas, la empresa puso en marcha
un plan global hace cuatro afos, cen-
trdndose en cinco ODS. “En el ODS 12
(Reciclaje), instauramos nuestro plan
renove. Cuando compras en nuestra
web, si reciclas el antiguo electrodo-
méstico, recibes un descuento direc-
to por hacerlo. Se aplica en el mismo
momento de la compra. En la entrega
del nuevo, recogemos el aparato para

retirar y nos encargamos de reciclarlo
de manera correcta. Ademds, incen-
tivamos la circularidad. En el ODS 3
(Salud y bienestar), tenemos un plan
de bienestar para toda la plantilla. En
el ODS 4 (Educacion de calidad), nos
enfocamos en la educacién a través
de varias vias, como visitas a nuestras
instalaciones, charlas en centros edu-
cativos o un programa de alimentacion
saludable en las aulas de Pais Vasco y
Navarra. En el ODS 5 (Igualdad de gé-
nero), elaboramos un plan de igualdad
y aplicamos medidas de conciliacion y
flexibilidad. Y en el 0DS 10 (Reduccién
de las desigualdades), durante este
2025 contaremos en todos nuestros
packagings con codigos Navilens para
reducir las desigualdades y hacerlos
accesibles para los invidentes”. Por
otro lado, ha reducido el uso del plas-
tico en sus envases en un 75% y esta
usando diferentes acabados en sus
embalajes para reducir su impacto.

Asimismo, empezd a medir su huella
de carbono hace un par de afios. “Ya
hemos alcanzado nuestro objetivo para
2025, sin finalizar el ejercicio. Somos
autosuficientes en un 80% a nivel eléc-
trico. Y estamos trabajando en un plan
mds ambicioso con la reduccion de re-
siduos, en la que los objetivos también
se estdn cumpliendo’, asegura.

Jocca

Cristina Gimeno, responsable de Ima-
geny Comunicacion de Jocca, destaca
que una de las principales lineas de
actuacion de la empresa en el ambito
de la sostenibilidad es el disefio de
“productos mas duraderos, reparables
y reciclables, integrando principios de
ecodisefio en los procesos de innova-
cion’, expone.

Especifica que Jocca “esta transfor-
mando su modelo de negocio para
alinearse con los objetivos y la estrate-
gia circular’, lo que se traduce en “una
gestion responsable de los residuos
eléctricos, reutilizacion de componen-
tes y reduccion del uso de plasticos
de un solo uso’. Ademas, colabora con
sistemas como ECOLEC, garantizando
asi una recogida eficiente de aparatos
al final de su vida util y fomentando el
reciclaje de materiales como el metal
0 el plastico técnico. De este modo, re-
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sefia que Su gama mas reciente de pro-
ductos incluye aparatos con consumo
reducido, materiales reciclados y dise-
fios pensados para durar. “Se acabd
aquello de comprar y tirar”, sentencia.

Gimeno también pone el acento en el
etiquetado energético de sus produc-
tos, “que ahora informa no solo del
consumo eléctrico, sino también del
nivel de eficiencia, la facilidad de re-
paracion y la huella ecoldgica de cada
electrodoméstico, un paso clave para
que los consumidores puedan elegir
con conciencia.

La reduccion de su huella de carbono
es también una prioridad. “Nuestro
principal objetivo es reducir en un 30%
nuestra huella de carbono total an-
tes del afio 2030, con respecto a los
niveles de 2020. Estamos centrando
nuestros esfuerzos en tres lineas es-
tratégicas: eficiencia energética en la
produccion —energia 100% renovable
en las instalaciones de Espafia—, re-
duccion de emisiones en la cadena
logistica —optimizacion de rutas logis-
ticas, proveedores locales 0 europeos,
vehiculos eléctricos o hibridos..— y
disefio sostenible del producto —eco-
disefio, materiales reciclables, minimi-
zacion del uso de plasticos derivados
del petréleo, etc.’, desgrana.

Lenovo

Entre las acciones que esta desplegan-
do la compafiia en pos de la sosteni-
bilidad, Cristina Martinez, SSG Leader
de Lenovo Iberia, destaca su iniciativa
Lenovo CO, Offset Services, que per-
mite que sus clientes compensen las
emisiones de carbono generadas por
sus dispositivos durante todo su ciclo
de vida. “Esto facilita a las empresas
alcanzar sus objetivos de sostenibili-
dad y cumplir con los estandares de
gobernanza ambiental”, anota. Tam-
bién cuenta con el servicio Asset Re-
covery Services (ARS), que ‘ofrece
una gestion responsable y segura de
los activos tecnolégicos al final de su
vida Util, asegurando su reutilizacion,
reciclaje o eliminacién conforme a nor-
mativas ambientales y de proteccion
de datos”. Este enfoque reduce el im-
pacto ambiental y maximiza el valor de
los equipos, promoviendo la economia
circular.

En cuanto a sus procesos internos, la
firma apuesta por el uso de materiales
reciclados en productos y embalajes,
la reduccion del packaging y la opti-
mizacion de procesos productivos.
Por otro lado, sefala que sus plantas
estdn invirtiendo en eficiencia energé-
tica y aumentando el uso de energias
renovables, triplicando la generacion
de energia solar desde 2018. Ademas,
estd desplegando estrategias para
hacer mas sostenible el transporte y
logistica, reduciendo las emisiones
asociadas.

Ademas, resefia que la reduccion de
la huella de carbono es una “prioridad
estratégica” para Lenovo, que se fija
como objetivo alcanzar cero emisiones
netas de gases de efecto invernadero
para 2050. "Para lograrlo, nos hemos
fijado metas intermedias para 2030,
centradas en reducir significativamen-
te las emisiones en toda nuestra cade-
na de valor (alcance 1, 2y 3)". Esto se
concreta en varios hitos. Por ejemplo,
pretende que el 90% de la electricidad
usada provenga de fuentes renova-
bles para 2025/26. También esta op-
timizando procesos productivos para
mejorar la eficiencia energética de sus

instalaciones y esta desarrollando pro-
ductos mas eficientes. Y aspira a que
el 100% de sus PC contengan materia-
les reciclados en 2025/26.

LG

La compafiia explica que sus compro-
misos con la sostenibilidad se basan
en tres pilares: reducir su huella am-
biental, promover un cambio cultural
hacia la sostenibilidad y regenerar
ecosistemas. “Implementamos medi-
das para reducir emisiones de CO, y
apostamos por iniciativas que luchan
contra la obsolescencia como la ‘Ga-
rantia de por vida’ en nuestros electro-
domeésticos, bajo la filosofia de que el
producto mas duradero es el mds sos-
tenible. También mantenemos un firme
compromiso con iniciativas como el
Movimiento Smart Green, con el objeti-
vo de plantar 48 millones de arboles al
afio, extendiendo nuestros esfuerzos a
la regeneracion de ecosistemas mari-
nos con Smart Green Seas y la protec-
cion de especies autdctonas poliniza-
doras como la abeja ibérica, con Smart
Green Bees. Ademas, reducimos nues-
tra huella ambiental mediante el uso
de energia renovable, la utilizacion de

FOTO: HAIER
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plasticos reciclados en nuestros pro-
ductos y la optimizacion de procesos
internos para minimizar el desperdicio.
También promovemos campafas de
educacion ambiental y colaboramos
con escuelas, universidades y organi-
zaciones para concienciar a la socie-
dad sobre la importancia de cuidar el
medio ambiente”’, desgrana.

En cuanto a la reduccién de su hue-
lla de carbono, aspira a “ser neutral
en carbono en 2030, utilizar energia
100% renovable en 2050, fabricar con
600.000 toneladas menos de pldstico
reciclado en 2030 y reducir los gases
de efecto invernadero”.

Mitsubishi Electric

“En Mitsubishi Electric, la sostenibi-
lidad es un eje estratégico que guia

FOTO: LENOVO
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tanto nuestras decisiones industriales
como el desarrollo de nuevos produc-
tos. A nivel global, trabajamos con
una hoja de ruta clara para alcanzar la
neutralidad de carbono en todas nues-
tras operaciones a partir de 2050. En
este camino, ya hemos implementado
medidas concretas, como la incor-
poracion de materiales reciclados vy
reciclables en nuestros productos, la
reduccion progresiva del uso de plas-
ticos en el packaging o la optimizacion
energética en nuestras plantas, donde
se ha reducido el consumo del agua y
el uso de materias primas en fabrica-
cion, apostando por energias renova-
bles y tecnologias de bajo consumo’,
especifica la empresa.

En el dmbito de la economia circular,
destaca su apuesta por el ecodise-
fio, “alargando la vida atil de nuestros

equipos, facilitando su separacion y
apostando por la reutilizacion de com-
ponentes”. También impulsa la digita-
lizacion de procesos, “para reducir el
uso de recursos y mejorar la trazabili-
dad y eficiencia en toda la cadena de
suministro”.

Ademaés, espera alcanzar cero emisio-
nes netas en fabricas y oficinas para
2031, y en toda su cadena de valor
para 2050. “Entre las principales lineas
de actuacion destacan la reduccion de
emisiones en todas las fases del ciclo
de vida de los productos, el impulso al
uso de energias renovables y el desa-
rrollo de tecnologias més eficientes,
como los sistemas de aerotermia.
También se esta trabajando activa-
mente en la optimizacion de procesos
industriales mediante loT y equipos de
alto rendimiento’, especifica.

Samsung

La compafiia cuenta con varias ini-
ciativas de sostenibilidad, que es uno
de sus “pilares estratégicos” a nivel
global. “Trabajamos activamente para
reducir nuestra huella medioambiental
en todas las fases del ciclo de vida del
producto: desde el disefio y fabricacion
hasta el consumo energético y el reci-
claje final’, detalla Alvaro Uriarte Villa-
longa, Vicepresidente de Electronica
de Consumo en Samsung Electronics
Iberia. Por ejemplo, apuesta por el
disefio ecoldgico y el compromiso a
largo plazo, cumpliendo con los requi-
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sitos de disefio ecoldgico estableci-
dos por la Unién Europea y ofreciendo
hasta 8 afios de soporte de software
en algunos dispositivos, “incluyendo
actualizaciones de seguridad y del sis-
tema operativo, reforzando asi nues-
tro compromiso con la durabilidad del
producto y la reduccion de residuos
electronicos”.

FOTO: MITSUBISHI ELECTRIC
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Otro de sus objetivos es que sus pro-
ductos integren cada vez mds mate-
riales reciclados sin comprometer el
rendimiento ni la calidad. Por ejemplo,
los Galaxy Z Flip5 y Fold5 incorporan
vidrio y aluminio reciclado precon-
sumo, asi como plasticos reciclados
posconsumo procedentes de redes de
pesca desechadas, barriles de agua y

botellas PET. Y el embalaje esta fabri-
cado con papel 100 % reciclado y sin
plasticos.

Ademés, invierte en la mejora conti-
nua de sus procesos productivos para
hacerlos mas eficientes y sostenibles.
“Esto incluye la reduccion del consumo
energético en nuestras plantas y ofi-
cinas, asf como el impulso del uso de
energias renovables en todas las regio-
nes donde operamos. Ya hemos alcan-
zado el 100 % de uso de energia reno-
vable en mercados clave como Estado
Unidos, China y Europa’, puntualiza.

En lo que se refiere a la logistica, se
enfoca en optimizar el embalaje para
reducir el volumen y el peso, lo que se
traduce en menos emisiones durante
el transporte. Ademds, estd imple-
mentando soluciones logisticas mas
sostenibles, priorizando proveedores
y operadores comprometidos con la
descarbonizacion.

En cuanto a su huella de carbono, pre-
vé alcanzar la neutralidad en todas
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sus operaciones (alcance 1y 2) antes
de 2030, y en toda la cadena de valor
para 2050. Ademds, continuard con
sus esfuerzos para ampliar el uso de
materiales reciclado y para desarro-
llar tecnologias mas eficientes para
sus usuarios. Asimismo, se ha unido
a la iniciativa RE100, invirtiendo en el
desarrollo de tecnologias para reducir
los gases durante la fabricacién, inte-
grando instalaciones de tratamiento
en la fabricacion de semiconductores,
ampliando el uso del calor residual y
estudiando la introduccién de fuentes
de calor eléctrico para reducir la utili-
zacion de calderas de GNL.

Signify

Jordi Manrique, Director de Comuni-
cacion de Signify Espafia, explica que
las acciones de la compafiia en torno
a la sostenibilidad se articulan a tra-
vés de su plan ‘Brighter Lives, Better
World’, “un plan de accién a cinco
anos en el que detallamos nuestras
lineas de accidn y aspectos a medir
en este sentido”.

Después de alcanzar las metas pro-
puestas en su programa en 2020, Sig-
nify ha fijado nuevos objetivos en el
plan 2025, con el que aspira a duplicar
el ritmo de reduccidén de las emisio-
nes, de sus ingresos circulares —pro-

ductos que pueden ser reciclados,
reimpresos, reusados y reformados,
elevando el porcentaje hasta el 32%—,
su compromiso con la diversidad y la
inclusion — incremento del porcentaje
de mujeres en puestos de liderazgo
hasta el 34% y refuerzo de sus com-
promisos con la diversidad y la inclu-
sién—, entre otras metas.

Otra de sus apuestas es la ilumina-
cion circular. “Las luminarias impre-
sas en 3D de Signify myCreation estén

- = ==
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fabricadas con materiales que pueden
reutilizarse o reciclarse, como policar-
bonato 100% reciclable, garrafas de
agua o redes de pesca recicladas.

Ademads, disponen de menos piezas,
lo que simplifica el montaje. Se impri-
men con la forma, tamafio y disefio
que mas se adapte a cada cliente y
proyecto y, al final de su vida util, se
pueden reutilizar para crear con ese
mismo material nuevos disefios de
luminarias”, aclara.

FOTO: SIGNIFY
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En cuanto a su huella de carbono, su
‘Plan de transicién climatica’ contem-
pla alcanzar las cero emisiones netas
para 2040 a lo largo de toda su cadena
de valor. "Para ello, nos hemos fijado
dos hitos intermedios que faciliten la
consecucion y el seguimiento: reducir
las emisiones un 40% para 2025 y un
50% para 2030, tomando 2019 como
afio de referencia’, apunta. Esto se
logrard gracias a la colaboracion con
proveedores sostenibles, estrategias
de compra verde, electrificacion de la
flota logistica, incremento del uso de

FOTO: REMINGTON (SPECTRUM BRANDS)

medios de transporte descarboniza-
dos y de combustibles sostenibles,
aumento del porfolio de iluminacién
circular, mejora de la eficiencia energé-
tica de sus productos, reduccion de los
residuos y redisefio del packaging, etc.

Spectrum Brands

Maria José Barboza, Marketing & Com-
munication Manager de Spectrum
Brands, propietaria de marcas como
Remington o Russell Hobbs, resefia
algunos de los hitos que muestran

el compromiso de la empresa con la
sostenibilidad. “Hemos logrado una
reduccion del 18% en las emisiones
de gases de efecto invernadero, asi
como una mejora del 5% en eficiencia
hidrica. También hemos implementado
soluciones de ingenieria innovadora en
proyectos de ahorro de agua, lo que ha
permitido reducir 17 millones de ga-
lones de agua al afio (64 millones de
litros). Ademds, apoyamos iniciativas
como el proyecto Well Aware, que pro-
vee acceso a agua potable en paises
en vias de desarrollo’, explica. Asimis-
mo, ha logrado eliminar mds de 1.500
toneladas de emisiones de CO, en los
ultimos afios. Por ejemplo, se esta en-
focando en la eficiencia energética de
sus fébricas.

En el caso de la marca Remington, uno
de sus focos estd en la mejora en la
sostenibilidad de disefios y procesos.
"Hemos reducido significativamente el
uso de plasticos en nuestro packaging,
apostando por materiales reciclables
como el cartén. También estamos in-
corporando productos con menor con-
sumo energético’, anota. Y en Russell
Hobbs, se han sustituido las bolsas de
plastico de proteccién de producto en
packaging por materiales como papel
0 cartén. Ademds, se han eliminado
partes y accesorios de plastico en al-
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gunos productos y se estan haciendo
esfuerzos en el desarrollo de produc-
tos mas eficientes

Con la vista puesta en los proximos
afios, adelanta que seguirdn traba-
jando en torno a cuatro pilares clave:
productos sostenibles —soluciones
que generen menos residuos y utili-
cen envases reciclables—, operacio-
nes sostenibles —menos consumo de
agua, energia y generacion de residuos
en sus plantas—, comunidades soste-
nibles —fomento del bienestar de los
empleados, apoyo a las comunidades
locales e impulso de la diversidad,
equidad e inclusion—y una cadena de
suministro sostenible —condiciones de
trabajo seguras y éticas, y respeto a
los derechos humanos en toda la ca-
dena-—.

Svan

Victor Monfort, Director de Marketing
de Svan, desgrana algunas de las poli-
ticas e iniciativas del grupo enfocadas
en la sostenibilidad y la economia cir-
cular. En cuanto a la reduccion de emi-
siones, la compafiia ha optimizado sus
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procesos productivos para hacerlos
mas eficientes y menos contaminan-
tes, lo que incluye la modernizacion de
sus plantas y la adopcion de tecnolo-
gias mds limpias, asf como la inversion
en energia solar. "Ya hemos logrado
que una parte significativa de nuestra
energia provenga de estas fuentes lim-
pias y seguimos ampliando esta capa-
cidad”, afirma. También fomenta el uso
de vehiculos eléctricos y el transporte
compartido entre sus empleados; vy
estd trabajando en la optimizacion de
sus rutas logisticas para reducir el con-
sumo de combustible y las emisiones.
Ademads, incorpora materiales recicla-
dos en sus productos y promueve la re-
utilizacion de recursos para minimizar
el desperdicio.

Mirando al futuro, espera ampliar es-
tas iniciativas. “Estamos explorando
la adopcion de tecnologias mas avan-
zadas para la produccion sostenible y
la implementacion de programas de
reciclaje mas robustos. Ademas, que-
remos seguir mejorando la eficiencia
energética de nuestras plantas y au-
mentar el uso de energias renovables’,
comenta.

Vestel

“Estamos comprometidos con la sos-
tenibilidad medioambiental y la econo-
mia circular, adoptando varias politicas
e iniciativas clave para reducir nuestro
impacto ecoldgico’, declara Gaglar
Deniz Irken, Business Development
Manager de Vestel. Entre sus estrate-
gias, destaca la “transformacion tec-
noldgica y humana, la meta de ser una
empresa con cero emisiones netas y
el desarrollo de soluciones accesibles
e inteligentes”. Ademas, la compafiia
sea alinea con los ODS, incidiendo par-
ticularmente en la lucha contra la crisis
climatica, “lo que se traduce en la in-
tegracion de la sostenibilidad en todos
nuestros procesos”, afirma.

Entre sus iniciativas actuales, subraya
la reduccion de la huella de carbono,
el uso de materiales reciclados y re-
ciclabilidad de productos, la optimiza-
cion de los procesos productivos vy el
ahorro energético y uso de energias
renovables. Centrandonos en la huella
de carbono, afirma que “Vestel tiene
como objetivo convertirse en una em-
presa con emisiones netas cero’. Para
ello, ha desarrollo sus Objetivos Basa-
dos en la Ciencia para 2030, entre los
que se incluye reducir las emisiones
en un 42% para alcance 1y 2 y un 25%
para alcance 3, en comparacion con el
afio base 2021. Esto se logrard a través
de medidas de eficiencia energética en
sus fabricas; optimizacion de procesos
a través de sistemas de recuperacion
de aguas residuales, electrificacion y
automatizacion de sistemas de segui-
miento energético; reemplazo de flotas
con vehiculos eléctricos o hibridos; y
la transicion hacia fuentes de energia
con menores emisiones que los com-
bustibles fésiles. “En 2023, logramos
ahorrar 7.693 MWh de energia a través
de la optimizacion de nuestros proce-
s0s. Ademds, hemos obtenido el Certi-
ficado de entrada ecoldgica de Maersk,
utilizando biocombustibles, que han
permitido eliminar 8.550 toneladas de
emisiones de carbono en solo 6 me-
ses’, detalla.

La gestion de RAEE, fundamental
De nada sirven los esfuerzos de los

fabricantes si no vienen acompafiados
de una adecuada gestion y tratamiento
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de los RAEE. En este sentido, todavia
queda mucho recorrido por delante.
“Espafia continta situandose por de-
bajo de la media europea. Segln los
Ultimos datos publicados por Eurostat,
correspondientes al afio 2022, la Unién
Europea registr6 una recogida me-
dia de 11,2 kg de RAEE por habitante,
mientras que en nuestro pais esa cifra
se quedd en 8,7 kg. Algunos de nues-
tros vecinos europeos, como Alemania
o Francia, se sitdan en niveles superio-
res, entre los 11y 13 kg por persona. Y
otros paises con sistemas de gestion
mds consolidados, como los Paises
Bajos, presentan modelos muy eficien-
tes, que superan ampliamente los nive-
les espafioles. En el caso de los paises
nérdicos, encontramos incluso cifras
destacadas, como las de Suecia, que
supera los 15 kg por habitante”, deta-
lla Laura Alonso, Directora General de
European Recycling Platform Espafia
(ERP Espafia).

Igualmente, Andreu Vila, Director Gene-
ral de ECOTIC, remarca que “seguimos
por debajo del objetivo europeo del
65% respecto a la media de aparatos
puestos en el mercado en los tres afios
anteriores, lo que indica que aun hay
margen de mejora, especialmente en
la recogida de RAEE procedente del
ambito doméstico y en la lucha contra
canales no autorizados”.

Aunque Alonso advierte que “este sis-
tema de célculo, aunque técnicamente

coherente, introduce una importante
complejidad, ya que el crecimiento
constante en la comercializacién de
aparatos, sumado a factores como
el alargamiento de la vida util de los
productos o la acumulacién en los ho-
gares, dificulta significativamente al-
canzar ese umbral del 65%". De hecho,
solo tres paises de la UE —Bulgaria,
Letonia y Eslovaquia—alcanzaron di-
cho objetivo, de acuerdo con los datos
de Eurostat. “Otros Estados miembros,
incluidos paises tradicionalmente hien
posicionados, como Alemania, Francia
o los Paises Bajos, no llegaron a ese
45%, que fue el objetivo intermedio
establecido en las fases iniciales de

FOTO: REMINGTON (SPECTRUM BRANDS)

la Directiva. En el caso de Espafia, esa
tasa fue del 43% en 2022, situdndose
no solo por debajo del objetivo euro-
peo, sino también por debajo de la
media comunitaria del 45,4%", precisa.
Asi pues, considera que estas cifras
“evidencian la necesidad de revisar en
profundidad los métodos de cdlculo y
los marcos regulatorios que rigen esta
materia”.

¢Coémo mejorar?

Segun Vila, esta tendencia generaliza-
da al alza del volumen de RAEE gestio-
nado ‘refleja tanto una mayor implica-
cion del canal de distribucién y de los

FOTO: SVAN
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servicios municipales como una me-
jora en la concienciacion ciudadana”.
Ademas, destaca la “consolidacion de
iniciativas colaborativas con adminis-
traciones publicas, empresas y opera-
dores logistico’, asi como la mejora en
la trazabilidad y eficiencia del sistema.

No obstante, debemos seguir trabajan-
do para avanzar en esa direccion. Para

FOTO: DYSON
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ello, Serrano defiende que se faciliten
las vias para una correcta gestion de
los RAEE a los usuarios, “dando cono-
cimiento de aquellas —puntos limpios
y puntos de venta de electrodomésti-
cos— y concienciando a la ciudadania
sobre los beneficios de reciclar este
tipo de productos al final de su vida Util
y del aprovechamiento de los recursos
que contienen estos residuos, funda-
mentalmente metales y pldsticos”.

Asimismo, el Director General de ECO-
TIC cree que “es necesario reforzar las
campafias de concienciacion ciuda-
dana, ya que una parte importante de
los residuos sigue sin canalizarse a
través de los cauces adecuados, como
los llamados RAEE invisibles, peque-
fios aparatos electronicos que pasan
desapercibidos para la mayoria de
las personas y se acumulan en nues-
tros cajones”. Ademads, considera que
‘aumentar el conocimiento sobre los
puntos de recogida disponibles y sobre
el impacto ambiental de no reciclar co-
rrectamente también es esencial para
fomentar una mayor participacion”.

Por otro lado, ve imprescindible la
intensificacion del control de los ca-
nales informales o no autorizados,
‘que siguen desviando una cantidad
considerable de residuos fuera del
sistema legal, impidiendo su correcta
trazabilidad y tratamiento”. "Para ello,
se requiere una mayor colaboracion
entre administraciones publicas y los

propios SCRAP”, resefia. También con-
sidera esencial la digitalizacion del
sistema de gestion. “Permitird mejorar
la eficiencia operativa, el seguimiento
de los flujos de residuos y la toma de
decisiones basada en datos. La im-
plementacion de la plataforma elec-
trénica y la oficina de asignacion de
recogidas sera un gran paso para una
gestién mas eficiente y transparente”,
comenta.

Por su parte, la Directora General de
ERP Espafia reclama “nuevos criterios
la hora de fijar los objetivos de gestion
de RAEE en Espafia y en la UE", dado
el “‘claro desajuste entre las cantidades
recogidas y las cantidades que exigen
los objetivos nacionales”, lo que pro-
voca que ninguno de los principales
paises alcance dichas metas anuales.
“Esto es sintomatico y deberia llevar a
una reflexién para adecuar una nueva
metodologia de cdlculo razonable y
que ajuste los volimenes de residuo
efectivamente disponible con los obje-
tivos marcados.

Somos conscientes que ya desde el
Ministerio de Transicion ecoldgica y
Reto demogréfico se han efectuado es-
fuerzos para aplicar nuevas férmulas
de calculo a los objetivos de este afio
2025, pero consideramos necesario
una mayor involucracion de los agentes
afectados (gestores de residuos, SCRAP,
productores y Administracion) para ase-
gurar el éxito de los mismos’, afiade.



PRODUCTO QUE DA NEGOCIO

Nueva Gama LG OLED

@ LG

La nueva gama de televisores LG OLED llega a Espafia
para revolucionar la experiencia audiovisual con un des-
pliegue de innovacién que suma al negro puro el unico
blanco puro. Todo ello con un rendimiento excepcional,
gracias al potente procesador 4K a11 Gen2 exclusivo
de LG, una personalizacion inteligente de uso a través
del sistema operativo webOS 25 y disefio minimalista
que se eleva al maximo con el producto mas disruptivo
de la marca: LG SIGNATURE OLED T, el unico televisor
OLED transparente e inaldmbrico del mundo.

El nuevo panel LG OLED evo de los modelos G5y C5
ofrece la verdadera experiencia OLED gracias al maxi-
mo realismo y el contraste infinito, ahora, con el dnico
blanco puro. La revolucionaria experiencia audiovisual
de su exclusivo subpixel blanco, que se suma a la tec-
nologia del unico negro puro, también creada por LG,
se completa con un panel de cuarta generacion mas
brillante que nunca (un 220% en el caso de OLED G5),
que invita a sumergirse en cada escena con la mejor
calidad de imagen Dolby Vision y el sonido envolven-
te de Dolby Atmos. A ello hay que sumar el potente
procesador 4K a11 Gen2 de los nuevos modelos, que
multiplica hasta por 6,7 su rendimiento y maximiza la
calidad de imagen y sonido al trabajar en 33 millones
de puntos de luz independientes.

Los nuevos dispositivos cuentan con web0S 25. Sus
nuevas funciones de IA hacen que la experiencia sea
aln mads intuitiva y sencilla, con funciones de perso-

nalizacion que incluyen hasta diez perfiles de usuario
con reconocimiento de voz y control del hogar con
ThinQ, Alexa y compatibilidad con Apple HomeKit y
Matter, recomendacion de contenidos, asi como op-
ciones de configuracion de imagen y sonido automa-
ticas o manuales, contando con su asistente virtual
“Chatbot” y el mando Magic Remote, Unico con pun-
tero inalambrico, que dispone de un botén de IA para
busquedas mas rapidas y acceso directo a platafor-
mas de streaming favoritas.

Ademads, es el sistema operativo mas inteligente y que
evoluciona a mejor cada afio, ya que es el primero que
se renueva cada afo, integrando las nuevas funciones
de la version del afio siguiente, durante 5 afos. Per-
mitiendo a nuestros consumidores, estrenar un Smart
TV cada afio de forma gratuita, y valorado en 150€.
Los aficionados a los maratones de series y peliculas
podran encontrar sus titulos favoritos y estrenos en
los més de 300 canales gratis disponibles. Ademas,
web0S25 ha recibido dos premios en la Ultima edicién
de CES en reconocimiento a su innovacion en seguri-
dad y en contenido y entretenimiento.

Los televisores LG OLED 2025 se convierten asi en la
gama ideal para disfrutar de cualquier tipo de conte-
nido. Con el modo Filmmaker, los aficionados al cine
en casa podran ver la pelicula tal y como la imaging el
director. Los amantes del deporte se sentiran dentro del
estadio gracias a las grandes pulgadas de estos televi-
sores, las alertas y el modo deportivo. LG OLED también
es la mejor tecnologia para los aficionados a los video-
juegos: una veloz respuesta de 0.1ms, maxima fluidez
VRR (165 Hz), y compatibilidad con nVidia G-sync/AMD
Freesync Premium y Cloud Gaming, que garantizan la
mejor experiencia gaming Pro con LG OLED.

Ademds, el disefio Gallery ultrafino de la nueva gama
G5 favorece la integracion perfecta del dispositivo en
la pared de cualquier espacio del hogar, gracias a su
soporte exclusivo "Zero Gap" con instalacion incluida.
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ONE

FORALL

Eduard Reinés Martos

SALES DIRECTOR DE ONE FOR ALL

Con més de 30 afios de trayectoria y presencia en mas de 21 paises, One For All se ha consolidado como referente en acce-
sorios de electrénica de consumo. Eduard Reinés Martos, Sales Director, nos habla del papel clave del mercado espafiol, los
retos del retail y la apuesta de la marca por soluciones tecnoldgicas cada vez mds cercanas al usuario.
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¢Podria contarnos brevemente la histo-
riay evolucion de One For All desde sus
inicios hasta hoy?

Nuestra empresa nace hace mas de 30
afios en Estados Unidos como parte
de Universal Electronics, a raiz de ser
los primeros en desarrollar el mando
a distancia Universal y ganando cuota
de mercado en todos los paises donde
estamos presentes (+ de 21) desde la
fecha hasta hoy.

One for All es la division de Retail de
la matriz Universal Electronics que se
dedica a muchas mds divisiones de ne-
gocio dentro del control de dispositivos
y desarrollo de tecnologia en el campo
audiovisual.

¢;Cuadles son los valores principales que
definen la identidad de la marca One
For AlI?

La facilidad de uso, la simplicidad y la
universalidad son las caracteristicas
mds destacadas de nuestra filosofia y
por ende de nuestros productos. Nues-
tros valores son el compromiso con el
consumidor final y con el entorno.

Esto lo podemos apreciar con la diver-
sidad de soluciones y aportaciones que
damos en nuestros productos, asi como
la manera en la que se desarrollan (bajo
los mds estrictos controles de segu-
ridad, responsabilidad y de calidad) o
como se venden los mismos.

¢Qué lugar ocupa el mercado espaiiol
en la estrategia global de la empresa?

Todos los mercados son importan-
tes para nuestra organizacion por si
mismos..

Entendemos que cada mercado es
particular, con diversidades culturales
que hacen que nuestros productos se
vean 0 suman de modo diferente. Por
eso, el desarrollo de un amplio porfolio
que pueda cumplir todos los paises, e
incluso en ocasiones puedan ser espe-
cificos o exclusivos para algunos..

De ahi, la importancia del mercado
espafiol. Nuestra relevancia de mar-
ca Yy posicionamiento en nuestros
retailers nos da la pauta para futuras
ampliaciones de mercados cercanos,
como ya tenemos en Portugal, de
otros continentes como el continente
africano.

Pero a modo de resumen, podriamos
decir que el mercado Ibérico repre-
sentaria el 4° 0 5° mercado mds im-
portante para nuestra compafiia por
detrds de mercados como el inglés, el
aleman o los Paises Ndrdicos.
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¢Como describiria la relacion de One
For All con los puntos de venta fisicos y
distribuidores tradicionales?

Entendiendo que no en todos los puntos
de venta se nos representa por igual,
nuestra relacion es una relacion de cer-
cania y compromiso. Nuestro maximo
objetivo siempre ha sido y siempre serd
el punto de venta.

De ahi los esfuerzos que realizamos,
junto con lainversion, en el desarrollo de
expositores y creatividades que ayuden
a la venta facil y silenciosa, incluso des-
asistida, de nuestros productos.

Nuestro foco e interés es comentar y dis-
cutir con las grandes ensefias y platafor-
mas sobre la necesidad de tener un punto
de exposicion adecuada y actualizada...

Nuestro compromiso es maximo con
todos ellos... y lo seguird siendo en un
futuro.

En un mercado tan cambiante como el
de la electronica de consumo, ;como
logran mantenerse actualizados y com-
petitivos?

Simplemente gracias a la innovacion.

Cuando tienes una posicién de lideraz-
go no puedes esperar a hacer siempre
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lo mismo. Nuestra obligacion es tener
siempre actualizada nuestra tecnologia
e intentar ir un paso por delante de los
demds. De ahi la gran efectividad de
nuestros productos al poseer una base
de datos de cddigos para el control de
todos los dispositivos junto con el soft-
ware capaz de gestionar lo todo, que me
atreveria a decir que nadie mas es capaz
de tener hoy en dia.

¢Qué papel juegan la sostenibilidad y
el disefio en el desarrollo de sus pro-
ductos?

OUNDBAR
HOLDER
TURN/
ROTATION

Maximo en ambos casos, tan solo es ne-
cesario ver y tocar nuestros productos
para darse cuenta de ello...

Cumplimos con todos los estandares
habidos y por haber, con todas las legis-
laciones de packaging y de componen-
tes (en ocasiones incluso en demasia...)

Y ademas entendemos que el respeto al
medio ambiente es una obligacion para
alguien que mira al futuro y no solo al
presente.

¢Cudl es el proceso de trabajo habitual
desde la idea de un nuevo producto
hasta su llegada a las tiendas?

Es un proceso largo y costoso.

Desde el desarrollo de la idea, la imple-
mentacion en algo fisico, la fabricacion
de las primeras unidades de prueba en
nuestras fabricas hasta el tooling de las
cadenas de produccion y definicion de
los procesos logisticos asociados.

No es cosa de un dia, nos tomamos la
creacién de nuevos productos/concep-
tos/ soluciones como algo muy impor-
tante y por ello dedicamos el tiempo y
dinero necesarios para que sean un
éxito.

¢Como gestionan la atencion al cliente y
el soporte técnico, tanto para consumi-
dores como para el canal profesional?

Actualmente todo estd referido a través
de nuestra pdgina web, incluso usando
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aplicaciones como el whatsapp para
poder estar en contacto continuo con el
consumidor si es necesario.

Todos nuestros mandos que requieren
atencion la tienen, asi como todo el res-
to de las soluciones para otras tipolo-
gias de producto.

Si bien es cierto, que nuestros produc-
tos no requieren de grandes intervencio-
nes de soportes técnico. Nuestro servi-
cio es mds un servicio de pre-sales que
un servicio de after-sales, ya que no hay
reparacion de productos si no cambio
en la mayoria de las ocasiones.

De todos modos, todos nuestros distri-
buidores pueden dar la solucion correc-
ta a las dudas o intervenciones necesa-
rias para un uso adecuado de nuestros
productos.

¢Qué retos y oportunidades ven actual-
mente en el sector retail, especialmen-
te en lo relacionado con tecnologia y
accesorios?

El mayor reto es la cantidad de infor-
macién/desinformacién que existe en
numerosos casos. El acceso a la infor-
macion de un modo sencillo a través de
Online a veces ocasiona que el consumi-
dor confunda concepto y soluciones, No
todo es lo mismo ni tan solo igual.

Al'mismo tiempo, la gran competitividad
con mercados globales y la inclusion de
muchos productos en redes sociales

ocasionan numerosas confusiones. Y,
sobre todo, la competencia en precios y
la degradacion del margen y por conse-
cuencia de servicio.

No todo vale.. El Retail debe ser cons-
ciente del papel que juega, el producto
se debe acercar al usuario, de diver-
sas maneras, pero de un modo éticoy
profesional.

;Qué objetivos se han marcado para el
futuro proximo, tanto a nivel de pro-

ducto como de expansion de marca?

No hay otro objetivo que el seguir in-
novando y seguir creciendo, One for
All quiere formar parte del dia a dia del
usuario de a pie como ya esta ocurrien-
do hoy en dia sin que muchos de no-
sotros seamos conscientes, pero con
nuevos productos y soluciones que lo
hagan de una forma mas evidente.

En definitiva, seguiremos estando cerca
de nuestros clientes.
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Vuelta al cole

UNA CAMPANA CLAVE PARA LA VENTA DE TECNOLOGIA

El mes de septiembre estd marcado por el inicio del afio académico. Pero esta fecha no solo supone
un punto de inflexion para los estudiantes, sino también para sus familias. Asi pues, se trata de un
momento en el que se aprovecha para renovar el equipamiento dedicado al estudio, pero también el
destinado al trabajo e incluso al entretenimiento. Y no sélo en los hogares, sino también en centros
educativos y empresas.
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La época de la ‘vuelta al cole’ es muy im-
portante para el sector de los electrodo-
mésticos y la electronica de consumo.
“Es una de las campafias cldsicas que se
enmarcan dentro del programa promo-
cional anual del mercado como una de
las acciones mds consolidadas y repre-
sentativas. Esta campafa se caracteriza
por mantener una notable estabilidad en
el volumen de facturacion a lo largo de
todo el periodo promocional, reflejo de su
eficacia y de la fidelidad generada en los
distintos segmentos de mercadd’, afirma
Ivan Somolinos, Director Comercial de Ca-
nal de MCR.

Igualmente, Javier Bueno, Consumer Pro-
duct Manager de Lenovo Iberia, indica que
es “uno de los momentos de mayor dina-
mismo en el mercado de la electronica de
consuma”. Por ejemplo, especifica que
este periodo puede suponer entre el 18 y
22% de las ventas anuales de dispositivos
como ordenadores portatiles, tablets o
periféricos.

José Ramoén Ferndndez, Business Mana-
ger Home & Office Printing de Epson, de-
talla que la campafia de la ‘vuelta al cole'
reporta alrededor del 9,5% de sus ventas
anuales en el entorno de consumo, im-
pulsadas por la demanda de estudiantes,
padres y centros educativos.

Honor también sefiala que septiembre
representa aproximadamente el 9,1% de
sus ventas anuales. “Este periodo es cla-
ve para aprovechar la demanda tanto en
el sector educativo como en el laboral, ya
que muchos consumidores renuevan dis-
positivos para comenzar el afio escolar o
laboral con tecnologia de dltima genera-
cion”, puntualiza la empresa.

Asimismo, Verdnica Catediano, PR Ma-
nager de SPC, sefiala que es la segunda
campafia mds importante del afio para
la compafiia, representando alrededor
del 10% de sus ventas totales. Y Guada-
lupe Medrado, Country Manager Spain
& Portugal de Tucano, apunta que supo-
ne casi el 25% de la facturacion total de
la empresa.

Top ventas en la ‘vuelta al cole’

Como es ldgico, los productos mds de-
mandados en esta importante época del
afio son aquellos enfocados en la educa-
cion. Por ejemplo, ordenadores portatiles

— 5 S
whlin €

0 monitores, como sefiala LG. Igualmente,
Iris Langa, Marketing and Communication
Director de Asus, explica que ‘muchas
familias aprovechan la vuelta al cole para
renovar los equipos de los estudiantes”,
por o que se aprecia un repunte en la de-
manda de portéatiles y tablets.

Del mismo modo, Honor sefiala que por-
tatiles y tablets “tienen un repunte consi-
derable durante la campafia de la vuelta al
cole”. “Son dispositivos versatiles, que se
utilizan tanto para el estudio como para el
ocio; y su portabilidad los hace atractivos

para estudiantes y profesionales”.

En esta misma direccion, la responsable
de Lenovo hace hincapié en que “las ta-
blets se han consolidado como una herra-

o
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mienta muy versatil para estudiantes de
todas las edades, ya que permiten tomar
apuntes, acceder a contenidos digitales y
realizar tareas escolares de forma sencilla
y portétil, respondiendo a las necesidades
actuales de digitalizacion en los centros
educativos y son opciones muy valoradas
por familias y profesores”.

Asimismo, TCL indica que “es una de las
temporadas donde mas impacto vemos
en la venta de productos como tablets y
moviles, ya que las familias buscan dis-
positivos fiables, innovadores y seguros
para acompafiar el dia a dia de sus hijos".
Y la PR Manager de SPC apunta que se
trata de un momento propicio para la
venta de tablets; dispositivos “de primera
conexion’, como smartphones bdsicos,
teléfonos sin conexion a internet o smart-
watches infantiles; y accesorios de audio,
ya sean auriculares con los que escuchar
videos y tutoriales necesarios para hacer
los deberos o altavoces para divertirse en
momentos de ocio.

Ademas, la adquisicion de este tipo de
productos asociados al dia a dia de los

FOTOS: HONOR
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escolares y universitarios también impul-
sa la venta de accesorios y complemen-
tos para ellos. “Productos muy utilitarios,
como las mochilas, las fundas para iPad y
tablet o los pencils, son productos que re-
puntan en este perioda’, resefia la Country
Maganer de Tucano. Por ejemplo, aprove-
chando esta tendencia, la compafiia ofre-
ce la posibilidad de personalizar este tipo
de productos con el logo del colegio o la
universidad.

Lo mismo sucede con productos como
teclados, ratones, auriculares, altavoces,
sillas de escritorio 0 de gaming, etc. Por
ejemplo, Eduard Reinés, Sales Director de
One For All, habla de los soportes para
monitores. ‘que hacen que el trabajo en
casa o el estudio escolar pueda ser mu-
cho méas agradable y ergonémicamente
placentero’.

Tampoco podemos olvidarnos de impre-
soras y escaneres, que acostumbran a

FOTO: SPC
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tener un buen comportamiento en esta
época, tanto los equipos de uso domésti-
co como los destinados a entornos labo-
rales, como anota el responsable de Ep-
son. Ademas, destaca que las impresoras
con depdsito de tinta rellenable presentan
una gran versatilidad pudiendo ser utili-
zadas tanto para tareas como imprimir
apuntes, ofreciendo un bajo coste por pa-
gina, como fotos familiares. Y también se
adaptan a entornos laborales.

Ademas, resefia que es un buen momen-
to para la venta de proyectores para es-
cuelas, que estan incorporandolos en las
aulas, como para salas de reuniones en
oficinas, puesto que muchas empresas
aprovechan estas fechas para renovar o
mejorar su equipamiento.

Por otro lado, Fernando Santonja, Direc-
tor Regional de Espafia de Traductores
VA by Vasco, destaca la buena acogida
en estas fechas de productos como sus

traductores, capaces no solo de traducir
voz y texto, sino que también incluyen
herramientas interactivas para el aprendi-
zaje de idiomas, "haciéndolos ideales para
estudiantes de diversas edades”.

Ademas, los estudiantes cada vez salen
mas fuera de Espafia en viajes de inter-
cambio gracias a programas como los
Erasmus, por lo que estos dispositivos
son de gran ayuda, ya que son capa-
ces de traducir mas de un centenar de
idiomas. “Se trata de un recurso fun-
damental para fomentar la educacion
inclusiva en aulas con estudiantes que
hablan diferentes idiomas. Su capaci-
dad para facilitar la comunicacién entre
profesores, alumnos y padres de diver-
sos origenes linguisticos permite que
todos se sientan seguros y entendidos.
Este dispositivo no solo ayuda a superar
barreras linguisticas, sino que también
promueve un ambiente de aprendizaje
mds acogedor, donde cada estudiante
puede participar activamente en las ac-
tividades académicas”, puntualiza.

En definitiva, Somolinos afirma que los
productos habituales, como el portatil o
la impresora, “contintian siendo pilares
dentro de la oferta promocional” en esta
época del afo, cuando también se obser-
va un crecimiento destacado en la venta
de monitores y dispositivos de telefonia.
“Estos productos han ganado protagonis-
mo en las campanas, respondiendo a una
demanda creciente y a su posicionamien-
to estratégico dentro del catdlogo’. Por
otro lado, subraya que “las categorias de
papelerfa, accesorios e impresion mantie-
nen una estabilidad constante en su ren-
dimiento durante el periodo promocional”.



IA al servicio del talento:
la nueva era de los
ordenadores HP

En la era del trabajo hibrido y la eficiencia digital, los ordenado-
res han dejado de ser simples herramientas para convertirse
en verdaderos aliados inteligentes. HP ha dado un paso firme
hacia ese futuro con su nueva generacién de PC con inteligen-
cia artificial integrada, pensada para transformar la experien-
cia de trabajo y responder a las exigencias de un entorno cada
vez mds dindmico.

La integracion de IA directamente en el dispositivo, y no solo
en la nube, marca un cambio de paradigma: ahora es posible
ejecutar tareas complejas de forma local, con mayor rapidez,
menor consumo energético y una mejora sustancial en la
privacidad de los datos. Estos equipos aprenden del uso, se
adaptan al estilo de trabajo de cada persona y optimizan los
recursos disponibles para ofrecer un rendimiento mas eficien-
te y personalizado.

Segun el Indice de la Relacién con el Trabajo de HP solo el 28 %
de los empleados tiene una relacion saludable con su trabajo.
Esta cifra pone de relieve la necesidad de tecnologias que no
solo aumenten la eficiencia, sino que también mejoren la expe-
riencia laboral. En este contexto, los ordenadores con |A de HP
ayudan a reducir la friccién y fomentar la autonomia, impactan-
do de forma positiva en la motivacién y el compromiso.

Con funciones potenciadas por IA, como la mejora de videolla-
madas, la generacion de textos o la automatizacion de flujos
de trabajo, HP busca mejorar no solo la productividad, sino
también el bienestar del usuario. Su asistente HP Al Compa-
nion, por ejemplo, es capaz de resumir documentos comple-
jos, ajustar la configuracion del equipo o incluso responder a
comandos por voz, todo sin necesidad de conexion a internet.

La nueva gama responde a perfiles y necesidades muy distin-
tas dentro del mundo laboral. Para ejecutivos que necesitan
portabilidad y potencia, el HP EliteBook Ultra G1i se presenta
como el portatil profesional con IA mas envolvente del mer-
cado. Con procesadores Intel® Core Ultra, pantalla OLED 3K
y hasta 48 TOPS de rendimiento NPU, es ideal para quienes
toman decisiones sobre la marcha.

Por su parte, la serie HP OmniBook ofrece opciones para crea-
dores, estudiantes y usuarios avanzados, combinando disefio,
rendimiento y accesibilidad. El modelo X, dirigido a profesio-
nales del disefio, destaca por su capacidad para gestionar
proyectos creativos complejos, mientras que las series 7y 5
estan pensadas para acompafiar al usuario en su dia a dia, ya
sea en el trabajo 0 en casa.

Otros modelos como el HP EliteBook X Flip G1i apuestan
por la versatilidad con su disefio convertible, y el HP ZBook
Ultra G1a o el HP Z2 Mini G1a ofrecen un rendimiento extre-
mo para entornos que requieren mucha potencia grafica y
memoria escalable.

En definitiva, la apuesta de HP por la IA no es una promesa
a futuro, sino una realidad tangible que redefine el papel del
PC en nuestras vidas laborales. Con dispositivos que piensan,
aprenden y se adaptan, la compafifa marca un antes y un des-
pués en la forma de entender el trabajo inteligente.



https://www.hp.com/es-es/home.html
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Equilibrio entre ocio y productividad...

Pero no todo es estudio y trabajo. Las
marcas desarrollan productos que con-
jugan tanto las necesidades escolares
como las de ocio familiar. “En Lenovo
somos muy conscientes de que los dispo-
sitivos no solo deben responder a las ne-
cesidades de productividad y educacion,
sino también ofrecer una experiencia
completa de entretenimiento para toda
la familia. Por eso, disefiamos nuestros
productos pensando en la versatilidad y el
equilibrio entre ambos usos. Por ejemplo,
incorporamos pantallas de alta resolucion
y altavoces optimizados para disfrutar de
contenidos multimedia, juegos o videolla-

FOTO: TRADUCTORES VA BY VASCO
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madas con la mejor calidad. Ademds, cui-
damos aspectos como la autonomia de la
bateria, para que los usuarios puedan uti-
lizarlos durante largas jornadas tanto para
estudiar como para ver peliculas o jugar.
Igualmente, preinstalamos herramientas
educativas y de productividad. También
facilitamos el acceso a plataformas de
streaming, aplicaciones de lectura, juegos
y controles parentales para garantizar un
entorno seguro y adaptado a cada miem-
bro de la familia’, detalla Bueno.

De igual modo, Langa sefiala que Asus
trabaja con disefios versatiles, como los
portdtiles 2 en 1, que combinan ordena-
dor y tablet y que “facilitan tanto la toma

de apuntes como la colaboracion y el
ocio”. Otra de sus prioridades es incorpo-
rar pantallas de alta calidad, “tanto para
cuidar la vista de estudiantes y trabajado-
res en sus largas sesiones de uso como
para disfrutar del contenido multimedia o
juegos con la mejor calidad posible”. “Por
ello, incorporamos las mejores tecnolo-
gias en nuestros dispositivos OLED e IPS,
manteniendo ademas una alta calidad de
sonido y una potencia que permite tanto
el estudio como el gaming’, asegura. Y
también destaca la incorporacion de IA en
sus portdtiles, “con aplicaciones propias y
Copilot+ PC".

Asimismo, LG indica que esté optimizan-
do el rendimiento y autonomia de sus
portdtiles “para facilitar el aprendizaje y
la productividad”, ademads de integrar fun-
ciones multitarea que permiten trabajar
en varias aplicaciones al mismo tiempo,
“lo que resulta especialmente Util para es-
tudiantes y profesores”, recalca.

De la misma manera, Honor se detiene en
las capacidades multitarea, los sistemas
de sonido de alta calidad y las pantallas
de alta resolucion y con proteccion ocular
de sus tablets, caracteristicas pensadas
para mejorar la experiencia de entreteni-
miento, ya sea para ver una pelicula o para
jugar a videojuegos. Todo ello, combinado
con funciones de control parental avanza-
doy la incorporacion de herramientas de
IA orientadas a la productividad, entre las
que destacan funciones como Magic Por-
tal y Magic Capsule o la app Honor Notas.

La responsable de SPC también recalca
que sus tablets ‘combinan potencia y
ligereza, permitiendo desde tareas es-
colares hasta juegos o reproduccion de
contenidos multimedia”. Ademas, indica
que “gracias a funciones como la multita-
rea y el acceso a plataformas educativas,
se convierten en dispositivos versatiles
tanto para el estudio como para el entre-
tenimiento”. A la par, remarca que “gene-
ran confianza en los padres, debido a su
compatibilidad con programas de control
parental como Google Family Link y a su
disefio y construccion, con pantallas mate
que cuidan la salud ocular de los méas pe-
quefios, reduciendo la fatiga visual”.

Igualmente, TCL afirma que sus tablets
con tecnologia de pantallas Nxtpaper
“ofrecen lo mejor de dos mundos: un ren-
dimiento fluido y productivo, perfecto para
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estudiar, realizar tareas escolares o traba-
jar con comodidad; y una experiencia vi-
sual, comoda y envolvente, ideal para leer,
jugar o disfrutar de contenido durante ho-
ras, sin cansar la vista”. Ademas, la firma
estd integrando funcionalidades basadas
en |A, "que permiten desde la generacion
automaticas de restimenes de texto has-
ta la optimizacion del rendimiento del dis-
positivo en funcién de los habitos de uso’.
Por ejemplo, resumir textos automatica-
mente, generar minutas de reuniones o
clases, traducir contenido en tiempo real,
mostrar subtitulos inteligentes en videos
y reuniones, etc.

..sin olvidarnos del mejor entreteni-
miento

Pensando puramente en el ocio familiar,
el retorno tras las vacaciones y el inicio
del curso escolar también marca un pun-
to de inflexidn para muchos hogares, que
afrontan cambios en este momento. Por
ejemplo, algunas familias aprovechan
para sustituir su viejo televisor, o incluso
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cambiar éste por un proyector, “para una
sesion de cine en casa o para disfrutar de
sus videojuegos favoritos a gran escala’,
comenta el responsable de Epson.

“El otofio es una época de mayor recogi-
miento en casa y se utiliza el tiempo para
reformar, adecuar o adaptar estancias’,
coincide el responsable de One For All.
Asi pues, sefiala que esta época es un mo-
mento propicio para sustituir algun man-
do de televisor o adquirir un soporte para
colocar adecuadamente en la pared un
nuevo equipo o el que ya teniamos, dando
un nuevo aire al saldn o a la habitacion.

Ademés, los fabricantes incorporan fun-
cionalidades que tienen en cuenta la pro-
teccion de los escolares. LG destaca que
sus equipos disponen de “funciones que
promueve un uso responsable y saluda-
ble, como pantallas con proteccion visual
que reducen la fatiga ocular o sistemas
de control parental que permiten a los
padres gestionar el tiempo de visionado
y acceso a contenidos”. Por otro lado, LG
indica que sus nuevos televisores portati-
les permiten que los padres dofisiquen el
tiempo de visionado de pantallas de sus
hijos, trasladando el dispositivo a diferen-
tes espacios del hogar, evitando asi que
pasen demasiadas horas frente a la pan-
talla. Y recalca que la versatilidad de estos
equipos permite que puedan ser usados
para actividades educativas, como seguir
clases online o realizar proyectos escola-
res en cualquier lugar.

Asimismo, LG cree que también es un
buen momento para adquirir monitores

gaming, que no solo ofrecen una expe-
riencia inmersiva, tecnologias como pan-
tallas plegables y resoluciones 5K2K o el
mejor sonido, sino que también permiten
acceder a servicios de streaming directa-
mente, sin necesidad de usar un PC, am-
pliando asi las posibilidades de entreteni-
miento. A este respecto, Reinés destaca
el lanzamiento de soportes especialmen-
te pensados para monitores gaming, con
luces led y cargadores USB incorporados.

Y mucho mas

Por otro lado, LG asegura que a la vuelta
de las vacaciones se percibe un repunte
en la demanda de electrodomésticos inte-
ligentes, como hornos o lavadoras y seca-
doras con tecnologias avanzadas. "Estos
productos no solo ofrecen un rendimiento
superior, sino que también simplifican las
tareas del hogar, liberando tiempo para el
ocio y el entretenimiento familiar”, expo-
ne. Ademas, permiten ahorrar energia y
simplifican su manejo, ya que pueden ser
controladas incluso desde el movil, gra-
cias a su conectividad. “Las familias bus-
can soluciones que les facilitan la vuelta a
a rutina cotidiana y les permitan disfrutar
al méximo de la vuelta al cole, sin que esto
suponga un aumento del estrés’, agrega.

Finalmente, Mario Mateos, Gerente de
Quatrotec Electrdnica, fabricante de la
marca Smartgyro, destaca el buen mo-
mento que supone la ‘vuelta al cole’ para
la adquisicion de soluciones de movilidad
eléctrica. “Cada vez mas, jovenes que
asisten al instituto, academias o0 activida-
des extraescolares optan por medios de
transporte alternativos que les permiten
desplazarse de forma rapida, cémoda y
eficaz. Dispositivos como los patinetes y
las bicicletas eléctricas se han converti-
do en una opcidn muy popular entre este
sector de la poblacion. Muchos aprove-
chan esta época del afio para renovar sus
dispositivos 0 adquirir su primer vehiculo
eléctrica’. En concreto, precisa que ‘los
productos de gama de entrada y gama
media suelen ser los grandes protagonis-
tas”. Y entre las innovaciones mas desta-
cadas en esta categoria de productos cita
la inclusion de funcionalidades como el
sistema NFC de arranque y bloqueo para
una experiencia mas segura o el desarro-
llo de aplicaciones moviles que amplian
las posibilidades de personalizacion y
control por parte del usuario, adaptando
rutas y comportamiento del vehiculo.



PRODUCTO QUE DA NEGOCIO

Gigaset presenta los nuevos

teléfonos IP de sobremesa Serie-P

Los nuevos dispositivos de teléfonos de sobremesa IP
y el mddulo de teclas, se suman al porfolio de Gigaset
Profesional. Destacan por su configuracion rapida y su
conexion directa a los servicios de backend propios de
la empresa, que se encuentran alojados en Alemania y
gestionados en Europa, cumpliendo con todas las nor-
mas europeas de proteccion de datos. Ademas, ofre-
cen interoperabilidad con los principales proveedores
de PBX.

Nueva gama de teléfonos IP Profesionales

Gigaset P710 IP PRO: El Gigaset P710 IP PRO es el
modelo béasico compacto y asequible de la Serie-P de
teléfonos IP profesionales de sobremesa de Gigaset.
Con su elegante disefio y tamafio compacto, encaja
perfectamente en cualquier escritorio y en cualquier
entorno de trabajo. El dispositivo tiene muchas funcio-
nes empresariales Utiles, ofrece una excelente calidad
de audio HD y una pantalla a color de alta resolucion
con 4 teclas de funcion LED libremente programables.
El conmutador Gigabit compatible con PoE completa la
gama de funciones del P710 IP PRO.

Gigaset P810 IP PRO y Gigaset P810B IP PRO: El Gi-
gaset P810 IP PRO y el Gigaset P810B IP PRO tienen
muchas funciones empresariales (tiles, ofrecen una
excelente calidad de audio HD y 4 teclas de funcién
LED libremente programables. La interfaz Bluetooth
5.2 integrada del P810B IP PRO les permite utilizar c6-
modamente auriculares inaldmbricos. El conmutador
Gigabit compatible con PoE completa las prestaciones.
Gracias a sus disefios elegantes y compactos, encajan
perfectamente en cualquier escritorio.

Gigaset P820 IP PRO y P825
IP PRO: El Gigaset P820 IP
PROYy el Gigaset P825 IP PRO
combinan una versatil gama
de funciones y una excelente
calidad de voz en un disefo
elegante y son el compafiero
perfecto para casi cualquier
tarea en la vida cotidiana de
la oficina. Equipados con una
pantalla LCD de 5" de alta ca-
lidad, siempre proporcionan
una muy buena visién gene-

F7101P PRO

Gigaset

ral independientemente de las condiciones de ilumi-
nacion. Las 8 teclas de funcion de libre programacion
son ideales como teclas BLF o para almacenar diversas
funciones relevantes para la empresa.

Gigaset P850W IP PRO y P855BW IP PRO: El Gigaset
P850W IP PRO y el Gigaset P855BW IP PRO son telé-
fonos de sobremesa de manejo intuitivo, elegantes y
cémodos con una amplia gama de funciones para una
gran variedad de escenarios de trabajo.

Estos modelos tienen capacidad WiFi, 2 puertos USB,
10 teclas de funcién programables libremente, una in-
terfaz Bluetooth (sélo P855BW IP PRO) y un conmuta-
dor Gigabit con soporte PoE. Por lo que estan equipa-
dos para casi todas las tareas cotidianas de oficina.

Gigaset P800 KEY PRO: El Gigaset P800 KEY PRO es un
modulo de expansidn para los teléfonos de sobremesa
profesionales de Gigaset. Tiene una pantalla a color de
alta resolucion de 6,8" que garantiza una dptima legibi-
lidad del contenido de la pantalla. EI modulo se puede
conectar facilmente al teléfono a través de USB. Tiene
20 teclas de funcion fisicas y puedes asignar hasta 60
funciones en total. Esto le da aiin mas opciones para
personalizar su teléfono de sobremesa segun sus nece-
sidades personales y tener todas las tareas y funciones
que necesita al alcance de la mano.

P PRO | PB55BW IP PRO § PE00 KEY PRO

: g/‘ir' _

45 | PROTIENDAS



PRODUCTO QUE DA NEGOCIO

Pando revoluciona la integracion en cocina
con sus nuevos frigorificos americanos

Pando

integralce

Pando Integral Cooking, firma espafiola con mas de 45 afios
liderando el disefio y la innovacion en soluciones integrales
para la cocina, presenta sus nuevos frigorificos americanos
de cuatro puertas: PFLC AMER L Cristal Negro y PFLX AMER
L Inox. Dos modelos que marcan un antes y un después en
el concepto de integracion, combinando disefio, eficiencia y
maxima capacidad.

El gran protagonista de este lanzamiento es su fondo redu-
cido de solo 60 cm (597 mm), que permite una instalacion
completamente enrasada con el mueble de cocina, sin ne-
cesidad de dejar espacio adicional a los laterales. A pesar
de su compacta profundidad, estos frigorificos ofrecen una
impresionante capacidad total de 505 litros, lo que los con-
vierte en una solucién ideal para quienes buscan integrar
perfectamente el electrodoméstico sin renunciar al almace-
namiento.

Esta innovacion tecnoldgica ha sido posible gracias a su
avanzado sistema de disipacion del calor por ventilacion
inferior y al uso de un condensador trasero, que permiten
mantener los laterales frios, favoreciendo una colocacion
directa junto a otros muebles sin riesgos de sobrecalenta-
miento ni limitaciones de espacio.

Ademas de su disefio inteligente, los nuevos modelos ofre-
cen una apertura de puertas a 90°, una pantalla inteligente,
iluminacién LED interior y una practica alarma de puerta
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abierta, lo que garantiza un uso coémodo, seguro y eficiente
en el dia a dia.

+ Con una capacidad total de 505 litros, distribuidos en 349
litros para el refrigerador y 156 litros para el congelador,
los nuevos frigorificos ofrecen un amplio espacio de alma-
cenamiento adaptado a las necesidades de los hogares ac-
tuales. Equipados con tecnologia No Frost, estos modelos
garantizan una descongelacién automatica que evita la for-
macion de escarcha y hielo en el interior.

« Smart Zone multifuncional con tres temperaturas adapta-
bles segun el tipo de alimento: +3 °C para productos mater-
nos, 0 °C para alimentos frescos y -1.5 °C para congelacion
suave.

« El Power Cool es una funcién del refrigerador que permite
enfriar rapidamente el compartimiento del congelador a una
temperatura fija de -25 °C, ideal para una congelacion inten-
siva y rapida de alimentos.

* El Super Freeze es una funcion del refrigerador disefiada
para acelerar el proceso de congelacion llevando el com-
partimiento del congelador a |la temperatura minima posi-
ble que el equipo puede alcanzar.

Los nuevos modelos de frigorificos destacan por su disefio
sofisticado y funcional, disponibles en elegantes acabados
de cristal negro o acero inoxidable, ideales para comple-
mentar cualquier cocina moderna. En su interior, ambos
equipos estan equipados con tres cajones con guias te-
lescopicas que permiten un acceso comodo y ordenado,
asi como balcones en la puerta para almacenar productos
como mermeladas, zumos, condimentos y otros alimentos
de larga duracion.
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¢Fabricas, importas o distribuyes productos?

Cumplir con la normativa de residuos no tiene por qué ser complicado. Ayudamos a
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Placer granizado

Convierte tus bebidas favoritas en
granizados caseros con texturas
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